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Resumo

SOUSA, Raimundo Bezerrade. Acervo do museu de valores. os icones do povo brasileiro na
moeda nacional, de 1961 a 2000. Dissertacdo (Mestrado Profissonal em Gestdo do
Patrimonio Cultural. Area de concentrago: Antropologia). Instituto Goiano de Pré-Historia e
Antropologia, Universidade Catdlica de Goiés, Goiania, 2006.

Este estudo foi realizado nas dependéncias do Museu de Valores, em Brasilia, com o
intuito de fazer uma leitura da construcdo da identidade nacional a partir dos icones
relacionados a formacdo da diversidade énica brasileira, exibidos na moeda nacional, no
periodo de 1961 a 2000. Com base nos dados obtidos nas entrevistas e no questionério
aplicado a visitantes do Museu de Valores, no periodo de 2 a 18 de junho de 2005, foram
destacados os pontos de maior relevancia que evidenciaram sSituagdes que justificam as
préticas sociais em relacdo a falta de cuidado com o dinheiro pela populagdo: préticas
culturais que explicam a falta de cuidado com os bens publicos, auséncia de campanhas
educativas frequentes, cuja responsabilidade compete ao Banco Central, de acordo com a
opinido de 82% dos entrevistados. Diante do suporte metodol6gico da Antropologia, elegeu-
se as categorias Patriménio Cultural e Identidade Cultural para que sgja entendido o uso das
representactes simbdlicas contidas no dinheiro. Destacar-se-a4 que o dinheiro, que tem ampla
circulacéo nacional, é considerado por uma parte expressiva da populacéo apenas mercadoria
de troca

Palavras-chave: Museu de Valores, dinheiro, representagdes simbdlicas, patrimonio cultural,
identidade cultural.



Abstract

Thiswork took place at the dependences the Museum of Money in Brasilia, with the objective
of making a reading of the national construction identity based on the icons related to the
formation of the Brazilian ethnic diversity, shown at the nationa currency, from the period of
1961 to 2000. Based on the data obtained at the interviews and questionnaires made to the
Museums visitors, from June 2 to June 18, 2005, the most relevant points will be shown. The
following situations justify the social practices related to the lack of care with the money by
the population: cultural practices which explain the lack of care with public welfare, absence
of frequent educational campaigns, whose responsibility is due to ‘Banco Central’, according
to the opinion of 82% of the interviewed. Facing the methodological support of
Anthropology, the categories Cultural Patrimony and Cultural Identity were elected so the use
of the symbolic representations on the money can be understood. It’s worth mentioning that
the money, with a wide national circulation, is considered as an exchange good by an

important part of the population.

Key words: Museum of Money, money, symbolic representations, cultural patrimony, cultural
identity.
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Introducéao

“E mais fécil escrever sobre
dinheiro do que ganh&lo, e
aqueles que o ganham zombam
bastante daqueles que s6 sabem
escrever sobre ele”. (Voltaire)

Este trabalho tem como objeto de estudo elaborar algumas reflexdes sobre 0 Museu de
Valores do Banco Central do Brasil, localizado na capital federal. Considerar-se-a tanto a
variedade e a diversidade do publico que o visita como as representacfes simbdlicas a partir
de um conjunto de pegas relacionadas com a identidade do povo brasileiro no dinheiro.
Especificamente, analisar-se-a o perfil dessa identidade no dinheiro projetado entre o periodo
de 1961 a 2000. E importante observar, desde j&, que os elementos reais desta discussio estio
objetivamente presentes e ha uma preocupacdo de dar ao trabalho, de cunho dialégico, uma

rica significagdo a exposicdo do Museu de Valores.

Atualmente, aforma como estd montada a exposi¢do fixa do Museu de Valores parece
conduzir o visitante/observador a um estado de simples contemplacéo, tal qual um bazar de
pecas numisméticas. N&o resta duvida de que, sob o ponto de vista da arquitetura e do leiaute
museogréfico (vitrinas, iluminacdo, disposicéo das salas etc.), a exposicdo tem um carater

monumental. E essa forma de |eitura que nos incomoda em demasia.

Assim, hd um interesse de os elementos, que sdo deliberadamente escolhidos no
conjunto da exposi¢cao de longa duragcdo do Museu de Valores, venham a ser reexibidos em
outro espaco, como por exemplo, o do Espaco Cultural do Banco Central® (como se cogita),
acompanhados de uma adequada linguagem de comunicacdo que Ihes dé ou torne possivel
diferentes |eituras, para somente depois itinerar.

O Museu de Valores do Banco Central do Brasil, em Brasilia, esta localizado no

proprio edificio sede do Banco Central e tem uma érea de cerca de 1.300n?. Hoje, 0 Museu de

! Esse espaco até parece mais adequado, em um primeiro momento, pois embora se trate de uma exposi¢ao
itinerante a idéia € de que a mesma fora das dependéncias do Museu de Valores permitiria a visitagdo de um
publico infinitamente maior. Pois, ndo haveria choques de agendamento com a programagao regular do projeto
Museu-Escola, tendo em vista que esse imp0e limitagdes as turmas agendadas, em razéo do espago limitado de
algumas salas.
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Valores tem sua exposicdo de longa duracéo e curta duragdo distribuida em 9 salas. Sua
inauguracdo, em Brasilia, deu-se como parte das comemoragfes da Semana da Patria, em
setembro de 1981, logo apds a transferéncia de todo 0 acervo existente para as novas
dependéncias. Anteriormente, 0 Museu funcionava na cidade do Rio de Janeiro. Nessa cidade
fora, entdo, inaugurado e abriu-se 0 Museu ao publico em 31 de agosto de 1972, como parte

dos eventos comemorativos do sesguicentendrio da Independéncia do Brasil.

Para bem entendermos este estudo, cumpre delinear as partes que o compdem. O
primeiro capitulo, intitulado "O Dinheiro e o Museu’, dedicase a uma breve revisio
bibliogréfica em que se privilegia a literatura que narra, especificamente, as categorias
Dinheiro e Museu. Finaliza-se com trés topicos que vao permear toda a questdo que motivou

0 interesse desse estudo.

Obviamente, serdo privilegiados o l6cus desta pesquisa e 0 seu objeto de estudo: o
dinheiro nacional. Isto em vista, emergirdo topicos de real significancia para a compreensdo e
valoragéo tanto do I6cus, assim como do objeto. Nesse espaco de pesquisa, estardo anotadas
as diferentes fontes de consulta que poderdo permitir a construcdo de diferentes idéias e
olhares para tornar ainda mais rica essa fundamentacdo tedrica. Serd, pois, o didogo
interdisciplinar, que se faz entre Histéria, Museologia, Numismética, Antropologia,
Sociologia etc. e com profissionais dessas areas, 0 canal que oportunizard ao visitante, a
populagdo, em futuro préximo, via montagem de uma exposi ¢ao itinerante, a importancia de
categorias como: identidade cultural, patrimonio cultural. Essas categorias acham-se latentes
no interior desses objetos sacralizados em vitrines. JA que a nova museologia exige um novo
comportamento do visitante nos museus, a mera observagdo do visitante ndo mais cabe. Ele
deve participar de “um estado de engajamento ativo com as colegdes, as exposi¢des, bem
COMO COM Seus guias e monitores”. 1sso é defendido por Denise Ham(i de la Penha.? (1994, p.
29).

O segundo capitulo — “O I6cus da pesquisa: Museu de Valores’ - foi reservado para
registrar aandlise das entrevistas e do questionario aplicado no qual consta afalade diferentes
profissionais. Cada fala € importante por revelar os aspectos especificos com os quais cada

profissional teve maior envolvimento. Assim, foi possivel conhecer o pensamento do

2 Coordenadora do Museu Goeldi/CNPq. Palestra proferida na Universidade de S&o Paulo (USP), de4 a8 de
outubro de 1993. No Simpésio Internacional: “O Processo de Comunicagdo nos Museus de Arqueologia e
Etnologia’.
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idealizador e criador do Museu de Valores: F. dos Santos Trigueiros®. Trigueiros revelou toda
a trgjetdria, desde a escolha do nome para o museu, a fase de plangamento, a forma de
aquisicdo do acervo. Discorreu sobre seu envolvimento e suas expectativas para o futuro do
Museu.

Em uma parte subsequiente, registra-se a fala do gestor responsavel pelo Departamento
do Meio Circulante (Mecir) que relatando actes desde as mais simples até decisdes as mais
complexas como, por exemplo: a escolha das representacbes simbdlicas para o dinheiro
(como isso é feito, por qué e quando), a elaboragdo de campanhas educativas e outras

importantes revel acoes.

O dinheiro (cédula e moeda) é o combustivel da Numismética®. Dai a pertinente fala
de um numismata, pois erroneamente julga-se tratar apenas de um hobby e ndo de uma
ciéncia. E por meio dessa ciéncia que esses objetos ndo se perdem com o simples uso, mas se

tornam registros vivos de memoria, de identidade, de histéria.

A Ultima etapa desse segundo capitul o revel ou-se extremamente importante para esse
estudo. Elaborou-se um question&rio no qual foi possivel se conhecer o ponto de vista do
visitante em relagdo ao Museu de Valores, ao dinheiro naciona e a imagem que se tem do
proprio Banco Central.

O terceiro capitulo propde um projeto de exposicao itinerante. Tal projeto vem como a
realizacdo e coroagdo de um trabalho perfeitamente afinado com a conclusdo do préprio
Mestrado Profissional. E a boa novidade que se oferece ao Museu de Valores e a sociedade,
especialmente por ser itinerante e, assim, possibilitar que a exposi¢éo sgja vista por diferentes
pessoas e atinja um maior publico. Atentou-se para que, além da itinerancia, houvesse a
adocdo de uma agdo educativa consubstanciada pela elaboragdo e edicdo de uma cartilha
especifica para os professores e a formulacdo de uma atividade interativa (jogo “quebra-
cabeca’) para os alunos e demais visitantes. Em nosso ponto de vista, isso motivaria o
interesse por uma discussdo com base em uma Educagdo Patrimonial. Nesse ambito, houve
especial cuidado para que as informacgdes basicas imprescindiveis para o plangamento do
projeto ndo fossem esguecidas, como a questdo dos recursos humanos, materiais, monetarios

(cf. tépico 1.5). Também ndo foram esquecidos a questdo de um cronograma de implantacéo

¥ Manteve-se aforma de grafar o nome, em respeito a solicitagéo do entrevistado.
* Ciéncia que se ocupa do estudo das moedas e medalhas. Mais informagdes estéo no tépico “O Recado dos
numismatas’, p. 105.
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do projeto, cronograma de atividades, o tipo de instrumento de avaliagdo e controle a ser

usado, os resultados esperados, entre outros.

Nas consideracdes finais aponta-se para a importancia e contribuicdo desse estudo
para o Museu de Valores, para o Mecir e para a propria instituicdo Banco Central do Brasil
(BC). Com destaque para 0 aspecto essencia que se pdde confirmar, qual sga: as préticas
sociais inadequadas com o dinheiro e outros bens publicos sdo reflexos de um processo de
socializacdo e, portanto, se nutrem de praticas culturais enraizadas. Outros aspectos como a
avaliacdo que o visitante fez da I nstituicéo e a propria fala dos numismatas ensgjam mudancas
na forma de relacionamento do BC com a sociedade. A proposicdo de uma exposi¢ao
itinerante e, em especial, a acdo educativa que a acompanha sd0 os pontos fortes e
complementares desse estudo.

Assim sendo, 0 que se desga efetivamente € que os gestores do Museu de Valores
atentem para essa nova relagdo que esta em curso e diz respeito a exposi¢cdes comunicativas,
reveladoras, carregadas de sentimentos. Dessa forma, deve-se atentar para uma programacao
que vise a formagdo de um visitante ativo, interessado, com um olhar critico, como objetiva
alcancar a nova Politica Nacional de Museus. Um museu operando como instrumento de
inclusdo social.

*hkkhkkkkkkx

O que se pretende € estabel ecer as multiplas conexdes que podem emergir a partir dos
icones realcados em cédulas e moedas, em especial, 0s que retratam as identidades nacionais
representadas por tipos humanos regionais e perfis étnicos. Isso tem grande importancia na
medida em que as pessoas envolvidas com as atividades pertinentes a questdo cultural, no
Banco Central, percebem e decidem levar a um bom termo o espago museol 6gico, sobretudo
para estabelecer um didlogo convincente e afirmativo com o publico visitante. O objetivo €,
pois, avancar no sentido de construir uma relagdo de aceitagcdo e respeito acerca deste

fantastico painel humano que é aformagao da sociedade brasileira.

Busca-se assim uma relac8o de reciprocidade para que possa fazer sentido falar de
preservacdo, de valorizagdo, ou mesmo cobrar atitudes cidadas. Para isso, é necessario que se
ofereca a populacdo acBes e programas, de tal sorte que ela se descubra personagem e,

representada nesse conjunto de atividades, possa compreender fazeres e saberes. Essas
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relacdes coletivas expressam os modos de agir e de viver, que sdo produtos e realizactes
dessa mesma sociedade. N&o € isso 0 cerne da cultura? Em O Patriménio em Processo, Maria

Cecilia Londres Fonseca chama a atencdo para esse tipo de formacdo, quando diz:
No caso do patrimonio cultural ndo basta, portanto, selecionar e proteger criteriosamente um
conjunto de bens. E preciso que haja sujeitos dispostos e capazes de funcionarem como
interl ocutores dessa forma de comunicagdo social, seja para aceité&-latal como é proposta, seja
para contesta-la, seja paratransforma-la. (2005, p. 43)

Ha um incdbmodo quadro de desinformacéo e da falta de interesse de uma boa parcela
da populacio em relacio ao conjunto de bens culturais - tangiveis e intangiveis. E claro que
isso ndo é reflexo de atitudes voluntarias, mas resultante de uma pratica cultural marcada pelo
desconhecimento, pelo descaso e até pelo preconceito de uns contra manifestacdes legitimas
gue, ndo so precisam de continuidade, como também fazem parte de uma memaria histérica e

de umaidentidade que pode ser local, regional ou nacional.

A ausdo a um contexto marcado pelo alheamento e desinformag&o néo é privilégio,
apenas, como se imagina, da populagéo. Alheamento e desinformagdo sdo mais amplas do que
se pensa normamente e atingem setores sociais privilegiados. Por conseguinte, verifica-se
esse elevado grau de condutas inadequadas em relacdo a maioria dos bens publicos. Logo,
urge a necessidade de formac&o e qualificacdo de pessoas para atuarem no e com o patrimoénio
cultural - um campo da maior importancia para o desenvolvimento equilibrado da nagéo,
como se vera mais adiante nas colocactes de Aloisio Magalhdes. Tornar essa descoberta
exequivel é responsabilidade de dirigentes e profissionais que atuam em museus, centros

culturais, secretarias de cultura e area afins.

Falar em patrimonio cultural, no Brasil € sentir-se imbricado em meio auma fantéstica
ambientagdo cultural, tal a diversidade de formas existentes, mas que necessitam ser
conhecidas, fruidas, valorizadas pela populacdo, até mesmo como forma de se contrapor ao

contexto acimareferido.

Um expressivo exemplo desse patrimdnio cultural brasileiro esta nas dependéncias do
Banco Central do Brasil. Afina, aém do Museu de Vaores com um acervo de
aproximadamente 130 mil pegas, essa Instituicdo tem, hoje, em sua “reserva técnica’ uma das
mais expressivas colecles de artes plasticas do pais. Destaca-se, sobretudo, o conjunto de

pecas do modernismo brasileiro.
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Assim, o tema assume importancia tanto para a Secretaria de Relacfes Institucionais
(SECRE/SUREL) como para a Divisdo de Documentacdo (DEMAP/DIDOC). Estes
componentes administram respectivamente o Museu de Valores, o acervo de Obras de Arte e
0 Arquivo Histérico do BC. Ambos setores tém a responsabilidade de gerir todo esse
patrimoénio cultural. Tal assunto tem igualmente importancia para o0 mestrando, em razéo do
envolvimento profissional nos referidos espagos (monitoria no Museu de Valores, montagem
de exposi¢cdes no Espago Cultural do BC, acompanhamento e retirada de obras de arte, na

Reserva Técnica, e, mais recente, no Arquivo Histérico do BC), nesses Ultimos dez anos.

O proprio Banco Central enfatiza sua politica de educacdo permanente quando indica
no Manua de Servigo de Pessoal (MSP), titulo: 5-11 - Programa de Pos-graduacéo Stricto

Sensu, nositens| e ll, os seguintes objetivos:

| criar estimulos a qualificagdo e a elevacdo do nivel de motivacdo pessoal, de forma que a
organizagdo cumpra suas fungBes com elevados niveis de eficiéncia, eficicia e efetividade,
pressupostos basi cos estabel ecidos pela Politica de Recursos Humanos do Banco Central;

Il criar ambiente que favorega a critica, possibilitando a transformagdo da propria Organizagao;
(MSP/BC, 2004, S/p).

A necessidade de buscar novos conhecimentos e, sobretudo, em adquirir formagéo
profissional adequada para servir a ingtituicdo Banco Central e, por extensdo, a prépria
sociedade brasileira - da melhor forma possivel -, motivou o pesquisador a pleitear este
Mestrado Profissional em Gestdo do Patriménio Cultural.

kkkkkkkk*k

Um dos primeiros problemas que envolvem a relagdo da sociedade com o dinheiro é
como €ele é conservado ou manuseado no dia-a-dia. Ao se observar essa questéo, verifica-se
que hd, de fato, uma memaria histérica que aponta para uma pratica descuidada em relacdo ao
uso do dinheiro, caracteristica que atinge toda a sociedade. 1sso acontece mesmo atual mente,
guando se tém todos 0s motivos para se ter um dinheiro bem conservado, em razéo da
existéncia de um sofisticado aparato tecnoldgico - com terminais eletrénicos e méquinas
coletoras -, cuja exigéncia basica para o seu bom funcionamento é o de um papel-moeda
(cédula), no minimo, bem conservado. Isso exige certos cuidados da populacdo, mas,
infelizmente, o que se vé no cotidiano é o dinheiro nacional receber uma série de maus tratos,

COmMOo mostra 0 conjunto abaixo:
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Conjunto de cédulas extraviadas

RANCO a;,%,gm 10!
ke

Figuras 1

Tem sido um hébito encontrar cédulas com desenhos, escritas e com manchas. Cédulas
s80 encontradas picotadas, rabiscadas, remendadas... Tal pratica ocorre desde a época do
Brasil colonial, porém com as moedas. Nunca se teve cuidado com esse bem publico. Ora, se
€ essa a maneira que a populagdo trata o dinheiro, entdo, se pode inferir que se trata de um

verdadeiro costume desenvolvido (inconscientemente) e passado de geragcdo a geragao.

O que fazer para mudar essa situacdo? Com certeza as campanhas educativas
esporédicas ndo resolvem. Em contraposicdo, desenvolveu-se no ambito do setor financeiro
nacional, nos ultimos anos, uma verdadeira revolucdo de modernidade, tornando-o um dos
mais adiantados do mundo, no entanto, a maneira da populacdo manusear o dinheiro
continuava (e continual) a mesma de 30, 40, 50 anos atras, ou sgja, com pouco ou nenhum

cuidado (cf. figura 19, no topico “A opinido dos diferentes publicos’).
Na verdade, o Banco Central do Brasil ndo so deixou de atuar regularmente com acfes

educativas, mas também as poucas pecas publicitérias veiculadas ndo convenceram a

sociedade a cuidar melhor do dinheiro. O velho habito de lidar com a cédula de qual quer jeito
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continua. Em consequéncia, o preuizo aos cofres publicos foi de aproximadamente cem

milhdes de reais em 2005.°

Nesse aspecto, chama-se a atencdo dos gestores do Departamento do Meio Circulante
para o fato de que qualquer tentativa em mudar habitos enraizados ndo se realiza por meio de
campanhas veiculadas esporadicamente. Os gestores ndo tém idéia da dimensdo de uma
prética cultural. Para ratificar essaincongruéncia, a Gltima pega publicitaria®, com afinalidade
de convencer a populagdo a conservar o dinheiro, foi feita em 1997. Isso confirma o resultado
de pesquisa (cf. cap. II, no topico “A opinido dos diferentes publicos’), pois pouquissimas
pessoas lembram de alguma campanha nesse sentido. Agdes dessa natureza costumam
produzir efeitos de pouca ou quase nenhuma visibilidade. E, por isso, a populagdo continua
ainda com uma prética oposta a modernidade referida acima. Alids, aprendeu-se desde

pegueno que dinheiro é sujo, no sentido higiénico mesmo, isso explica muita coisa.

Verifica-se que o dinheiro, para a maioria da populacdo, € apenas mercadoria de troca.
Como ficam ent&o as representagdes simbolicas exibidas em cédulas e moedas? Excetuando-
se o trabaho artistico, parecem completamente sem sentido. Seja qual for o icone
representado no dinheiro, se ndo for feito um amplo trabalho de conscientizac&o (que ndo se
consegue em Unica campanha), estd fadado a cair no vazio. A respeito disso Lilia Moritz
Schwarcz (1998, p. 20) chama a atengéo para 0 uso dessas representacdes e duvida de sua

finalidade quando usados al eatoriamente.

Nesse contexto de ressignificacdo das representacdes simbdlicas, que importancia tem
esse projeto de exposicao itinerante? Sem duvida, aidéia de o Museu retomar essa forma de
exposicdo’ passa a ser uma novidade. Explica-se. Primeiro porque vem permitir o uso de
recortes teméticos de dentro da exposicéo atual, como é o caso desse projeto de exposicao,
aqui sugerido (cf. capitulo I11). Segundo, porque tem a vantagem, por ser uma exposicao
menor, de se poder oferecer uma contextualizacdo em harmonia com a agdo educativa que se

guer propor. Terceiro, pode influenciar os gestores diretamente envolvidos com o langcamento

® Fonte: BC — Departamento do Meio Circulante. Trata-se de dinheiro novo para repor o quantitativo que a
populagéo estragou.

® Este foi o texto da Ultima campanha: “ Dinheiro custa dinheiro. Ndo amasse e ndo rabisque. Preserve estas
espécies brasileiras’ .

" Cabe esclarecer que as mostras temporarias realizadas nos tltimos sete anos ndo tinham ligag&o alguma com a
exposicao de longa duragdo do Museu de Valores. Na verdade, a maioria dessas mostras tinha como acervo
museogréfico as obras da “ cole¢do de arte” do Banco Central.

20



e emissdo da moeda nacional, no sentido de aproveitarem bem mais as multiplas
possibilidades do dinheiro, inclusive até mesmo como “ objeto de comunicacdo”, caracteristica
observada por Aloisio Magalhdes. Magalhées utilizou para projetar no desenho da cédula a

formac&o étnica da sociedade brasileira (2003, p. 210).

kkkkkkkk*k

Enfim, este estudo desenvolve reflexdes sobre algumas pegas do acervo do Museu de
Valores do Banco Central do Brasil, situado na Capital Federal, Brasilia. As praticas sociais
com o dinheiro, 0 uso, 0 manuseio, sua preservacdo, sua circulagdo, bem como a troca do
mesmo por mercadoria ou pelo préprio dinheiro constituem o foco central desta dissertacéo de
mestrado, cujo titulo € "Acervo do Museu de Valores: Os icones do povo brasileiro na moeda
nacional, de 1961 a 2000".

Essa dissertacdo envereda para certa aceitagdo consciente do uso da moeda naciona na
vida cotidiana do cidad&o. Ela tentainferir que o povo se vé representado na moeda (ou n&o).
Muitos estudiosos® asseveram que aidentidade nacional esta expressa nos fcones exibidos nas
cédulas e nas moedas que circulam nos quatro cantos da nagéo.

Nesse contexto, € interesse desta dissertacdo de Mestrado discorrer sobre as
articulages existentes entre 0 Museu de Valores do Banco Central do Brasil, |6cus desta
investigagdo, as préticas sociais com o dinheiro e as representagbes smbolicas que a
sociedade constroi sobre o dinheiro, 0 Museu, o BC e a elaboragdo de projeto de exposicéo

itinerante que possa ser visto por varios setores da sociedade.

Dessa forma, o objetivo geral dessa pesquisa é fazer uma leitura da construgdo da
identidade nacional a partir dos icones relacionados a formacdo da diversidade étnica
brasileira. Os icones foram exibidos em cédulas e moedas com o intuito de dar ao visitante,
enquanto povo, uma dupla imagem: o dinheiro representando a identidade nacional e a do
povo ali representado. Deve-se esclarecer que o periodo considerado no trabalho abarca os
anos 1961 a 2000.

Como objetivos especificos tém-se:

8 Entre esses estudiosos destacam-se os trabalhos, por exemplo, de Aloisio Magalhdes que foi o arquiteto maior
dessaidéia. Ele proprio ao defender e apontar o Brasil como se colocando na vanguarda pel o uso de icones téo
especiais, afirma: “[...] Que outra nagdo usou com naturalidade sua formag&o étnica em objeto de comunicagdo
tdo amplo como o seu préprio papel-moeda?’. (2003, p. 210). Uma outra referéncia é Trigueiros, autor de
entre outros livros: Museu e Educagéo e Dinheiro Brasileiro.
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Observar e analisar o desenvolvimento da Historia do Museu de Valores e
gue percursos O seu idealizador e fundador utilizou para montar esta
I nstitui ¢&o;

Observar e anadlisar a identidade do povo brasleiro através das
representactes iconograficas contidas na moeda nacional. Assm como o
entendimento que o visitante do Museu de Valores elabora em relagdo ao
dinheiro;

Propor e desenvolver acfes educativas voltadas a outros publicos de forma
a tornar o Museu de Vaores um espaco da dindmica cultural da cidade
(oferecendo programacdo que incluam videos, palestras, oficinas em uma
perspectiva de Educacdo Patrimonia para aunos de Ensino Fundamental,
Médio e Ensino Superior)®;

Observar e analisar como os principais estudiosos do dinheiro brasileiro
entendem a questdo do Museu de Valores e a utilizagdo do dinheiro pelo
brasileiro;

Propor a realizacdo de um projeto de exposicdo itinerante, visando
incentivar e promover a utilizacdo desses icones em agdes educativas

frequentes.

*kkkkk*k

Este trabalho iniciou-se por um levantamento bibliografico. Ressalte-se que essa

abordagem metodol 6gica valorizou, por um lado, a parte qualitativa (as entrevistas) e, por

outro lado, a averiguacdo quantitativa, relacionada ao questionario aplicado com o intuito de

conhecer ndo apenas as percepcdes que a populacdo tem ou faz do dinheiro, mas também

como percebe a atuacdo do Banco Central. O primeiro momento, de fato, foi direcionado para

o contato com o referencial tedrico. A escolha ou mesmo o recorte realizado em relagdo a

alguns autores deu-se no sentido explicito de que os mesmos tém um vinculo maior com o

objeto de estudo deste trabalho: 0 museu, o dinheiro (e suas representacdes simbdlicas),

patrimoénio cultural, identidade cultural, além do olhar da antropologia. E, também, verdade

® Oferecer uma agenda alternativa as segundas-feiras, por exemplo: “O Museu vai & Escola’. Tendo em vista
gue nesse diao MV nao é aberto ao publico.
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que os trabalhos ja existentes dos autores F. dos Santos Trigueiros™®, Eugénio Vergara
Caffareli e do professor Cleber Baptista Gongalves, 0s quais se teve maior acesso, sdo do mais
alto gabarito, mas carecem de novas atualizagOes, especialmente em face de um contexto
mundia globalizado, onde o dinheiro tem hoje até mesmo diferentes finalidades ou nem diz
mais respeito a um Estado-Nagdo, porém a um bloco econdmico, como € o caso da moeda da
Uni&o Européia™. E verdadeira a existéncia de uma extensa editoracéo de livros, nos quais a
iconografia e o caréter descritivo estdo mais presentes, faltando-lhes, do ponto de vista
explicativo, maior aprofundamento. Como ilustracéo, citam-se os compéndios do Livro Safra,
editado em 1988 e reeditado em 2000 e o Dinheiro Brasileiro (desde a criagdo do Banco
Central do Brasil, 1964-1999), editado em 1999. Ambos sdo referéncias iconograficas e,
como ja se disse antes, acompanha uma descricdo das pecas constitutivas. Verifica-se,
portanto, a existéncia de uma rica iconografia do dinheiro brasileiro, algo que gjuda, sem
duvida, o interesse de colecionadores e contribui para o enriguecimento de exposi¢oes.
Todavia, esses livros (acima) sdo incompletos, pois ndo se aprofundam em uma pesguisa mais
abrangente, aproximando-se, assim, de um livro técnico. Os principais livros/textos usados
para essa pesquisa, do Trigueiros (Dinheiro no Brasil) e do  Goncalves (Casa da Moeda do

Brasil), sGo publicagbes de 1987 e 1989 (22 edicéo), respectivamente.

Optou-se, como ja dito, pela no¢éo antropol 6gica que da o direcionamento da selecéo
de autores e textos que vao privilegiar a estreita correlacdo do referencial tedrico,
especialmente, no estudo das categorias. museu, patrimonio cultural e identidade cultural.
Desse modo, entre outros autores e textos, citam-se (0 do historiador) Joseé Murilo de
Carvalho (A Formagéo das Almas) e de Lilia Moritz Schwarcz (As Barbas do Imperador), os
dois, respectivamente, vao, por assim dizer, justificar, validar e relacionar-se profundamente
com a escolha da temédtica para 0 projeto de exposicdo itinerante. Tratam exatamente da

quest&o do uso das representactes simbolicas e sua influéncia no imaginério da popul acéo.

A relagdo a seguir, feita por area de estudo, vem valorizar este trabalho. Cita-se na
numismatica: F. dos Santos Trigueiros, Dinheiro no Brasil e Dinheiro no Museu; Cleber

Baptista Gongalves, com Casa da Moeda do Brasil. Na érea de patrimonio cultural destacam-

19" A respeito do livro: Dinheiro no Brasil, de F. dos Santos Trigueiros, segundo informagéo do proprio autor,
estd muito préximo do langamento de uma nova reedico atualizada.

" Trata-se de acordo havido entre 12 Estados-membros da Unido Européia: Alemanha, Austria, Bélgica,
Espanha, Finlandia, Franga, Grécia, Holanda, Irlanda, Itdlia, Luxemburgo e Portugal que permitiu a
substitui¢ao de suas moedas nacionais por uma Unica moeda— 0 EURO, em 1° de janeiro de 2002. Dinamarca,
Suécia e o Reino Unido fazem parte da Unido Européia, mas mantiveram suas moedas nacionais.

23



se nomes como Aloisio Magalh&es e os titulos A Heranga do Olhar e E Triunfo?; Maria
Cecilia Londres Fonseca, com o livro O Patrimdnio em Processo. No campo da museologia,
Lygia Martins Costa, autora De Museologia Arte e Politicas de Patrimonio; MUSAS (Revista
Brasileira de Museus e Museologia). E, na area de Educacdo Patrimonial, Maria de Lourdes
Parreiras Horta et al., Guia Basico de Educagdo Patrimonial; Prof. Dr. Saul Eduardo Seiguer
Milder (org.), Educacdo Patrimonial: Perspectivas, Mauri Luiz Bessegato, O patrimbnio em
sala de aula: fragmentos de agOes educativas. Especificamente relacionado a0 Museu de
Valores ja foi objeto de citagcdo O Dinheiro Brasileiro (desde a criacdo do Banco Central, de
1964-1999). Obviamente, que os textos da teoria antropol 6gica e de outras areas vao compor
uma espécie de arquitetura para a solidez deste trabalho. Assim sendo, os textos de Franz
Boas (Antropologia Cultural); Roque de Barros Laraia (Cultura-um conceito antropol 6gico);
Emile Durkheim (As Regras do Método Sociol6gico); Néstor Garcia Canclini (Culturas

Hibridas), entre outros, vao possibilitar a construcdo de um permanente did ogo.

Em outra etapa, ou sgja, ho que se reconhece como ida ao empirico, realizou-se uma
serie de trés entrevistas (na modalidade semidirigida), com pessoas que abordaram o assunto
de maneira relevante. S&0 a seguir citadas. F.dos Santos Trigueiros, musedlogo e criador do
Museu de Valores, que bem soube ter uma importante e decisiva presenca na e para a
construcio do Museu de Valores e na propria historia moderna do dinheiro brasileiro. E figura
impar por ser um estudioso e pesguisador brilhante. A segunda entrevista foi realizada com
José dos Santos Barbosa, Chefe do Departamento do Meio Circulante. Também proferiu uma
opini&o muito importante porque revelou informagdes e dados que comumente ndo se acham
registrados em um dnico livro, revista, ou um outro tipo de leitura informativa. A terceira foi
feita com Luiz Gonzaga Teixeira Borba, membro da Associacéo Filatélica e Numismatica de
Brasilia (AFNB). Este entrevistado revelou uma fala valiosa pela objetividade e deu a
conhecer o grau de dificuldade no relacionamento de instituicdes™ que se integradas, fariam,
sem divida, um trabalho de cunho pedagdgico excepcional. Aliés, essa entrevista revela o
guadro desconexo que impera na maioria das instituicdes publicas nacionais. Ponto que o
Aloisio Maga hdes entendia como atraso para o desenvolvimento nacional. Para ele € preciso

conectar a percepcao cultural com a vertente econémica. Fato esse que sera verificado nos

12 AsinstituicBes as quais se refere sio as Associagdes numisméticas e o Banco Central. Observar-se-a a0 longo
da entrevista da posi¢do adotada pel o Banco Central de completaindiferenca em relagéo aquelas associagoes.
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depoimentos dos diversos interlocutores, bem como no livro E Triunfo?"® Ressalte-se ainda,
na linha de entrevistas, a entrefala (Anexo E) do economista e membro do Conselho Regional
de Economia do Distrito Federal, Newton Ferreira da Silva Marques. Uma fala enriquecedora,

sobretudo, quando se pensa no aprofundamento do tema, conectando-o a questdo econdmica.

Deve-se dizer que vérias outras conversas informais dentro e fora do Museu de
Valores com professores, jornalistas, escritores, comerciantes e trabalhadores em geral, cujas
opinides ndo devem ser subestimadas e deverdo ser referenciadas no topico seguinte. E como
Ultima etapa ainda desse processo de ida ao empirico, faz-se mencdo a um momento relevante
deste estudo. Refere-se a aplicagdo de um questionério (do tipo fechado) para um total de 120
pessoas entrevistadas nas dependéncias do Museu de Valores, entre os dias 2 e 18 de junho de
2005.

13 Livro que retine uma coletanea de entrevistas, palestras e discursos proferidos por Aloisio Magal hées, quando
esteve a frente de instituicOes ligadas a cultura.
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Capitulo |

O dinheiroe o Museu

O que édinheiro?

"No principio era o escambo; o
homem dava o que tinha e recebia
0 que necessitava. Mas essa troca
absoluta - o supéfluo pelo
fundamental, sem no¢ado de outros
valores - comegou a ficar dificil
quando a Ambicdo perguntou:
'Esperai, quantos macacos vae
uma canoa?" (Millér Fernandes)

Dinheiro € elemento indispensavel na vida das pessoas. Ndo importa o lugar, ndo
importa o tamanho da atividade comercial ou econdmica que se pratique, o dinheiro esta
presente em todos os lugares do mundo. E faz parte de uma histéria construida ao longo de
tantos séculos e que envolve muitos episodios que resultaram na diversidade de aspectos

econdmicos e culturais de que se cercou esse el emento.

Entre as muitas formulagdes existentes para explicar a origem desta palavra, escolheu-
se, até por adequacdo aos novos tempos (leitura dirigida a todos os publicos), a que consta na
série "Cadernos do BC - Série Educativa'. E especificamente no caderno “O que é dinheiro?’
pode-se ler o que se segue: “A palavra 'dinheiro’ vem do latim denarius, nome dado a uma
antiga moeda romana. Essa palavrafoi usada para denominar uma moeda de prata e cobre que
circulava em Castilha, na Espanha; depois foi utilizada para todas as moedas e todo o tipo de
dinheiro.” (2002, p. 24)

Evitar-se-a a aposi¢éo de uma longa historia para justificar a origem e a evolugdo da
moeda. Todavia, apenas como curiosidade cita-se que "as primeiras formas de dinheiro

conhecidas sdo os lingotes (ou barras de metal), que eram usados na Babilonia ha uns 5.000
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anos'. (Idem, ibid., p. 25). Como é sabido, h4 muitas outras fontes de consulta que
discorreram amplamente sobre este assunto. Na medida do possivel, com base nas novas
leituras relacionadas ou adaptadas a este assunto, procurar-se-a atender, em parte, essa

curiosidade em relacdo a questdo: O que € dinheiro?

No sentido popular e, portanto, na rica literatura que se faz didlogo nos salfes, nos
bares, nas feiras, nas filas...Dinheiro é saario, é “grand’ para se apostar, pagar as contas...
Dinheiro € o que se tem no bolso, no caixa, mas, segundo Trigueiros, dinheiro na giria €
também: "bago, baréo, bolada, bronze, bufunfa, cacau, conto, dim-dim, divisa, gaita, grana,
erva, jabaculé, mango, monei, niquel, nota, pacote, pataca, pila, prata, teco, tostdo, tutu...".
(Trigueiros, p.281, 1987; Novo Diciondrio Auréio, 22 edicdo, p. 591). E importante
considerar que muitas dessas acunhas dadas ao dinheiro, muitas vezes ficam restritas ao
dominio de uma regido ou localidade. Este € o caso, por exemplo, do termo "pila’, comum

entre o0s galichos e cariocas.

E curioso notar que, além de tantos apelidos dados ao dinheiro, chama-se a atencéo
para a ocorréncia das muitas trocas de padrdo monetério na histéria do dinheiro brasileiro. Do
Real (unidade monetéaria de Portugal, a época do inicio da (nossa) col onizagdo, porém contado
em réis - plural popular de real -) ao Real foram nove mudangas, e, mesmo assim, o dinheiro
continuou a ser dinheiro, tivesse ou ndo um apelido, como descrito acima. Essa historia em
passos cronol dgicos esta bem detalhada nas Salas Brasil e de Emissdes do Banco Central, no

Museu de Valores, em Brasilia.

Em sentido amplo, dinheiro significaa moeda de um pais. E por isso se diz: o dinheiro
brasileiro € o Real, como também pode ser dito: a moeda brasileira (atual) é o Rea. O
dinheiro americano, ou a moeda americana, € o délar. Observa-se que o conceito de dinheiro e
moeda atual mente tem o mesmo sentido. JA em um aspecto mais restrito, dinheiro € o mesmo
gue moeda metalica, cédula, moeda corrente, numerério, verba, riqueza, peclinia, meio de

pagamento; e na giria ou no popular é aquela variedade de nomes enumerada acima.

E natural que haja todo um interesse acerca desta questdo: O que é dinheiro? Mas, ao
invés de repetir essa mesma questdo, colocada como premissa de abertura por Oscar Pilagallo,
em seu livro A Aventura do Dinheiro, por que ndo colocar a questéo da seguinte forma: Para

que serve o dinheiro? Parece que a escolha a seguir € suficiente como resposta, assim
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comentada: s80 "as moedas e as notas usadas para comprar quase tudo aguilo de que vocé
precisa ou que vocé quer (comida, roupas, brinquedos) sdo uma invencdo recente na histéria
da humanidade”. (Cadernos BC, 2002, p. 3).

Na verdade, o dinheiro (ou a moeda) surgiu para facilitar a aquisicdo de alguma coisa
(mercadoria) desgjada. Obviamente que ao chamar essa conquista de "invengdo recente”, o
texto quer implicitamente chamar a atencéo para o periodo excessivamente longo e marcado
pela pratica do escambo - forma de comércio dominante no inicio da civilizag&o -, quando n&o
havia moeda e, simplesmente, trocava-se mercadoria por mercadoria. Mesmo no espaco
urbano atual se pratica escambo. Um exemplo comum é a troca do automaével. E claro, que ha
toda uma sofisticagdo que € prépria dessa época, porém, é possivel acompanhar casos como 0
de uma crianga que troca com uma outra um brinquedo de maior valor por outro de menor
valor, simplesmente porque o0 desgja muito. Esse exemplo assemelha-se aguela forma de

comércio e que também vai existir no gesto dessas criangas.

E sabido que a moeda (ou dinheiro) ao longo de sua trajetdria recebeu além de sua
principal vantagem - de instrumento de troca - outras significaces. Significacdes que atingem
o plano mistico, como se pode ler na publicacdo: A moeda, ontem & hoje, cujo texto aponta
gue: “[..] Nos primordios da civilizacdo, os sacerdotes da Babilénia, estudiosos de
astronomia, ensinavam ao povo a existéncia de estreita ligagdo entre o ouro e 0 Sol, aprataea
Lua Isto levou a crenca no poder magico destes metais e no dos objetos com eles
confeccionados. (BCB, 1986, p. 11).

O dinheiro atinge significagdes por meio de provérbios, rimas, versos ou cangdes. A
respeito, a producéo de um LP - “O Dinheiro na Musica Popular Brasileira’ - contendo 19
faixas que se reportam ao presente tema, mostra a importancia do assunto no imaginario
brasileiro, que segundo seu produtor, Ricardo Cravo Albin, retrata a sensibilidade dessas
composices musicais “bem ao nivel da grande massa brasileira. [...] A maioria dos
compositores populares quase sempre abordou o tema ‘dinheiro’ no sentido de reivindica-lo e

nunca por consideré-lo farto e excessivo”.** Sao exemplos de algumas faixas e de provérbios:

* Dinheiro Vem Dinheiro Vai (Noca—Vovo Ziza). Intérprete: Jorginho do Império
* Praque Dinheiro (Martinho da Vila). Intérprete: Paulo Marqués

% Produgdo: Ricardo Cravo Albin. Arranjos e Regéncia: Altamiro Carrilho. Edicdo fonografica: V-Som.
Gravado nos Estudios da SOMIL (RJ), nosdias 9, 12 e 14 de julho de 1976.
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* Pecado Capital (Dinheiro na mdo € vendaval) (Paulinho da Viola). Intérprete; Cauby
Peixoto

» Dezessete e Setecentos (Luiz Gonzaga— Miguel Lima). Intérprete: Jackson do Pandeiro

* Nem tudo o que se conta é dinheiro. (provérbio)

* Maisvaleum amigo na praga do que dinheiro no bolso. (ditado, provérbio).

Outras formas fora do costume ou da crenca religiosa verificaram-se e, nesse aspecto,
chama-se a atencdo para a analogia apontada por Pilagallo, citando Edward Gibbon. E

pertinente observacéo de Gibbon ao comparar os campos literario e numismético:
que as moedas, criadas para indicar valor, e as letras, criadas para expressar idéias, acabaram
contribuindo para multiplicar, cada uma a seu modo, os objetos que foram designadas para
representar. Cunhe-se uma boa frase, e ela enriquecera a lingua; cunhe-se uma boa moeda, e
elaenriquecerd a sociedade. (Edward Gibbon apud Pilagallo, 2000, p. 16-17)

Certamente visdo romantica afina-se com um cen&io no qua esteja presente a
identidade de cada Estado nacional, quando o dinheiro, seguindo uma prética tradicional,
insere elementos e aspectos da cultura particular de cada pais, revelando-se um dos mais
importantes simbolos de qualquer nacionalidade. Entretanto, essa visdo tem mudado muito
ultimamente devido a formacdo de blocos econémicos que instituiram outras regras - uma
moeda Unica - e ndo mais o dinheiro préprio e caracteristico de um pais, como no caso da
Uni&o Européia que tem um bloco de 12 Estados-membros. Este fato determina, tal qual um
rolo compressor, a destruicdo de praticas e formas até bem pouco tempo usuais e que agora
sucumbem frente a esse 'poder demolidor' que é comentado da seguinte forma por Carlos
Diaz:®® “O Império nd é ocidental, nem oriental mas, multinacional. Hoje, s6 o dinheiro
'pensa, e 'pensa’ do mesmo modo em todos os lugares do mundo. O imperialismo acabou com
a velha nocéo de soberania culminando na monetarizagdo do pensamento e na dolarizagéo da
vida e dacultura'.

Essa visdo vem sendo construida com certa intensidade desde a década de 80 quando
0s meios de comunicagéo chamavam aisso de "aldeia global". Esse quadro, longe de parecer
uma possivel facilidade na distribuicdo e circulacdo do dinheiro (riqueza), representa, sem
davida, uma avassaladora dominagdo dos impérios econdémicos sobre as demais
nacionalidades que, inevitavelmente, ficam marcadas pelas enormes desigualdades sociais,
mantendo-se, assim, as velhas formas de categorizacdo, como se conheceu anteriormente:

civilizagdo, barbarie e selvageria. Tempos depois surgem as designacdes de primeiro mundo,

!> Disponivel em <http://www.agrorede.org.br/ceca/500/Culturas.html>. Acesso em: 27 junho 2005. Entrevista
concedida pelo filésofo espanhol Carlos Diaz, durante a realizagdo de Simpdsio Internacional Brasil: 500
Anos, pelaUniversidade Federal de SC e Universidade Regional de Blumenau, em julho/1999.
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segundo mundo, terceiro mundo.E, agora, paises ricos, paises emergentes e paises pobres.
Denominagdes que ndo alteram significativa e positivamente os contextos econdémicos e
sociais da maioria das nagdes de todo o mundo porque a novidade estd apenas na troca de
terminologia.

O curioso mesmo é verificar que bem antes de se vivenciar essa fase de uniformizacéo
econdmica (e mesmo cultural como querem os impérios econdmicos), ha mais de um século,
um estudioso ja tecia consideragdes bem inquietantes acerca de como o dinheiro se impunhae
afetava as relagbes socioecondmicas e culturais na sociedade. De acordo com Simmel, o
dinheiro possui forte apelo psicoldgico, pois "Acredita-se muito facilmente, que se possui no
dinheiro o equivalente exato e total do objeto” (Souza e Oélze, 2005, p. 31). Em razdo disso, o
autor, ao observar uma perspectiva cultural, ja de sua época (moderna), baseada no dinheiro
gue tudo pode comprar e alcancar por meio dele (isso nos dias atuais ainda € mais visivel),
chamava a atencéo para outros aspectos que ndo podem ser expressos em dinheiro. Por isso
argumentava contundentemente: " Encontra-se nisso, certamente, um motivo profundo para o

carédter problematico, ainquietacdo e ainsatisfacdo da nossa época’. (Idem, p. 31).

E nesse ritmo alucinante de negociagdes e de trocas, sem a necessidade de uma base
fixa, pois em qualquer lugar do planeta é possivel fechar algum tipo de negécio, que Jack
Mclver Weatherford (2005, p.11) afirma “O dinheiro € o idioma do comércio no mundo
moderno”. Esse mesmo autor, no prefécio de seu trabalho - A Histéria do Dinheiro -, ja vé
surgir o que ele chama de a terceira revolucéo monetéria, cuja etapa sera marcada pela“era do
dinheiro eletronico e da economia virtua”. Weatherford concebe a seguinte divisdo para a
histéria do dinheiro: a primeira geracdo teria se iniciado com as moedas na Lidia ha
aproximadamente 3 mil anos atras e teve como resultado o aparecimento de mercados livres e
abertos. A segunda geracdo do dinheiro teve seu inicio na Renascenca e vai até a Revolucdo

Industrial que resultou na criag8o do sistema capitalista mundial.(cf.prefacio, s/p.).

Visumbra-se um cenario onde o dinheiro tem um caréter nitidamente especulativo e
muitas vezes nem mesmo esta atrelado a riqueza do pais, pois esta suscetivel a boatos, a
manipulacOes estatisticas, com uma tendéncia a acompanhar 'mercados financeiros que
passam a ditar um sobe e desce das divisas nacionais. O dinheiro estalonge, como ja referido,
de representar uma estabilidade para a economia mundial. O proprio Weatherford prognostica
gue “O novo dinheiro fard mudancas radicais nos sistemas politicos, na organizacdo das

empresas e na natureza da organizacéo de classes’. (2005, idem, ibid.).
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E em meio a essa "ciranda de interesses', em relagio ao dinheiro (outrora apenas um
facilitador das trocas e hoje cada vez mais representativo da "municdo” de impérios
econdmicos e de gigantes no comércio) que este trabalho quer apresentar uma outra faceta do
dinheiro que, no caso brasileiro, foi uma constante forma de retratar icones representativos da
identidade cultural nacional, exibindo figuras étnicas e tipos formadores da sociedade

brasileira, especial mente, no periodo selecionado.

E este 0 ponto marcante e, por isso, tornou-se o objetivo deste trabalho que se define
nao apenas no discurso escrito, mas também na forma de um instrumento vigoroso, de forte
apelo visua - uma exposicdo itinerante. Os icones representativos da nossa memdria e da
nossa identidade permitem que muitas leituras sggam ainda construidas. Uma delas, por
exemplo, € a importancia dos outros significados que o dinheiro brasileiro ricamente
explorou. E esse mesmo elemento, prodigiosamente percebido por Aloisio Magal haes quando
apontou as multiplas possibilidades que o dinheiro pode (e podia) oferecer como, por
exemplo, mostrar o perfil humano brasileiro como uma das formas expressivas de retratar a
identidade brasileira, que esse trabalho quer resgatar além de outras teméticas de respeitével

valor.

O queéMeio Circulante Brasileiro?

O Meio Circulante brasileiro, a contar do inicio da colonizagdo do Brasil, foi marcado
por uma misceldnea de moedas de diferentes nacionalidades. Circularam por aqui moedas
portuguesas, reales espanhdis, florins holandeses e cruzados franceses (demi-henri d'or). SO
para se ter uma idéia desse pluralismo de moedas, Trigueiros revela a dimensdo dessa
realidade quando escreve que "Em principios do século XVII, a maior parte do meio
circulante no nosso pais era congtituido de reales hispano-americanos'. (1987, p. 47).
Certamente, como observar-se-a mais adiante, a escassez de numer&rio na propria Coroa
levava, as vezes, a aposicao de carimbos sobre alguns valores existentes com o fito de dar-

Ihes novos valores. Ora, isso € curioso pelo fato de nossa colonizagdo ter sido dominio
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portugués e ndo espanhol. A predominancia de tais moedas era proveniente do Peru gracas ao

intenso comércio gque se desenvolveu pelo Rio da Prata.

Um fato é merecedor de comentario. Por volta de 1645, os holandeses foram os
primeiros a cunhar exemplares de moedas no Brasil - os florins de 111, VI e XII, conforme

descreve Trigueiros

Foram as primeiras moedas a apresentar o nome do Brasil e tinham as seguintes caracteristicas:
formaretangular [...], o valor em algarismos romanos e abaixo entrelagadas as iniciais G.W.C.
(Geoctroyerde Westindische Compagnie) Companhia Privilegiada das indias Ocidentais. No
reverso as palavras ANNO--BRASIL, logo abaixo, 1645 ou 1646. (1987, p. 47-48)

Ainda em relagdo a presenca holandesa, no Nordeste brasileiro, é Cleber Baptista
Goncalves (1989) quem nos surpreende ao revelar a ocorréncia de algo semelhante ao papel-
moeda, quando os registros até entdo apontam apenas para a circulagdo de moedas. Em todo

caso e como elemento a compor essa multimistura de valores, eis 0 seu testemunho:
[...] as cédulas eram de circulagdo muito restrita, sendo que as primeiras manifestaces de
valor impresso - 0 qual assumiu funcdes equivalentes as do papel-moeda - ocorreram no século
XVII, durante o dominio holandés, no Recife. Foram as ordens de pagamento e as ordenangas
obsidionais emitidas, como visto, pela primeira vez, em 1640, sob a ameaga de um ataque da
Espanha as forgas holandesas. (1989, p. 319).

A diversidade de origens das moedas podiaindicar um meio circulante sem problemas
de divisas, todavia, ndo foi isso 0 que ocorreu nesse periodo, como nos confirma na citagéo
abaixo aquele mesmo estudioso, acerca das moedas em circulacdo: “[..] eram €as
grandemente insuficientes para o mais rudimentar atendimento das necessidades da Col6nia.
A ta ponto, que o governador-geral Mem de Sa informava ao rei, em 1556, que “tinha de
receber os seus ordenados, pagos em mercadorias, pereciveis ou ndo...". (Gongalves, 1989, p.
63).

Mesmo anos depois do registro de quadro téo problemético, ainda persistia um meio
circulante desorganizado. A marca dessa escassez monetéria € atestada em novo depoimento
de Trigueiros: "No Maranh&o, o dinheiro praticamente ndo existia, desempenhando papel de
moeda nas trocas o aglcar, o cacau e o algoddo em fio e em tecido [...]". (1987, p. 48). Outro
aspecto que de certa forma marcou esse periodo e contribuiu para a desorganizagdo desse
setor, ndo obstante as grandes distancias, foi a prética do cerceio, cuja agdo consistia em
raspar pelas bordas o ouro e a prata das moedas. Foi este fato que levou D. Pedro |1 (1667-
1706) a ingtituir determinadas medidas como forma de resguardar a integridade das pecas
como, por exemplo, o decreto de 26 de maio de 1686. De acordo com Trigueiros, as moedas

de ouro e prata
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deviam ser separadas das de cunho antigo, pois estas s6 podiam ser recebidas com o devido
peso aplicando-se-lhes o corddo e a marca, para que pudessem voltar & circulaggo. [...]. Se
fossem encontradas com falta de peso, seus possuidores incorreriam nas penas determinadas
pelaLei de 8 dejulho de 1686. (1987, p. 48)

Efetivamente, o meio circulante a época do Brasil coldnia, sob a vigéncia portuguesa,
nao reunia condicdes favoraveis a um crescimento adequado devido ao quadro de isolamento
a que estava submetido 0 nosso comércio, conforme escreve Gongalves. "Enquanto o Brasil
foi colénia portuguesa, 0 meio circulante era reduzido, uma vez que 0 comeércio sO se
estabelecia com Portugal, fechados que eram os portos as trocas mundiais [...]". (1989, p.
319). Essa situagdo diminuiu a partir do ato que declarou, em 1808, a abertura dos portos as

nagdes amigas, apos a chegada da familia Real ao Brasil.

No entanto, o primeiro ato instituido no pais que trata do uso de cédulas de papel-
moeda foi o Alvara de 1° de setembro de 1808. Como medida de maior impacto, o objetivo
era disciplinar a atividade comercial em toda a Colénia, excluindo, por sua vez, a circulagdo
do ouro em p6 e com isso evitar o contrabando. Uma outra medida, muito mais do que
disciplinadora, porgue foi, sobretudo, reguladora, vem com a criacdo do primeiro Banco do
Brasil, em 12 de outubro de 1808. Este foi um ato promulgado pelo Principe Regente, D. Joéo
VI, queratificou aidéiade criar umainstituicdo, segundo aponta 0 mesmo autor acima citado:
"j& era familiar aos meios administrativos portugueses, em projetos de fins do século XVIII,
como entidade centralizadora e publica, capaz de regularizar a escassez de moeda circulante
[..]". (1989, p. 322).

Somente em margo de 1694 foi criada no Brasil, especificamente na Bahia, a primeira
Casa da Moeda. Seria essa a razdo para justificar um meio circulante marcado pela escassez
de moedas? Com certeza ndo. Alguns fatores sdo preponderantes e v8o caracterizar essa
situacdo como, a titulo de exemplo, uma atividade comercia insipiente, auséncia de uma
ma&o-de-obra assalariada e, talvez, 0 maior entrave, como consta na publicagéo o “Dinheiro no
Brasil”, do Museu de Valores. "as dificuldades e os riscos do transporte fizeram com que a
Casa da Moeda fosse transferida de uma regiZo para outra’. (2004, p. 10). E com esse caréter
de itinerancia que tivemos a Casa da Moeda da Bahia (1695), a Casa da Moeda do Rio de
Janeiro (1699), a Casa da Moeda de Pernambuco (1792) e outras, até a fixacdo em 1834, da
Casa da Moeda, na cidade do Rio de Janeiro, hoje, Casa da Moeda do Brasil (CMB).
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Até agui, pareceu-nos importante destacar esses pontos, pois se configuram como
indicadores das dificuldades pelas quais 0 Meio Circulante brasileiro conviveu desde o inicio
da colonizagdo até os anos posteriores. No entanto, para este trabalho, julga-se pertinente
analisar o Meio Circulante atual e verificar como €l e esta definido, como vem operando, o que
concorreu para que se tornasse um dos mais avancados de todo o mundo, quais as
dificuldades enfrentadas pelos gerentes no momento presente e quais as perspectivas, sejam
elas de modernizagdo ou de qualquer outro tipo de mudanga como a alteragdo do design nas
cédulas do Real. Em outro sentido, no caso de um interesse em aprofundar uma investigacéo
mais detalhada, indica-se entre outras obras, os trabalhos produzidos por F. dos Santos
Trigueiros (Dinheiro no Brasil, Dinheiro no Museu, Museu e Educagéo, |conografia do Meio
Circulante e Moedas e Cédulas); os textos de Cleber Baptista Gongalves (Iconografia de
Valores Impressos do Brasil e Casa da Moeda do Brasil) e os de Eugenio Vergara Caffarelli
(AsMoedas do Brasi| - desde o Reino Unido: 1818 - 1992).

Antes, porém, convém acompanhar o raciocinio de Gongalves no que tange a divisdo

do Meio Circulante, ou a histéria do dinheiro, no Brasil, assim dividida:

* O periodo colonia - terminando em 1822, com a Independéncia;

* Da Independéncia - até nossos dias. Ressdte-se, todavia, que o periodo pos-
Independéncia sera, segundo o mesmo autor, compreendido pela Série Imperial: com
as moedas do Primeiro e do Segundo Reinado; e pela Série da Republica na qual se

incluem as moedas e cédul as fabricadas até hoje.

No entanto, a aceitacdo desse raciocinio concorreu para que a criagdo do Banco
Centra da Republica do Brasil, em 3l de dezembro de 1964, tivesse representado um
acontecimento inexpressivo ou mesmo nulo? 1sso nos impde uma condi¢do impossivel de
aceitacdo, visto que se tem presente a dimensdo gue representa um Banco Central para a
economia de qualquer pais. Alias, o proprio Gongalves confirma essa importancia ao declarar
gue "A multiplicagdo dos Bancos de Depdsitos e Descontos foi-se intensificando [...], com
evidentes prejuizos para 0 Sistema, em razéo do que comegou a tomar corpo aidéada criacdo
de um Banco Central". (1989, p. 489)

Ora, justo no momento da concretizacdo de umaidéia, quase centenéria, por que entéo

0 eminente professor ndo enxergou a criacdo do Banco Central da Republica do Brasil
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(alterado em 28 de fevereiro de 1967 para a atual denominagdo: Banco Central do Brasil)
como - o divisor de novo periodo na histéria do Meio Circulante? E verdade que seu texto
ndo versava especificamente sobre o Banco Central do Brasil, nem tampouco apenas sobre a
Casa da Moeda do Brasil (embora tenha esse titulo); mas, quica, daformacdo e da histéria do
meio circulante brasileiro que € muito maior. N&o reconhecer a criagdo do Banco Central
brasileiro como um fato marcante na histéria do Meio Circulante, € como colocar uma venda
nos olhos do leitor, especialmente, quando se sabia que a criagdo de tal Banco viria para
assumir as funcgdes pertinentes a de um Banco Central e, assim, promover o ordenamento do
meio circulante nacional na sua totalidade. Gradativamente outras fungdes cléssicas inerentes
aos bancos centrais como, por exemplo, 0 monopdlio da emissdo, 0 executor das politicas
monetaria e cambial etc. foram assumidas. E, assim, entre outras razbes, abolir
paul atinamente a dispersdo de func¢bes, como o préprio Gongalves testemunha. No quadro de
divisdo das tarefas, no periodo anterior a criacdo do Banco Central, ele diz que “Na realidade,
as fungdes executivas do Banco Central eram praticadas pelo Banco do Brasil, cabendo a
Superintendéncia da Moeda e do Crédito tdo-somente, as de fiscalizagdo do complexo
bancario”. (1989, p. 489)

Somam-se aos argumentos acima, pelo menos mais duas razdes, uma delas (a
segunda) emitida pelo préprio autor, ao reforcar explicitamente aimportancia do BC:

1) O texto produzido por Gongalves ndo é anterior a criagcdo do BC, cuja 22 edicdo
(revisada) foi publicada em 1989 e, portanto, posterior ao falo que se quer
evidenciar;

2) O proprio autor reconheceu a importancia da criacéo do 'banco dos bancos, ao
fazer esta afirmagéo: "A criagdo do Banco Central (...) fixou importante marco na
histéria do desenvolvimento econémico-financeiro do pais e alterou

profundamente a concepgdo anterior. (1989, p. 489)

A critica que se faz ndo quer diminuir esse importante titulo, pois se reconhece o0 seu
valor didatico-histérico de toda a pesquisa ai contida; mas quer evidenciar a aposicdo de um

novo periodo denominado por: da criacdo do Banco Central aos nossos dias. Isto cabe pelo

fato de ser plenamente justificavel aimportancia da criagdo do Banco Central do Brasil para
fazer funcionar um Meio Circulante que hoje € um dos mais avangados do mundo, mas que

trocou de dinheiro, em menos de uma década (de 1986 a 1994), por cinco vezes. Tal monta
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ndo significa apenas trocar o nome do dinheiro, porque h4 uma série de tarefas e processos
envolvidos na sua execucdo. Tarefa impossivel de realizacdo caso vigorasse a estrutura
anterior.

Como se Vvé, faar do Meio Circulante brasileiro é tarefa para no minimo um livro e,
por isso, se fez referéncia (antes) a uma bibliografia respeitavel que traz valiosa literatura que
abarca ampla gama de registros histéricos acerca do Meio Circulante, desde o inicio da

colonizacdo aos anos finais da década de 1980.

Assim, dos Réis a0 Real (atual) foram muitas as alteraces pelas quais a sociedade
brasileira passou e conviveu durante mais de cinco séculos de histéria do dinheiro no Brasil,
como no quadro abaixo:

* Réis(Rs) e (%) - doinicio da colonizacdo (comego do século XVI), até 30.10.1942;
* Cruzeiro (Cr$) - de 1°.11. 1942 a 12.02.1967,

* Cruzeiro Novo (NCr$) - de 13.02.1967 a 14.05.1970;

* Cruzeiro (Cr$) - de 15.05.1970 a 27.02.1986;

* Cruzado (Cz9$) - de 28.02.1986 a 15.01.1989;

* Cruzado Novo (NCz$) - de 16.01.1989 a 15.03.1990;

* Cruzeiro(Cr$) - de 16.03.1990 a 31.07.1993;

* CruzeiroReal (CR$) - de 1°.08.1993 2 30.06.1994; e

* Real (R$) -, em vigor desde 1°.07.1994.

A questdo que se pretende focar para o restante deste tépico €& o Meio Circulante na
sua histéria mais recente. Delineou-se, entéo, um recorte que abarca o periodo que vai situar-
se de fevereiro de 1986 a adogdo do Plano Real, em julho de 1994 (itens em negrito). Nesse
periodo, um fendmeno marcante - a inflagdo - e a categoria dinheiro véo estar no centro das
preocupacdes tanto do governo Federal (Chefe do Executivo e ministro da Fazenda), como de
autoridades (presidéncia e diretorias) do Banco Central do Brasil. Os reflexos dessa trajetéria
conflituosa geraram impactos negativos para o conjunto da sociedade, sobretudo, até a
implantagdo do Real (1994). No cruzamento das falas, espera-se encontrar sinais que
conduzam a descoberta de algum outro entendimento ou, se for o caso, a0 menos de uma
ténue luz para compreensdo da problematica que motivou esse conjunto de mudancas

monetarias.
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Como se sabe, 0s economistas apontaram a inflagdo como a causa determinante para
as alteracOes destes padroes monetarios:. Cruzado (fev/86), Cruzado Novo (jan/89), Cruzeiro
(mar/90), Cruzeiro Real (ago/93) e a transicdo com a aplicagdo da Unidade Rea de Vaor
(URV), culminando com a implantacdo do Real (jul/94). Em relagdo a esse fendmeno, ndo
seria a visdo sectéria dos economistas, ao enxergar sempre as mesmas causas para 0 mesmo
problema, um ponto contraditério e a0 mesmo tempo uma evidéncia de quem ndo se dispde a
reavaliar sob outra ¢tica a dimensdo do problema? Sem dlvida, trata-se de um tema amplo e
polémico cujo entendimento e possivel solugdo ndo se resolverd sem um amplo processo de
conscientizacdo e participacdo da populacdo. Pois, a troca de padrdo monetario por cinco
vezes, em menos de uma década, parece ser a prova cabal. Alids, mais adiante observar-se-a
a defesa de uma ampla conscientizagdo, idéia tdo defendida por Aloisio Magalhdes, em “E
Triunfo” ?*® Pois, no caso dos planos econdmicos — “ salvadores’ -, a populagio so teve ciéncia
apds o0 pacote pronto e a receita “redentora’ implantadas. N&o houve nenhuma preparacéo
prévia

Ora, ndo é objetivo deste trabalho dar resposta para essas indagagdes, mas, ab mesmo
tempo, ndo deixa de ser oportuna a citagdo de trecho de entrevista realizada, em 1°.08.2005,
com o0 economista Newton Marques.*” Onde é possivel perceber que questdes complexas ndo
sd0 debatidas e conhecidas pela sociedade. Tudo é feito para ndo ofuscar vaidades pessoais

gue aqui afloram com intensidade, entre os seus pares, como se pode observar abaixo:

"Cada um quer mostrar que ele domina...E o sentido corporativista. Infelizmente, o sentido
corporativista tem prevalecido, principamente, onde estdo as chamadas economias
emergentes. Em economias desenvolvidas o sistema corporativista ndo € tao forte, por incrivel
que parega [...]. Entéo, vocé vé o caso dos economistas... Os economistas ndo aceitam, por
exemplo, eles ndo aceitam o que néo seja o diagnbstico de inflagdo de demanda, mesmo que
ndo segja inflagdo de demanda; eles ndo aceitam. E se o cara ndo for economista, pior
ainda....Quem é vocé para faar de economia? E assm que eles falam". (Entrevista em
1°.08.2005, cf. Anexo E)

E possivel inferir, nd0 como o Gnico parmetro, que decisdes tdo importantes e
decididas sem um intenso debate entre os diferentes setores da sociedade, o que vale dizer
sem a participacdo da maioria da populacéo, acancem resultados favoraveis. Haja vista, o
fracasso dos planos econdmicos anteriores a implantacdo do Plano Real. E ndo poderia ser de

forma diferente como foi.

18 Trata-se de coletanea de entrevistas, conferéncias, seminérios, discursos proferidos em solenidades por Aloisio
Magalhdes e reunidos em E Triunfo? A questéo dos bens culturais no Brasil.

" Trecho de entrevista com o Doutor e mestre em Economia, Newton Ferreira da Silva Marques. Economista e
membro do Conselho Regiona de Economia, do DF, em 1° de agosto de 2005, na Geréncia Gera de
Planejamento, Orgamento e Finangas da Agéncia Nacional de Telecomunicagtes (ANATEL), em Brasilia.
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De volta a abordagem central deste tOpico, indaga-se: como esta o Meio Circulante
brasileiro atualmente? Sob o signo do padrdo monetario atual, onde j4 sdo onze anos de
existéncia do Real, este vai se consolidando n&o obstante a auséncia da populagdo como, por
exemplo, no acompanhamento da politica de pregos. Felizmente, alcancou-se mais de uma
década sem uma nova mudanca de padrdo monetario. Entende-se que uma postura
participativa da populagdo, no que se refere ao acompanhamento dos pregos de mercadorias e
de servigos, contribuiria para a conquista de importantes aspectos, como por exemplo: 1)
desenvolvimento de uma consciéncia cidada coletiva; 2) valorizagdo da moeda nacional; 3)
construco (coletiva) daidéa de que ainflagio & inaceitavel. E bom lembrar que o alcance de
uma consciéncia assim qualificada, implica na adogdo de agbes educativas e que, para tanto,
necessitam da efetiva participacéo do Banco Central. Até mesmo para afastar de vez o temor e
risco de retorno da inflac&o.

Afina, o que é Meio Circulante? Compreende-se por Meio Circulante a soma do
dinheiro em poder dos bancos e em poder do publico - é este o conceito de Meio Circulante.

E possivel acessar via internet e saber pelo sitio: www.bcb.gov.br, o quantitativo de

numer&rio em circulacdo diariamente. Tal montante tem oscilagbes e é alterado,
especialmente se 0 Banco Central faz uso de algum dos instrumentos de politica monetéria,
por exemplo: a elevacdo da taxa do compul sério.*® Nesse caso, haveria uma retragdo da oferta

de dinheiro em circulacéo.

O atua padréo monetério foi lancado com os valores representados pelas cédulas de
R$ 1,00; 5,00; 10,00; 50,00 e 100,00; depois acrescentaram-se as cédulas de R$ 2,00 e 20,00;
e de duas familias de moedas: 0,01; 0,05; 0,10; 0,25; 0,50 centavos e R$1,00(conhecida como
aprimeirafamilia e foi cunhada com o mesmo material e cor; para a segunda familia, essafoi

marcada pelo diferencial de materiais e cores, mantendo-se 0s mesmo val ores).

18 Trata-se da cobranca de imposto sobre os depdsitos a vista que as instituicdes financeiras mantém no Banco
Central.
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Dinheiro no Bragll

O dinheiro, da forma como se conhece, s6 comega a chegar ao Brasil 30 anos depois
da chegada de Pedro Alvares Cabral, em 22 de abril de 1500. Conforme assinalam Sonia Irene
do Carmo e Eliane Couto, os relatos levados ao conhecimento do Rei de Portugal pelos
navegantes portugueses que aqui chegaram pela primeira vez e nos anos posteriores, até 1530,
descreviam a terra e seus habitantes assm: “[...] as comunidades indigenas apenas produziam
para sua sobrevivéncia, ndo possuindo mercadorias de interesse para 0 comércio portugués’.
(2003, p. 52).

Para esse periodo, a maioria dos historiadores da o nome de fase Pré-Colonial e vale
como ilustracdo apontar dois instantes marcantes desse periodo. O primeiro deles refere-se as
ambicOes da Coroa portuguesa que, segundo afirmagdo das historiadoras Carmo e Couto:
“[...] apbs a chegada de Cabral, o rel de Portugal ndo se interessou em conquistar a terra do
Brasil, porque o comércio com o Oriente era muito mais lucrativo”.(2003, p. 53). O segundo
momento refere-se a concorréncia que 0s portugueses passaram a ter dos franceses na regio,
pois estes, segundo as mesmas historiadoras “...n&o aceitavam a pretensdo de Portugal de ser
dono exclusivo do Brasil. Eles diziam que Portugal so teria direito aquelas terras se

conseguisse povoé-las, isto €, colonizélas’. (Idem, p. 53).

Esse fato se confirma em publicagdo do Museu de Valores, Historia do Dinheiro no
Brasil.” Neste livro consta que "o pau-brasil foi a principal mercadoria utilizada no Brasil
como elemento de troca entre os nativos e os europeus’ (2004, p. 6), aqueles recebiam
bugigangas (espelhos, micangas), armas (facas) e ferramentas (machados). Essa prética €

conhecida por escambo e marcou as primeiras décadas do século XV1 no Brasil.

A abordagem deste tépico ja foi nos principais aspectos historicos, referenciados
anteriormente no titulo: O que é Meio Circulante brasileiro? Agora, tratar-se-a de privilegiar
uma questdo muito incomoda para as autoridades gestoras do Meio Circulante brasileiro - o
uso do dinheiro. Como €é que a populagdo, em geral, manuseia o dinheiro? Por que o dinheiro
€ tdo mau cuidado mesmo em um cenario de relativa estabilidade da economia, dado pelo
Plano Real (1994), e consegiiente manutencdo do poder de compra da moeda?

19 publicagéo relacionada com o Programa de Educagéo Financeira (PEF) do BCB. 2004.
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E com base nos dados e nas informagdes abordadas ao longo desse texto, que virdo a
tona muitos dos desacertos comuns no dia-a-dia acerca deste tema. Pretende-se, mediante a
abertura de um espago para o olhar da Antropologia, fazer uma interpretacdo de tais dados,
levando em conta as diferentes vozes aqui ouvidas (entrevistas e questionarios) e,
concomitantemente, fazer algumas proposicoes, além da idéia-piloto desta dissertacdo de

mestrado: a exposicdo itinerante.

A questdo do mau uso é fato inegavel na historia do nosso dinheiro (talvez fosse
melhor dizer: dos diferentes dinheiros). Surpreendentemente, ja sob a égide do novo padréo
monetario, o Rea (1994), o problema da perda de dinheiro publico — pelo mau uso —
continuava (e continua). E é em tom de surpresa que o jornalista Alexandre Garcia trouxe esta

questdo em reportagem exibida em 1997, no Jornal Nacional (da Rede Globo de Televisao):*

“Quando ainflacao estragava o valor do dinheiro pouco se notavam 0s maus tratos aos cabrais
e barGes da época. Agora, sem 0 estrago da inflagdo da pra perceber que o nosso dinheiro, o
dinheiro publico, esta sendo gasto para renovar cédulas de papel-moeda. S6 no ano passado
foram embora 56 milhfes de reais dos nossos impostos para substituir dinheiro que a gente
estragou. [...]”. (reportagem em VHS, de 1997, /d)

Chama-se a atencdo para a riqueza das imagens exibidas nesse video produzido no
segundo semestre de 1997 e, naturalmente, os dados da destruicdo do dinheiro referem-se ao
ano de 1996. Observa-se o valor gasto (em milhdes) sb para repor o dinheiro que a populacéo
estragou. Mais adiante, serd0 dadas a conhecer algumas opinides, especiadmente sob o
enfoque da Antropologia, na busca de uma explicacdo plausivel para tanto extravio de
dinheiro e, por conseguinte, 0 seu mau uso. Supde-se que a exibico dessa reportagem esteja
relacionada com a divulgagdo, ha mesma época, de campanha publicitaria (1997) - “Dinheiro
custa dinheiro. Ndo amasse e ndo rabisque. Preserve estas espécies brasileiras’ - redizada

pelo Banco Central com o objetivo de conscientizar a populagdo a conservar o dinheiro.

Outro raciocinio analogo foi formulado e como tal afina-se com a mesma logica
Trigueiros, um dos idealizadores do Museu de Valores do Banco Central, em época bem
anterior aos planos de estabilizacdo da economia (implantados a partir da 22 metade dos anos
80), assim justificava essa questéo: “SO nos paises que sofrem violenta inflacdo, o papel-

moeda circula deteriorado como se fora prova materia evidente de que ainflag&o tanto influi

% Reportagem gravada em video e usada pela equipe de monitoria do Museu de Valores, nas atividades do
Programa Museu-Escola. Outrossim, ndo ha nesse video aindicacdo de data da gravacao.

40



no aspecto econdmico como na forma fisica do papel-moeda, pela velocidade de
circulagdo.”*

E inegavel que o dinheiro brasileiro tem um histérico marcado pelo fendmeno
avassalador dainflaco cuja face mais perversa estd no arrebatamento do poder de compra da
moeda. Isto atingiu severamente os segmentos menos favorecidos da populagdo (cf. nota de
rodapé).?> Embora n&o possa ter uma importancia maior no quadro que se tenta delinear, é
prudente lembrar do ponto de vista ja explicitado pelo estudioso em Numismética, Alain Jean
Costilhes (1985). Ele culpou, também, a inflagdo pelo desinteresse que ela provoca junto
agueles que se interessam pelo colecionismo. Vé-se que esse fendmeno, quando presente,
provoca profundas perturbagdes sociais, politicas e desgjustes os mais diversos, sobretudo, no

guadro econémico, tornando-o confuso.

A intencdo agui ndo € desenvolver um estudo apontando as causas e as consequéncias
da inflac&o, mas é imprescindivel essas informagdes para que se possa retornar a questdo em
foco: - o dinheiro no Brasil — e suas vérias alternancias (planos econdmicos a partir de 1986
até o Real) e como a populacdo manuseia o dinheiro. Por que houve tanta experiéncia
monetaria em tempo tdo curto? Essa é a questdo que se coloca e, paralelamente, junta-se a
falta de cuidado com o dinheiro.

Isso posto, resta-nos o caminho de procurar explicacdes convincentes para tal prética.
Uma avaliagio preliminar que se fez foi tomar de empréstimo o ponto de vista de Emile
Durkheim. Em As Regras do Método Sociol6gico, Durkheim (2002), ao centrar-se na teoria
do fato social, aponta algumas passagens nas quais a ndo observancia de condi¢bes comuns a
investigacdo cientifica, particularmente pelos economistas, leva 0 processo a distanciar-se da
verdadeira andlise cientifica e, consequientemente, de conhecer as suas reais causas. Assim,
estes (em sua maioria) movidos por simples evidéncias se arvoram em produzir teorias. Nesse
sentido, Durkheim chama a atencdo para a facilidade em guiar-se pelas pré-nogoes. Ele
mesmo sentencia: "Em qualquer ordem de pesquisas, com efeito, € apenas quando a
explicacdo dos fatos est4 suficientemente avangada gque se pode assentar que tém um fim e
gual é ele". (Durkheim, 2002, p. 49). Isso ndo ocorre com a maioria dos estudos realizados

por economistas que abarcam, apenas aspectos pertinentes ab campo da economia como:

1 Estudo apresentado ao 111 Congresso Nacional de Museus, na cidade de Salvador, em dezembro de 1962. Tal
referéncia é feita para corroborar com afirmacdo que se fez mais acima quando se disse que esse tema é
recorrente na histéria econdmica nacional.

2 O Departamento Intersindical de Estatisticas e Estudos Socioeconémicos (Dieese) estipula que o salério
minimo atual deveriaser 5,3 vezes maior, do que os atuais R$ 300,00, ou sgja: R$ 1.588,80. (Agosto/2005)
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producdo, precos, demanda etc. S0 esses 0s pontos observados. Parece ndo ter nenhuma
importancia as praticas culturais da sociedade para a qua elaboram suas agbes politico e
socio-econbémicas.

Mas qual a vinculagdo que sequer fazer entre essas mudancas de padrdo monetario e o
ponto de vista de Durkheim? Certamente, ha episddios que se interpdem e merecem,
aternativamente, um olhar diferente para essa mesma questdo. Pode ter sido mesmo a
inflagdo o fator determinante; mas, uma vez que é possivel trazer a tona novos elementos que

podem contribuir paraa andlise, este trabalho deve, entdo, procurar encontré-los.

E esta busca se fard fora do &mbito da economia. Se este trabalho considera a
Antropologia, os fatores culturais e comportamentais seréo avaliados. Outras ciéncias também
gjudardo na elaboracdo da andlise de forma multifocal. Cita-se a Sociologia de Durkheim, o
pai dessa ciéncia. Esse sociélogo estudou os fendmenos sociais e concluiu em que condicbes
pode ocorrer certo fato social. S&o exemplos incontestes de fendmenos sociais as regras
juridicas, dogmas religiosos, sistemas financeiros entre outros. E sob o abrigo desse Gltimo
que e localizaram os padrbes monetarios, agui tomados como ilustracdo: O Cruzado (Cz$),
de 28.02.1986; o Cruzado Novo (NCz$), de 16.01.1989; o Cruzeiro (Cr$), de 16.03.1990; o
Cruzeiro Real (CR$), de 1°.08.1993; e, finamente 0 Real (R$), de 1°.07.1994.

Sera mesmo que as condicdes distintivas de tal fendmeno estariam presentes nesses
episodios que implicaram a troca da moeda com proporcdes politico-econdmicas gigantescas?
De antem&o, nada mais correto do que apontar para o que Durkheim descreve como sendo um
fato social:

€ toda a maneira de fazer, fixada ou n8o, suscetivel de exercer sobre o individuo uma coer¢éo
exterior; ou entdo, que é geral no ambito de uma dada sociedade tendo, ao mesmo tempo, uma
existéncia propria, independente das suas manifestaces individuais. (2002, p. 40).

Mais correto ainda deve ser a intencdo deste texto em mostrar o grau de evidéncia
dessa relagdo que ha entre a troca da moeda e sua caracterizacdo como fato social. Isto &
Durkheim justifica a ocorréncia se possuir estas trés condi¢des: a) o carater da coer¢éo socid;
b) de exterioridade; e c) de generalidade. Posto dessa forma, bem se delineia a questdo que

aqui se faz por partes, a saber:

a) O caréater da coer¢do social. E determinante nessa condic&o o aspecto da imposi gao,

o carater forcado de aceitacdo. E os elementos que marcam essa posicdo S80
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inquestionaveis, tais como: a escolha do nome do dinheiro, os valores, o novo poder
de compra dessa moeda, a tematica, o lelaute, 0 tempo de lancamento do novo
dinheiro etc. O exemplo mais recente veio com o padrdo REAL. Dada a magnitude
dessa decisdo, faz-se necessario observar o conteldo da revelacdo proferida pelo
Chefe do Departamento do Meio Circulante (Mecir), Barbosa, em 14.06.2005:

"[...] a equipe econémica chama o BC e [...] fala: precisamos fazer um novo padréo monetéario
paraestar narua em cinco meses, essa foi a mensagem. E ai naguele momento o que se buscou
foi: quais os ferramentais que nds temos ja disponiveis pra poder fazer uma familia de
emergéncia?' (cf. anexo C)

Nota-se que em menos de seis meses, antes de seu langcamento, o Banco Centra teve
de preparar, em tempo recorde, toda a programacéo de substituicdo do dinheiro brasileiro,
para que em 1° de julho de 1994 a nova moeda ja pudesse circular em todo o territério
nacional.

b) A exterioridade. E independente da vontade dos individuos.

c) A generalidade. Mudar o nome do dinheiro e colocdlo em circulagdo,
principal mente em um pais continental, como o Brasil, ficamais nitido o carater dessa
extensdo para o conjunto de toda a sociedade. 1sso mostra que as diferentes trocas do
nome do dinheiro nacional se encaixaram plenamente na teoria do fato social, como

guer Durkheim.

Um outro olhar que precisa vir a tona e assumir assento nessa discussdo vem da
Antropologia. E aqui a observagao respeita a posi¢éo da sociologia considerando aquele ol har
multifocal acima dito. Sob o olhar antropol 6gico, entende-se que o papel de cada personagem
ganha importancia e precisa ser considerado. Dai 0 viés que se volta para a questo cultural. E
nesse campo que os diferentes personagens (economista, governo e sociedade) passam a ser
observados, analisados e interpretados com base em préticas culturais e ndo técnicas,

privilegiando-se os dados colhidos em entrevista e na aplicacdo do questionario.

Mas antes de qualquer outra referéncia busca-se conhecer, em um tempo mais remoto,
gual o grau de envolvimento da populacdo e, preferencialmente, como ela se portou (ou se
portava) em momentos solenes? E fundamental conhecer a prética coletiva, o habito da
popul acdo e como ela propriainfluenciou geracdes posteriores, para que se possa fazer ilactes

mais seguras. A populagdo brasileira, tradicionalmente, esteve (e ainda estd) ausente das
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discussfes e omissa nas questdes coletivas. Esse aspecto € a nés revelado no texto de José
Murilo de Carvaho - A Formacdo das Almas. Na conquista da Republica, em vez de uma

destacada participacdo da populagédo, o autor descreve:

Entre nos, se o0 povo masculino esteve ausente da proclamacado, que dizer do povo feminino?
Se ndo havia povo politico masculino, como pensar em povo palitico feminino? Havia uma
elite politica de homens, que eram chamados publicos. A mulher, se publica, era prostituta.
(2003, p. 92).

Quando se faz referéncia aos estados - de auséncia e omissdo - é preciso lembrar de
que ndo se incorre no erro facil de achar que o brasileiro ndo € social, ndo € participativo, pois
se conhece, até muito bem, o grau de interesse do brasileiro e mesmo do esfor¢o pessoal que
cada cidaddo tem em participar de determinadas manifestactes (festivas, religiosas,
esportivas). No entanto, em relago a outros eventos sociais, em especial o politico, hd uma
apatia geral.

Parece existir no imaginario nacional uma espécie de aprendizado que se suple ter sua
origem, no interior dos limites da familia patriarcal brasileira, algo que a elite dominante
herdou e pratica com muita desenvoltura e sem cerimdnia. Observa-se como a elite politica
apropriou-se a época getulista (no Estado Novo), de um velho e conhecido jargdo que,
geralmente muda de forma conforme 0 momento. Referimo-nos aos termos nazista ou fascista
- qual quer um que tivesse opinido discordante daquela demandada pelo Estado Novo era disso
taxado. Analogamente, o Regime Militar de 1964, usou de estratégia paraintimidar, prender e
torturar seus adversarios. Desse modo, manteve o povo afastado das questdes ndo so politicas,
mas também das principais questdes sociais. Rotulava-se freqlentemente de ‘comunista o
sujeito ou o grupo que se opusesse ao discurso oficial. Assim, no imaginario da populagéo,

deliberadamente, procurou-se construir a figura do alheamento e da omiss&o.

Em um outro exemplo, igualmente significativo, Carvalho compara quadros nacionais
nos quais a presenca popular foi destacada, diferentemente do caso brasileiro, caracterizado
pela auséncia da populacdo no inicio da deflagracdo de movimentos para 0s quais era
fundamental a participacéo popular, como se pode ler neste trecho: "A Republica brasileira, &
diferenca de seu modelo francés, e também do modelo americano, ndo possuia suficiente

densidade popular pararefazer o imaginario naciona”. (Idem, ibid., p. 128).

O que chama a atencdo, nesse caso, ndo € somente a falta do envolvimento da
populagcdo nas questdes politicas, fato indiscutivel; mas para a auséncia dessa mesma

populacdo nas discussdes de temas e questdes sociais de interesse geral, como: uma educagéo
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publica de qualidade, a violéncia urbana, a degradacdo do meio-ambiente, entre outras
guestdes. Nada parece envolver e motivar a populagéo a se organizar coletivamente nesse
sentido. Agora, fale-se em uma festa, em um grande evento esportivo e a atitude (simpatica)

em estar presente, em participar € pontual. Atenuam-se todas as dificuldades.

Carvaho (2003), ao observar diferentes episddios como a Inconfidéncia Mineira, a
Independéncia e a Proclamagéo da Republica entende que esses eventos deveriam ter sido os
grandes momentos de participagdo e mesmo de apropriagdo da construcdo do nosso
imaginario. Talvez, tenham sido mesmo, na medida em que o primeiro incutiu no povo o
medo, 0 pavor nos momentos de enfrentamento no campo politico; o segundo e o terceiro
momentos foram exemplos claros da celebracdo de acordos sem a participacdo popular. Sera
gue isso gjuda a entender o porqué de o brasileiro revelar-se sempre interessado, quando se
trata do "festivo" e, ao contrario, desinteressado e alheio quando as questdes tomam um ar de
seriedade?

Se 0 quadro gue se tenta compreender parece ter linhas e tonalidade de uma marcante
prética cultural, entdo, a visdo da Antropologia se oferece como campo de estudo mais
adequado para se entender esse quadro. S80 os profissionais e observadores da érea
econdmica que véem a inflagdo como causa das mudancas monetarias e da consequente falta
de cuidado no manuseio da cédula. Dessa forma, hd mesmo de se confrontar tal entendimento
com opinides de quem observou, vivenciou e interpreta 0s movimentos internos de uma
sociedade, ou um processo maior chamado cultura. Um desses estudiosos, Edward Tylor, em
1871, definiu "cultura como sendo todo o comportamento aprendido [...]". (apud Laraia, 2003,
p. 28) Ora, com base nas observagOes audidas anteriormente, essa formulagcdo se encaixa
perfeitamente no contexto sociocultural brasileiro, bem ao gosto dos grupos dominantes, onde
as préticas modernas e antigas, vistas de fora do dinamismo da cultura, podem acertar-se

conforme a necessidade.

Um outro ponto de vista € formulado por Laraia. Ei-lo: "o homem é o resultado do
meio cultural em que foi socializado". (2003, p. 28) No caso brasileiro, o meio € o elemento
marcante e - € diverso - em todos 0s aspectos observaveis. a mistura das etnias, de linguas, de
costumes, de crencas. Dai que toda a discussao acerca da nossa diversidade cultural (temética
bem atual) ndo somente vem com o fito de permitir uma compreensdo, mas acima de tudo,

chamar a atengéo para uma visdo ampliada de nossa construcdo identitaria
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Ambas as formulagbes guardam inteira harmonia com a pratica na qual a populacéo
acostumou-se desde crianga: a reconhecer no dinheiro um objeto sujo. O que denota a
profundidade de um hébito arraigado e se confirma em torno do cuidado que a maioria dos
pais relutava em ndo aceitar suas criancas pegando em dinheiro, principamente moeda
Haveria motivagio mais influente do que essa? E possivel que ndo, afinal, ndo € surpresa para

ninguém o que significa, nos primeiros anos de idade, a formac&o dos habitos.

Presume-se como suficiente a apresentagdo t&o-somente do conceito acima devido ao
carater relacional que ele tem com o contexto em discussdo. No entendimento de Aloisio
Magalhées, a agdo mais reformadora e eficaz viria na adogdo de uma profunda campanha de
conscientizacdo coletiva, “a mais ampla possivel, dos nossos bens e nossos valores culturais’
(1997, p. 48), cuja efetiva realizacao, segundo ele, deva comecar por entre aqueles que sdo 0S
responsaveis pela conducdo das proprias politicas e de programas econdmicos, socias e
culturais. S80 esses, pois, que menos sabem da realidade nacional. 1sso gjuda a explicar a sua
oposicdo em relacdo aos pacotes e as receitas que "gestores de gabinetes' articulam em

dissimulados planos afastados do contexto sociocultural brasileiro.

Como entdo se define esta questdo? Ela € definida pelas posicBes conhecidas e
afirmadas no campo da Antropologia Tem-se a nitida certeza de que o problema das
mudancas monetérias e 0 mau uso do dinheiro ndo tém essa total influéncia admitida,
particularmente, pelos economistas. Logo, ndo levam em conta o contexto cultural quando, de
fato, deveria ser esse campo 0 primeiro a suscitar importancia, pois admite-se que as relagoes
humanas devam estar em primeiro plano. Como ja referido anteriormente, os economistas,
tomados por uma " cega vaidade”, guiam-se apenas pelas evidéncias relacionadas ao campo da
economia.

Ainda para corroborar com os pontos de vista dos antropélogos e para marcar o
descompasso de acfes do Banco Central em relagcdo a pegas publicitarias, lembra-se de que
esta I nstituicdo dirigiu sua ultima campanha educativa em 1997. E por isso que o leitor, ao ler
o capitulo Il, mais especificamente o topico: “A opinido dos diferentes publicos’, vai
constatar e concordar que o Banco Central € umainstituicdo ausente. Até mesmo quem viu tal
campanha, em razdo do tempo decorrido, ja esqueceu seu contelido. Pensar que uma peca
publicitaria veiculada esporadicamente possa reverter uma pratica cultural construida ao
longo de geragdes, é desconhecer ou fazer pouco caso de um processo cultural engendrado no

imaginario social. Novamente, Aloiso Magahaes (1997, p. 48) vem afirmar: “A nossa
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realidade é riquissima [...]. E é essa realidade que precisa ser conhecida. E essa realidade que
precisa ser levantada. [...]. E dessa realidade que nés devemos nos aproximar, entendendo,
tendo sobre ela uma certa nogdo”. E bom ressaltar que a fala acima é dirigida a interlocutores

gue ocupam posi ¢Bes especial's Nos cenarios politico, econdmico e mesmo cultural.

Diante do quadro acima, € possivel inferir que essa problemética tem suas origens e
gue sua permanéncia esta ligada diretamente a um processo de socializagdo (cf. Laraia, 2003),
com o qual a populagéo convive ha geracfes, sendo, portanto, o fator determinante da nossa
falta de cuidado com o dinheiro. (grifo meu) O dinheiro € um bem publico. E,
coincidentemente, essa prética vai mostrar sua face viva e atuante quando se reproduz na
destruicéo de orelhdes, na depredacéo de luminarias publicas, nos atos de vandalismo contra
as escolas publicas, bibliotecas publicas, banheiros publicos etc. Observa-se, que o bem

publico torna-se caso de descuido, muitas vezes até de abandono.

Um outro aspecto de grande negatividade refere-se ao entendimento, a nosso ver,
guando profissionais da area econdémica, da politica e até gestores publicos se aventuram
equivocadamente em agdes ou projetos sem ter o minimo de participacéo e envolvimento do
cidaddo como sujeito de sua propria histéria. Como nos lembra Carvalho (2003, p. 92) ao
falar da auséncia popular em acontecimentos de carater que ndo fosse festivo. 1sso permite-
nos admitir que ao lidar com um fato social (a troca de dinheiro) de tamanha repercusséo,
jamais se pode prescindir do envolvimento da populagdo, pois ndo basta pensar que a
participacdo coletiva dar-se-a por ato continuo, é preciso motivar e ensinar a populagédo que,
como se sabe, ndo esta habituada a uma prética cidadd. Na esteira desse pensamento, € preciso
admitir que o quadro de excessivas trocas de padrdo monetério ndo foi devido a influéncia
Unica da inflagdo, como entendem alguns, mas, muito mais em razdo de uma ausente
participacdo da sociedade.

Para além da falta de cuidado com o dinheiro esta um outro problema: o custo da
reposicéo de “dinheiro novo” em substituicdo aguele que a populacdo estragou. Os nUmeros
sd0 impressionantes. Talvez muito mais impressionante seja 0 descaso das autoridades que
ndo véem nos hébitos da populacdo a repeticdo constante de uma prética. Que resulta no
desperdicio de uma elevada soma de dinheiro publico a cada ano. O que permite reafirmar-se:
nao h& nessa inadequada forma de tratar o dinheiro, uma relacdo direta com a inflagdo. O
mesmo pode ser dito com referéncia a esta ou aquela representacéo simbdlica exibida na

cédula. Segundo Lilia Moritz Schwarcz (1998, p. 20), € preciso que 0 uso de representactes
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simbdlicas tenha significado para a populacédo receptora, do contrério, 0 uso aleatério de tais
icones tende a cair no vazio.

Para ilustrar a questéo da falta de cuidado versus inflagdo e que ratifica o ponto de
vista explicitado no paragrafo acima (item em itdico), toma-se como referéncia o periodo de
circulagdo do dinheiro atual: 0 Real. Se antes o fenémeno da inflagdo, presente por décadas,
contribuia para uma prética descuidada das cédulas e o desprezo das moedas, > A referénciaa
valoragdo e uso das moedas € uma questdo tipica de uma prética cultural, aspecto que precisa
ser mais trabalhado, e ja vem sendo abordado pelo BC, como a campanha “Moeda foi feita
paracircular”, em 2000. Como se sabe, nos padrées monetérios anteriores ao atual, as moedas
indistintamente eram desprezadas, ndo apenas porgque tinham o valor corroido pela inflacéo,
mas, também, porque a populagdo resistia a sua utilizagdo. agora, mesmo em um guadro de
estabilidade e com um “Red” forte e valorizado, o velho habito de maltratar o dinheiro
continua. Dai a surpresa revelada pelo jornalista Alexandre Garcia na reportagem atras
mencionada.

A alusdo aos fatos acima ilustra de forma inequivoca de que a prética que a sociedade
brasileiratem de maltratar o dinheiro é resultado de um velho costume e, portanto, pouco ou
nada tem a ver com a presenca ou ndo da inflagdo, embora essa contribua para o desgaste

prematuro do dinheiro, devido a vel ocidade com que 0 mesmo passa a circular na economia.

Esperase que para as prOximas campanhas os dirigentes do Banco Centra
compreendam que n&o basta simplesmente elaborar uma campanha e colocé-la na praga. E
imprescindivel que a populacdo tenha informagdes claras e objetivas como, por exemplo: por
que é importante conservar o dinheiro? O que representa um dinheiro valorizado e bem
cuidado? Qual aeconomia que isso gera e quem é o beneficidrio? Assim, aconselha-se 0 BC a
nao gastar preciosos recursos ha midia massiva, mas, apenas, elaborar uma intensa campanha
publicitaria (de milhGes de cartazes, tavez) e que tenha como parceria 0 maior nimero
possivel de ingtituicdes — publicas e privadas. Assim, ministérios, autarquias, fundactes,

escolas, universidades, sindicatos, igrejas, associagdes, cooperativas, bancos, comércio e

% A referéncia a valoracso e uso das moedas é uma questao tipica de uma prética cultural, aspecto que precisa
ser mais trabalhado e ja vem sendo abordado pelo BC, como a campanha “Moeda foi feita para circular”, em
2000. Como se sabe, nos padrfes monetarios anteriores ao atual, as moedas indi stintamente eram desprezadas,
ndo apenas porque tinham o valor corroido pela inflagdo, mas, também, porque a populagdo resistia & sua
utilizac8o. Agora, as moedas estéo cada vez mais sendo usadas. Ja atendem a func&o precipua que é facilitar o
troco. E 6bvio que a“moedinha’ de 0,01 centavo, isoladamente, ndo compra nada. Mas, ai faz sentido falar-se
de uma prética de Educaggo Patrimonial que leve a um processo de conscientizacdo. Cabe ressaltar que o custo
unitério para fabricagdo de uma moeda de um centavo € de R$ 0,10 centavos (cf. planilha de despesas do
Mecir para 2006). Portanto, ndo faz sentido desprezar ou jogar foratais “ moedinhas’.
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industria estejam juntos e presentes e ndo somente o0 sistema bancério, como tem sido até
aqui. Uma outra louvavel parceria deve ser negociada com a empresa de Correios. 1sso
significa que cada lugarejo deste Brasil afora receberd e conhecera os sinais de uma agéo

desse porte.

O que é museu?

Muitas pessoas ainda conservam
dos museus aquela imagem
tradicional: um espaco escuro e
silencioso que exibe seus tesouros
em vitrines empoeiradas, sob os
ohaes de um Vvigilante
sonolento.?*

Talvez se tenha a mesma necessidade e respeito ao conceituar essa instituicdo como
fizeram tantos outros trabalhos ao abordarem este tema. Todavia, para este trabaho fez-se
deliberadamente um recorte, por entender-se que ja ha uma expressiva literatura retratando tal
assunto, motivo ao qual, indica-se ndo somente a consulta em enciclopédias, bem como a
leitura de textos especificos, como por exemplo: O que é Museu, de Marlene Suano; O Museu
e a Vida, de Daniéle Giraudy e Henri Bouilhet, Museu e Educacdo, de F. dos Santos
Trigueiros, entre outros. Dessa forma, entende-se como satisfatéria a apresentacdo de conceito
emanado pela instituicdo que congrega a maioria dos museus, em todo mundo, e, para 0s
quais, traca as diretrizes de uma politica museolégica. Trata-se do Conselho Internaciona de
Museus (ICOM), 6rgéo da Organizacdo das NagBes Unidas para Educacdo, a Ciéncia e a
Cultura (UNESCO), gque em seu artigo 2°, paradgrafo 1°, de seu Estatuto, adota a seguinte
definicéo:

Museu como uma instituicdo permanente, sem fins lucrativos, a servico da sociedade e de seu
desenvolvimento. Aberto ao publico, que coleciona, conserva, pesquisa, comunica e exibe,
para o estudo, a educacdo e o entretenimento, as evidéncias materiais e do ambiente de um
povo e seu desenvolvimento. (cf. Silva, 2004, p. 29-30).

Entende-se como pertinente partir desse ponto, pois, como veremos logo a seguir, 0
conceito dado a museu, em tempos atras, ainda conserva, a estrutura 'mater' pensada para esse
ambiente, qual sgja, de recolher, classificar, colecionar, conservar e expor. Enfim, formar

colecdes. Naturalmente, que o diferencial em voga nos museus, pelo menos € o que advogam

4 Folder: Vamos a0 Museu? Secretaria de Cultura e Esporte. Coordenadoria do Programa de Museus. FCDF
(s/d).
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as novas metodologias, especialmente no campo da Educacdo Patrimonial, é de que esses
acervos museol 6gicos tornem-se fontes de um discurso enriquecedor, no qual o sujeito
observador possa, frente a esse ou aquele artefato, ou porque ndo dizer diante de tanta
disponibilidade de informacéo, fazer a devida associacdo com as suas proprias experiéncias e
dai relacioné-lo a outros contextos. historicos, econdémicos, politicos e socioculturais, proprios
de cada época e, portanto, portadores de multiplos significados. Giraudy e Bouilhet, autores

de“O museu eavida’, gjudam-nos afazer essa distingéo, quando comentam:

Ao longo dessa série de progressos, 0 museu ndo é mais unicamente um centro de
documentagdo e de pesquisa que redine colegdes " propostas ao olhar”. Integrando o destinatério
de sua agdo, o publico, passa-lhe enfim a palavra, tornando-se também o local que lhe
possibilita expressar-se. (1990, p. 39)

Tem-se, assim, que modernamente a instituicdo - museu — tem-se pautado para ser um
organismo Vivo e interagente e, portanto, preocupado em desfazer a idéia que reinou por
longos anos, quando 0s museus eram vistos como “"gabinetes de curiosidades’. Nesse
particular, os Museus modernos passaram a ser vistos como poderosos instrumentos de
promocgdo do conhecimento, dado o cardter multidisciplinar que 0s seus acervos passam a

representar dentro do contexto sociocultural de todos os povos.

Um dado importante e bem lembrado por Suano (1986, p. 74), refere-se ao interesse
gue os objetos da colecdo passaram a representar para a pesquisa cientifica, acompanhando o
desenvolvimento da ciéncia no século XIX e que se estende até hoje. A respeito, ela escreveu:
“[...] o museu batalhou arduamente para deixar de ser um armazém de objetos e transformar-
se em gerenciador de cultura’. Ao invés da simples selecdo de objetos, estes passavam a ser
as referéncias da producdo humana, agora selecionados e estudados, assumindo uma
significacao.

No texto “ Culturas Hibridas, de Néstor Garcia Canclini, ele comenta que é a partir dos
anos 60 que passou a existir um intenso debate em torno da estrutura e fun¢éo do museu que
parece ndo ter parado desde entdo. E ele quem afirma: "Os museus, como meios de
comunicacdo de massa, podem desempenhar um papel significativo na democratizacdo da
cultura e na mudanca do conceito de cultura’. (2000, p. 171) Sem duvida, na medidaem que a
maioria dos museus, entre outros procedimentos, procurou inclusive adequar seu horario de
funcionamento para o atendimento de diferentes publicos, por exemplo, estender o horario de
fechamento, abrir avisitagdo aos finais de semana. E como espaco de visitacdo, especialmente
0S museus publicos, tornou-se 0 mais acessivel lugar de visitagdo para segmentos sociais
excluidos, quando comparado a outras formas de lazer e entretenimento. Em muitos casos
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veio subgtituir a praca publica, quando Canclini cita os dizeres de Marta Traba, ao opinar:
“porque sdo lugares de encontro onde podemos passar o dia, comer e nos divertir” (apud
Canclini, 2000, p. 170). E claro que ela se referia aos grandes museus que oferecem algumas
alternativas, muitas vezes so disponiveis nos shopping centers, como café, lanchonete, livraria
etc.

Uma outra referéncia vista por Canclini trata-se das mudangas ocorridas na concepgéo
do museu. Agora, sua criagdo pode estar vinculada diretamente a um contexto especifico, por
exemplo, museus comunitérios, escolares, ecomuseus, museus de sitio etc., sem falar das
inovacdes cénicas, tecnoldgicas, comunicacionais que ndo mais admitem faar dessas
instituicbes como simples depositos de coisas velhas. (2000, p. 170). E ao perceber mais
elementos dessa mudancga, 0 mesmo autor observa uma positividade em alguns museus que,
segundo €ele, “retomam o papel que lhes foi atribuido desde o século XI1X, quando foram
abertos ao publico [..]” (loc.cit.). E entre algumas das caracteristicas mencionadas,
particularmente, uma chama a atencdo pela forte ligagdo com o objetivo do projeto de
eXposi¢ao que integra este estudo, o qual toma-se de empréstimo: “[...] vincular as expressdes
simbolicas capazes de unificar as regides e as classes de uma nacgéo [...]". (Idem, ibid.) Ao
selecionar os icones mais diretamente vinculados a expressdo da identidade nacional,
revelados por rostos, caras, tipos regionais, acredita-se estar fazendo a contextualizagdo mais
adeguada e contributiva que o dinheiro, como bem publico e patriménio cultural foi (e é)
capaz de expressar.

Ao falar de "museus e educagdo no século XXI", Denise Coelho Studart (2004, p. 35)
realca que os museus além das funcdes que |he sdo préprias de preservar, conservar, expor e
pesquisar "sdo fundamentalmente instituicdes a servico da sociedade, buscam por meio de
acOes educativas tornar-se elementos vivos dentro da dindmica cultural das cidades' Essa
visdo tem sido estimulada e defendida em todos os debates patrocinados pelo Conselho
Internacional de Museus (ICOM), pois valoriza a interacdo entre o contexto social e o
patriménio cultura. O que na pratica vem formar cidad&os conscientes.

Nessa mesma linha, Magaly Cabral (2004) cita o pensamento do filésofo e critico
cultural Andréas Huyssen parareferir-se ao atual momento em que "0 novo museu e as novas
préticas de exposicdo adaptaram-se a mudanca de perfil dos freglentadores [..]". E
acrescenta: "No atual cendrio do museu, a idéia de um templo com musas foi enterrada,
surgindo no lugar um espaco hibrido, entre a diversdo publica e uma loja de departamento”

(Revista Musas, 2004, vol. 1, p. 30). Observa-se que os varios pontos de vista formulados de
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um e de outro autor, trazem elementos analogos para referirem-se a atitudes que ndo
contemplam mais 0 observador passivo. Pois, definitivamente, esses espagos se tornaram
lugares de indagacdo, de compreensdo, de criacdo, de descoberta, de procura. Pelo menos é
iSs0 que se denota de ol hares t&o otimistas...

Todavia, no dia-a-dia a contemplagdo ainda € a cena principal ha maioria dos museus e
Suano ao falar dessa situagdo parece se sentir muito a vontade quando diz

gue a maioria dos museus continua a privilegiar o “ver” em detrimento do “incorporar, digerir,
criar” e é esta linha diretiva, no nosso entender, mais que qualquer questdo de verba e de
pessoal, a principal caréncia dos museus hoje. (1986, p. 87)

A estudiosa tem esse entendimento em razéo de que o visitante € levado a “ver” um
objeto que supostamente incorporou a condicdo de ‘verdadeiro’, ‘raro’, ‘precioso’, ‘ historico’
etc., valores, portanto, conferidos arbitrariamente por profissionais de museus, pois sgja uma
‘moeda’, uma ‘cadeira’, uma ‘cédula quando misturadas a objetos de mesma espécie,
observar-se-a que sfo iguais. E onde ela conclui que “o visitante é induzido a‘ver’ estaaurae
a maioria acaba — felizmente — por ver exatamente o que ai estd’ (idem, ibid.), ou sgja, uma
simples ‘moeda’, uma simples ‘cadeira’, uma simples ‘cédula. Parece ndo haver dlavidas
guanto a permanéncia desse juizo de valor, ndo é verdade? Mesmo porque ainda tem-se uma

maioria que sequer visitou um museu e as razdes sdo muitas e nem precisam ser lembradas.

A autora lembra que o0 objeto fora de seu contexto original, ao incorporar
caracteristicas outras a ele totalmente aheias, por um processo de museificagdo, esse mesmo
“objeto deixa de ser objeto e passa a ser ‘documento’ e aquilo que ele tem de mais intrinseco,
que é ser produto e vetor de agdo humanal...], ndo é levado em consideracdo”. (Suano, 1986,
p. 88). Pois 0 que parece essencial no estudo do objeto (agora museol 6gico) seria conhecer ou
mesmo destacar toda a acdo humana realizada ndo apenas para produzir tal objeto, mas para
se saber das fungdes que ele tinha nessa sociedade. O que acaba ocorrendo, segundo a autora,
€ que ao mostrar “o velho”, fora do seu contexto de producéo e consumo, 0 museu deixa de
estimular determinados questionamentos por vezes pertinentes ao nosso proprio tempo. Elavé
nessa forma de apresentacdo dos objetos uma certa nostalgia onde se nega 0 processo
histérico, privilegiando apenas 0 nascimento, as origens de tal objeto, sem levar em conta a
trgjetoria posterior do mesmo (1986, p. 88). Suano, usa para ilustrar essa situacdo o caso das
exposi¢des das romanticas liteiras que nos remete imediatamente aos incriveis automoveis de
hoje - simbolos de conforto e rapidez. (loc.cit.). No entanto, ai reside o0 “X” da questéo,

porque ndo se questiona a poluicdo, os engarrafamentos, 0 uso abusivo de combustiveis
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fossels, 0 nimero de acidentes fatais. Enfim, uma série de consequéncias relacionadas a

historia desse objeto e que, infelizmente, deixam de ser lembradas. (Idem, ibidem).

Suano termina por fazer uma sugestdo que € ab mesmo tempo uma provocacéo, qual
sga, de 0 museu abandonar o tradicional estilo de culto ao objeto como ‘Unico’, ‘raro’,
‘exético’, ‘incomum’, e passar a focar também o comum, o banal, ndo se mirar apenas na
minoria, mas falar também da maioria, e atentando para que o objeto ndo esteja fora do seu

contexto. Ao agir assim, elafaz ressalvas aos que trabal ham em museus, quando diz:

N&o é trocando o grandioso pelo humilde ou os mitos oficiais pelo "pitoresco e singelo” de
aventuras nunca narradas que conseguiremos ver 0 que Se passou e Se passa a0 Nosso redor.
Devemos mostrar indistintamente os dois lados da moeda (afinal, € uma moeda s0!) e discutir
o0 equilibrio e o conflito que os permeiam. (1986, p. 90)
Observa-se que as falas atras referenciadas nem sdo idéias redundantes, nem
apresentam pontos conflitantes entre si, mas se apresentam ora como linhas diretivas, ora

Ccomo aspectos a serem observados por gestores e profissionais envolvidos na area de museus.

Nesse aspecto, chama-se a atencdo para essa verdadeira guinada que 0s museus ou a
maioria precisou acompanhar em razdo das rapidas transformacOes que ocorreram e
continuam a ocorrer no seio da sociedade contemporanea. Embora, tenha parecido em alguns
momentos que 0s museus se livraram de todas as dificuldades e aproveitando o
desenvolvimento tecnol 6gico avancaram em direcdo ao seculo XXI, hg, naverdade, uma série

de caréncias ao observar-se a situacdo atual da maioria dos museus.

E a0 discorrer sobre a questdo/tema que finaliza o paragrafo acima, Suano (1986) se
antecipa e ja expde o que provavelmente elegera como empecilho a maioria dos dirigentes de
museus, para o enfrentamento das caréncias e desafios. a falta de recursos financeiros e
humanos. O que no entendimento de Suano (1986, p. 87), o problema esta muito mais na
forma de como os museus continuam a “privilegiar o ‘ver’ em detrimento do ‘incorporar’,
‘digerir’, ‘criar’ [...], a principal caréncia dos museus hoje’, embora, existam mesmo as
dificuldades de verba e de pessoal .

Relativamente ao Museu de Valores que didlogo esta Instituicdo mantém com a
sociedade, por exemplo, sobre as véarias crises econdmicas e que levaram por extensdo a troca
de padrdo monetario. Que impactos provocaram e qual o nivel de envolvimento da sociedade
nesses acontecimentos? Por que ndo se discute a questéo da perda do poder aquisitivo? E em

relacéo a questdo da formagao dos precos? I nteressa ou ndo diretamente a populagdo conhecer
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esse mecanismo de gjuste e como atuar? Ou ainda o que as representacdes simbolicas exibidas
no dinheiro querem dizer? Como elas podem ser trabalhadas para cultivar um sentimento de

auto-estima do brasileiro? Ou como instrumento de afirmagéo das nossas identidades?

Enfim, constata-se que alguns eixos fundamentais estdo esquecidos, 0 que de certa
formaimpede a construcéo de um produtivo didlogo deste Museu com a sociedade, como por
exemplo, aimportancia em conscientizar a populagéo sobre a valorizacéo do poder de compra
da moeda, a conservacdo do dinheiro, dar informagdo acessivel a populagéo sobre a formacdo
dos precos e como a sociedade pode interferir nesse segmento e assim beneficiar-se, o0 que
indiretamente estaria gjudando o BC no controle da inflagdo (a qualquer época). Por ndo atuar
nessa direcdo, 0 Museu de Valores privilegiamuito o mais o “ver”, forma que, segundo Suano
(1986, p. 92), deve ser revista e substituida para que o Museu efetivamente conquiste a
sociedade e com ela passe ainteragir.

Esse € um dos grandes desafios de um museu, reelaborar um discurso museografico no
gual se possa estabelecer uma profunda vinculagdo do sujeito (ou da sociedade) com a
exposicdo. De tal forma que o publico visitante sgja estimulado na maneira de olhar, de
compreender e de recriar vinculos com a experiéncia em questdo. No bom sentido, que o
sujeito se veja compelido a contemplag&o passiva para tornar-se ativo e participante. E assm
colocar 0 museu como “lugar do presente’” e ndo mais “lugar do passado”, como sugere
Suano. (Idem, ibid., p. 93).

Museu de Valores do Banco Central - das origens a afirmagéo.

Com o objetivo de preservar e difundir a histéria dos Valores e dessa forma tornar-se
um instrumento efetivo da memoria nacional, no campo da numismatica, eis 0 que ensgjou a
Diretoria do Banco do Central, em sessdo redlizada, em 17 de agosto de 1966, aprovar a
criacdo de um museu. Foram seis anos, apOs essa decisdo, de dedicados servicos a
organizacdo e aquisi¢cdo de acervo, mas igualmente de trabalho na composicdo e preparacéo
de pessoal, no plangamento e organizacdo do espaco fisico e das atividades proprias do futuro
museu.

A frente desse projeto de criacio do museu estava F. dos Santos Trigueiros,

inicialmente, funcionario do Banco do Brasil e responsdvel pela organizacdo do Museu
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Arquivo, Historico e Biblioteca do Banco do Brasil, no Rio de Janeiro, que, a convite do
entdo diretor do Banco Central, Dénio Nogueira, assumiu atarefa de organizar e implantar um
museu no recém criado Banco Central do Brasil.

Obviamente, que da idéia de criacdo do museu a efetiva realizacdo, houve uma série
de etapas para se completar esse processo de criagdo, e uma delas refere-se ao proprio nome a
ser escolhido para a ingtituicdo. Nesse caso, parece pertinente trazer a tona, idéntica
preocupacdo que ocorreu 30 anos depois da inauguragdo desse Museu. Foi durante uma
oficina de treinamento para a Equipe do Museu de Vaores, no segundo semestre de 2002,
guando uma integrante da Equipe recolocou curiosidade de uma visitante em relacdo ao
porqué desse nome. Na ocasido, ninguém ali presente, do gestor chefe do MV ao funcionério

com mais tempo de servico, nenhum tinha essa informacao.

Felizmente, trés anos depois, por necessidade desse Mestrado Profissonal em Gestéo
do Patrimbnio Cultural, entrevistava-se a pessoa que, provavelmente, desde os primeiros
meses de trabal ho j& tivesse com 0 nome guardado para 0 momento oportuno. Uma entrevista
realmente reveladora, ndo apenas nesse importante aspecto, mas também de outros como se
verano topico 4.1. Para essa finalidade é o proprio idealizador e criador do Museu de Valores,

Trigueiros, quem comenta:

“[...] 0 Museu de Vaores é uma idéa que nasceu quando eu trabalhava no Museu Arquivo,
Histérico e Biblioteca do Banco do Brasil que eu gjudei com o Fernando Monteiro a criar.
Numa reunido que tivemos agui, com a UNESCO, da qual eu participei, um dos diretores da
UNESCO, Georges Henry Rivieri, vendo aguele M useu com esse nome muito comprido, cheio
de coisa, €le achou aquilo esquisito [...] e me disse: “isso devia ser um ‘museu de valores,
devia mudar” . E eu na ocasido respondi a ele: “se mudar, acabou!”, porque € assim, quando a
gente cria uma coisa € preciso muito cuidado, no Brasil, agui nés ndo estamos na Franca... E
acabal Agora eu lhe prometo: no dia que eu puder criar um Museu de Valores, eu crio. [...]"
(Trecho de entrevista, anexa)

Promessa ou ndo, Trigueiros cumpriu seu compromisso. Assim, em 31 de agosto de
1972, como parte das atividades relacionadas as comemoragBes do sesquicentenario da
Independéncia do Brasil, foram inauguradas as salas de exposi¢éo do Museu de Valores, no
prédio onde funcionou as Caixas de Conversdo, de Estabilizacdo e Amortizacdo, Orgéo
antecessor do Banco Central. Importante lembrar que esse edificio € uma construcédo do inicio
seculo passado e que foi tombado pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional
- IPHAN, em 1973. Este ano, a Secretaria de Relagbes Institucionais vem ultimando os
preparativos para uma grande festa para celebracéo dos cem anos desse patrimonio historico,
com a inauguracdo de uma exposicdo. Atuamente, em suas dependéncias funciona o

Departamento do Meio Circulante do Banco Central — (Mecir).
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Com a construcéo do edificio-sede do Banco Central, em Brasilia, suas atividades
foram transferidas para um novo espaco amplo e moderno, Foi quando ocorreu, ainda no
ambito das comemoracdes da Semana da Patria, em 08 de setembro de 1981, uma nova

(re)inauguracso do Museu de Valores, na Capital Federal.

Com uma area de 1.300m?, ele esté situado no 1°. Subsolo do Edificio-Sede do Banco
Central e tem em seu acervo aproximadamente 130 mil pegas, composto de cédulas, moedas,
condecoracOes, medalhas, vales, ouro (em barra) e em pepitas, documentos histéricos, entre
outros, formando uma rica colecdo de pecas nacionais e estrangeiras que sdo verdadeiros
testemunhos da origem e evolucéo do dinheiro, estabelecendo a devida conex&o entre o
passado e o presente de uma ‘" histéria que mostra a evolucdo dos meios de pagamento. Esse
acervo é constantemente enriquecido com a entrada de novos exemplares do dinheiro (cédulas
e moedas) em circulagdo em outros paises, resultado de convénio/intercambio existente entre
diferentes bancos centrais.

Em relacdo a mostra de longa duragdo do Museu de Valores, ela pode ser vista pelo
publico visitante em sete salas: Sala Brasil, Sala Curiosidades Monetérias, Sala Emissdes do
Banco Central, Sala Mundo, Sala Outros Valores, Sala Fabricagdo do Dinheiro e Sala Ouro,
cada uma delas com um recorte expogréfico proprio de um momento historico. Ha ainda um
ambiente anterior a Sala Ouro destinado a exposi¢des de curta duracdo e de mais dois outros
espacos nos quais se realizam as atividades interativas e palestras, em um desses espacos esta

a‘’Méaguinade Cunhar” uma medal ha brinde, oferecida a cada visitante.

Com um acervo t&0 numeroso assim, 0 Museu de Valores tem procurado diversificar
suas atividades. Assim, é que na &rea de divulgacdo desse acervo tem havido, ultimamente,
uma efetiva atuacdo com a edicdo e distribuicdo de publicaces para os diferentes publicos
gue acorrem a visitacdo. O destagque para 0 seu programa educativo é o Projeto Museu-Escola
(voltado para o Ensino Fundamental e Médio), que para este ano introduziu uma novidade: a
remessa de material didatico-pedagogico para a coordenacdo da escola agendada, bem
anterior a data do agendamento, no sentido de motivar e criar um ambiente de mutuo interesse

(entre professores e alunos) para que a visita resulte produtiva. Ha ainda o Programa de

% Ao falar em (re)inauguracdo do Museu de Valores, cabe o registro de um momento lamentavel: a auséncia do
nome, daquele que foi 0 seu idealizador e criador, na lista de convidados. A respeito, ele proprio comenta:
“Quando reinauguraram o Museu em 1980 (o correto é 1981, grifo meu), ninguém me convidou. E teve um
'‘Lord' que me disse: Ah! Vocé devia ter ido, ndo é€? Ninguém me convidou!? [...]". (Trecho de entrevista,
Anexo — B).
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Educagdo Financeira do Banco Central, sem divida, um instrumento tecnicamente bem
proposto, mas falta-lhe a vinculagdo do contelido didatico com uma prética voltada para uma
Educacdo Patrimonial. Feito esse gjuste, tal programa pode se converter em uma agéo
educativa muito construtiva. Especialmente, se ocorrer com maior freqiéncia a ida de
profissionais palestrantes da propria Equipe do Museu de Valores, as escolas, faculdades,
shoppings, etc.

Ademais, como ja consta da agenda de instrumentos que o0 Museu de Vaores utiliza
para sua promogao, espera-se que a realizagdo dessa exposi¢do itinerante inaugure uma nova
etapa, especialmente quando se pensa ha promogao de agles “extramuros’, uma vez que essa
modalidade de exposicdo, nos Ultimos anos, ndo tem recebido a devida atencdo dos
administradores do Museu de Vaores. No entanto, para corroborar com essa idéia, faz-se
alusdo ao texto “O Despertar das Musas — uma proposta para 0 Museu de Vaores’ de Tania
Rodrigues de Freitas (ex-gestora), no qual ela faz referéncia a uma série de instrumentos,
entre os quais se indicam abaixo pela pertinéncia com essa proposi ¢ao:

» “Divulgar, sistematica e programadamente, por meio de exposicbes permanentes, temporérias ou
itinerantes — no pais ou no exterior, 0 acervo do Museu”;
» Efetuar pesquisas a fim de otimizar o desempenho das atividades de guarda, manuseio, classificagdo e

conservagdo de pecas, bem como para aprimorar o planejamento e realizag8o das exposi¢des’. (1993, p.
23)

Como se vé a exposi¢ao que se propde ndo foge a programacao de plangjamento do
Museu, ao contrario, €la é resultado de uma opgdo consciente e, portanto, se coloca como
instrumento, além do caréter didatico pedagdgico, de valorizacdo da Escola, na medida em

gue 0 museu vai a escola.

I dentidade Cultural e suasrepresentacdes smbdlicas no dinheiro

Historicamente, tem sido responsabilidade do Estado assumir o papel de Unico ente a
formular agbes que visam a salvaguardar os bens culturais do esquecimento ou de sua
destruicdo. Procurou-se observar como a literatura, a partir dos modernistas, empregou as
categorias identidade cultural e patrimbnio cultural. E um dos primeiros usos gque parece
espelhar com nitidez a categoria “identidade cultural” surgiu durante a década de 1960,

quando a cultura passou a ser dimensionada como instrumento de integragdo nacional, com a
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criagdo, no governo de Castelo Branco, do Conselho Federal de Cultura. Marly Rodrigues
(1998, p. 91) para referir-se a ampliacdo do papel do Estado, cita Ortiz (1985), quando este
afirma que esse Conselho “passou a discutir o patriménio, abordando-o segundo duas
dimensdes. como fator de definicdo de uma identidade brasileira e como legado material do
passado”.

Ao lidar com essa questdo, muito mais do que relatar os fatos em si, € importante estar
atento para a percepcdo que a equipe do Servico do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional
- SPHAN, 6rgdo responsavel pela prética de preservacdo tinha em relacdo a populagdo. Do
contrério, como falar de Identidade Cultural em um contexto no qual a sociedade néo estava
incluida na prética de preservagdo? Sobre esse fato, Rodrigues refere-se aos relatos de Mariza
Santos que, ao analisar a formacgdo e o idedrio da prética preservacionista desse 6rgao,
também chama a atencéo para um aspecto importante: a forma como a sociedade era vista
pelo grupo. Assim, “a sociedade em geral aparece como a destruidora e ndo a
construtora/herdeira natural dos bens de valor cultural; ela os ameacava constantemente com
sua ignorancia que o patriménio, segundo a visdo das dlites intelectuais do pais, gjudaria a
superar”. (1998, p. 90)

Nesse concerto de opinides, € essencial 0 conhecimento dessa visdo, para possibilitar
a compreensdo de muitas de nossas préticas hoje em dia, pois, mesmo ndo sendo atual, ainda
se mostra, em muitos aspectos, com certo vigor. Ou alguém tem divida de que a maioria dos
cidadaos ndo esta excluida do processo de apropriacdo e de preservacdo de seus diversos
patrimdnios? Um exemplo inconteste esta na maneira do povo manusear o dinheiro. Este fato
exige uma explicagdo em face de sua permanéncia no tempo. Acredita-se que pelo olhar da
Antropologia se chegue a compreensdo dessas préticas sociais uma vez que 0S Costumes, 0S
habitos, as crencas sdo construidos e vividos no campo da cultura, como déo a entender os
pontos de vista a seguir. A primeira formulacéo foi de Edward Tylor (apud Laraia, 2003, p.

28) que sintetizou o conceito de “cultura como sendo todo o comportamento aprendido...”.

Uma outra formulacdo para o conceito de cultura foi expressa por Laraia nestes
termos:

O homem é o resultado do meio cultural em que foi sociaizado. Ele € um herdeiro de um
longo processo acumulativo, que reflete o conhecimento e a experiéncia adquiridas pelas
numerosas geragoes que o antecederam. A manipulagéo adequada e criativa desse patrimonio
cultural permite as inovages e as invengdes. (2003, p. 45)
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Ambos os autores reproduzem pontos de vista que identificam a profunda relacdo
daquilo que a populagéo faz habitualmente no seu ambiente cultural. 1sso nada mais €, ou vem

revelar, uma sociedade que ndo faz de outraforma, porque aprendeu da forma que faz.

A mencao aos conceitos de identidade cultural e de cultura fez-se necesséria em razéo
do contexto atual, muito embora diverso da época dos modernistas, ainda se vé e convive com
préticas irreconcilidveis diante da modernidade atual. Por exemplo, 0 aparato tecnoldgico
bancério existente hoje em dia versus a prética de uso do dinheiro pela populagéo. E por que
essas préticas contraditérias ainda resistem no tempo? Elas resissem devido a forca e a
autenticidade dos costumes e instrugdes do povo, cujos tragos engendrados pela cultura ndo
desaparecem de uma hora para outra, como pensam e querem alguns formuladores de
politicas publicas. E irrefutével tal suposicdo, a nd0 ser que se queira desconhecer, por
exemplo, a heranca estabel ecida em nossa sociedade, cujas origens remontam aos tempos da
familia patriarcal brasileira®® As influéncias da familia patriarcal ainda se estendem aos
nossos dias e, portanto, ndo devem ser vistas como privilégio de uma época ou de outra
gualquer. Assim, Carvaho refere-se ao cotidiano da sociedade brasileira a época republicana:
“a sociedade caracterizava-se por desigualdades profundas e pela concentragdo de poder”.
(2003, p. 25) Caracteristica que nunca deixou de ser uma marca de nossa perseverante elite
socia e poalitica.

Para este trabalho deliberou-se por um recorte que privilegiou alguns icones que estdo
diretamente relacionados a este topico, cujas cédulas e moedas estdo em exposi¢ao na Sala de
Emissdes do Museu de Valores (Brasilia). Por isso, ao falar de Identidade Cultural ndo se quis
eleger referéncias apanhadas aleatoriamente no contexto cultural, mas de mostrar como esses
icones tinham a clara intencdo de revelar nossa identidade, conforme o desgjo de seu
idealizador - Aloisio Magal hdes.

Sobre a escolha dos icones definidores da identidade cultural a ser estudada, parece
oportuno fazer referéncia ao evento que desencadeou toda uma formulagéo voltada para exibir
tal identidade. Os antecedentes estdo ligados a decisdo do governo brasileiro, em 1966, de
nacionalizar a producéo do dinheiro, pois até entdo, o pais ndo detinha a producéo de seu
papel-moeda. (Maga hées, 2003, p. 192). Para a realizagdo dessa mudanca, organizou-se um

concurso para a escolha de projeto para sugerir os novos desenhos das cédulas e o vencedor

% No texto de Mariza Corréa — Repensando a Familia Patriarcal Brasileira — essa autora faz pertinente critica
sobre as formas de organizagéo familiar no Brasil. Segundo €la, tais formas néo estiveram restritas ao engenho
ou as fazendas de café.
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foi Aloisio Magalh&es. O estudo completo desse autor esta no Museu de Vaores do Banco
Centra. A primeira fase compreendeu o periodo que vai de 1966 a 1970, ocasido em que

ocorreu o relancamento do padréo Cruzeiro, em 15.05.1970.%

Ainda sobre o contexto historico, em meados da década de 1970, Rodrigues aponta
que “outros temas também foram retomados como, 0 que era 0 povo, a relacdo entre as
culturas erudita e popular” (1998, p. 91). Ou sga, enriquecia-Se com Novos e ementos o
anteprojeto de Mario de Andrade, de 1936, para a criagdo do Sphan. Essas discussdes, na
verdade, favoreceram o pensamento critico de Aloisio Magalhées e € por interferéncia dele
que se lancam as bases para modernizar a estrutura administrativa federal da area cultural.
Segundo Rodrigues, “Esta mudanca se fez envolvendo uma concepcéo [...], uma idéia de
cultura como resisténcia ao avango da massificacdo e da dominagdo econdmica imposta pelo
capital internacional ao pais. Garantir uma identidade cultural relacionava-se, portanto, a
garantia da independéncia nacional” (1998, p. 91). (Grifo meu). E Magalhes que em um
encontro para conselheiros estaduais de cultura, ao proferir seu discurso®® para os
participantes do evento, indaga: “ Quais os componentes fundamentais da cultura brasileira?’
(1997, p. 45). Na verdade, era uma provocagdo para chamar a atencdo dos presentes para um
processo de desenvolvimento que, na prética, esquece os componentes fundamentais ligados a
cultura e aidentidade e que, segundo ele, bem que poderiam estar misturados e considerados
nesses processos de afericdo, manipulados pelos dirigentes da érea econbmica. Para em
seguida indagar: “Ou, ao contrario, o verdadeiro processo, o0 verdadeiro desenvolvimento de
uma nagdo baseia-se em, harmonicamente, dar continuidade aqueles componentes que Ihe sdo
préprios, aos indicadores de seu perfil ou da sua fislonomia e, portanto, de sua identidade?’
(1997, p. 46). Percebe-se na agdo critica desse intelectual um discurso firme na defesa dos

elementos que identificam a nagéo brasileira.

Retornemos ao icone que nos prende a atencdo. Sem duvida, o elemento temporal
parece ter favorecido a Aloisio Magalhdes. Pensa-se assim, porque desde a escolha como
vencedor do concurso até a data de lancamento da cédula das “etnias’, ele dispds de tempo
para absorver o tom das idéias e discussdes que ecoavam no meio politico, académico e, em

especial, na esfera cultural. Sem esquecer que no campo da economia operava-se “o milagre

%" Até o relancamento do Cruzeiro (1970), circulou transitoriamente o “Cruzeiro Novo”.
% Discurso de instalagdo do | Encontro dos Conselhos Estaduais de Cultura das regides Centro-Oeste e Norte,
em Goiania, em 26 de maio de 1982.
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brasileiro”. E nesse interim que “o governo brasileiro autorizou a feitura de uma cédula de
guinhentos cruzeiros, em carater comemorativo” (Magahées, p. 210), como parte das

celebragdes do sesquicentenario da Independéncia.

Coincidéncia ou ndo, 0 momento ndo poderiater sido o0 mais oportuno para Magalhdes
expressar um discurso que certamente precisava ser dito, ndo por meio de palavras (talvez néo
tivessem a mesma forga), mas projetado em um veiculo de circulagio nacional: a cédula. E
nesse objeto que Alofsio Magalhdes vai estampar a propria “cara brasileira’®® no dinheiro,
representada pela 1® cédula comemorativa nacional em cujo design traz "figuras
representativas da formagdo étnica brasileira, mostrando as diversas ragas, por ordem de
precedéncia historica". (BCB, 1999, p. 80).

Esse desenho revelava a luta de Magalhées pela afirmacdo da identidade brasileira no
seu aspecto mais elevado: a identidade étnica. No entanto, o “brasilianista’ americano
Thomas Skidmore fez uma leitura negativa da cédula ao considera-la portadora de todos os
preconceitos existentes no pais. Aloisio Magalhdes fez uma defesa intransigente, rebatendo a

critica dessaforma:

Recentemente, um eminente ‘brasilianista’ apontou, como exemplo da presenca atavica de
preconceito racial, a posicdo do negro no painel de representagdo das etnias brasileiras, na
cédula de quinhentos cruzeiros. Por que o professor americano ndo foi capaz de ler o que todos
nos lemos? O painel observa um critério de precedéncia historica, no sentido natural daleitura,
ou sgja, da esquerda para a direita. A partir do indio brasileiro as etnias se superpdem no
tempo, numa seqiiéncia em aberto. Nao estaria 0 eminente professor transpondo, para andlise
do nosso contexto cultural, modelos e estruturas preconceituais de onde o problema se
apresenta de maneira diversa? Que outra nagdo usou com naturalidade sua formag&o étnicaem
objeto de comunicagdo tdo amplo como o seu proprio papel-moeda?’ (2003, p. 210).

Ha um outro aspecto que chama a atencdo e esta vinculado a mesma cédula. Trata-se
n&o apenas da ruptura de um design tradicional, conhecido pelo nome de “estilo medalh&o”,
gue identificava o espaco reservado tradicionamente a figuras importantes da histéria
brasileira. Agora, inusitadamente, ocupado por uma representacdo simbdlica incomum. Para
Aloiso Magalhdes, certamente, tratava-se de uma representacdo simbodlica especial, a
afirmac@o da identidade étnica nacional, como ele sustentou na defesa acima. Ha de se
registrar aqui a pronta oposicdo do Trigueiros a sugestdo retirada da “cartola’ (ver entrevista,
Anexo B) por um dos representantes do governo Médici, presente a reunido para escolha do

valor e do design dessa cédula comemorativa. De acordo com Trigueiros, a primeira idéia

% No tépico “A falado fundador”: Trigueiros da mais detal hes da decisio que originou a criagéo dessa cédula.
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sugerida pelo representante do governo era fazer o lancamento de uma nova cédula

homenageando o general Médici e D. Pedro | na mesma cédula.

A partir desse icone precursor e dada a especificidade do Museu de Valores, escolheu-
se para representar 0s icones que exibem o povo brasileiro na moeda nacional as pegas a
seguir relacionadas: "cédula da etnia' (padrdo Cruzeiro de 1970); moedas do centenario da
abolicdo: “homem negro”, “mulher negra’ e “crianca negra’ (padréo Cruzado de 1986);
moedas relacionadas a atividades profissionais. "boiadeiro”, "jangadeiro”, "garimpeiro’ e
"rendeira’ (padréo Cruzado Novo);* "salineiro", "seringueiro” e "baiana’ (padrdo Cruzeiro de
1990);* Casal de "indios Kargj&" (reverso da cédula de Cr$ 1.000,00, padrdo Cruzeiro de
1990); "Bumba-meu-boi", (reverso da cédula de Cr$ 50.000,00, padrao Cruzeiro de 1990); o
"Gaucho" (na cédula de CR$ 5.000,00, padréo Cruzeiro Real); a"Baiand' (na cédula de CR$
50.000,00, padréo Cruzeiro Real). Esses icones estédo em total harmonia com este topico e,
certamente, estabelecem um grau de afirmacdo e valorizac8o para esse projeto de exposicéo
itinerante que sera indicado no capitulo 111. Na prética, a reexposi¢ao desses icones permite a
materializagdo (desgjo de Aloisio Magalhdes) de uma identidade naciona construida
afirmativamente a partir da representacdo simbdlica de varias outras auto-identidades exibidas
na moeda nacional, conforme as figuras a seguir, em cédulas e moedas:*
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Fig. 2 “Cédula das etnias’

el

ZEIROS

Fig. 3 “Casdl de indios Kargj&’

% Moedas que buscam destacar tipos humanos relacionados & atividades profissionais com caracteristicas
regionais, por ocasido davigéncia do Cruzado Novo (boiadeiro, jangadeiro, garimpeiro e rendeira).

31 0 BC déa continuidade ao projeto de retratar tipos humanos regionais brasileiros, desta feita no padréo Cruzeiro
de 1990.

% Decidiu-se apresentar apenas o lado da cédula ou moeda que mantém relacdo com este estudo. No tocante &s
informagBes pertinentes a cada pega, as mesmas encontram-se no capitulo I11, item 1.1.
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Fig. 5 “O Galicho”

Fig. 6 “A Baiana’

,nu.{?\".lh'\i\'-

Fig. 7 “Imagens de Brasileiros’

“Homem Negro” “Mulher Negra”
(fig. 8) (fig. 9
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“Crianca Negra’
(fig. 10)




“Boiadeiro’ “Jangadeiro’ “Garimpeiro’ “Rendeira’
(fig. 11) (fig. 12) (fig. 13) (fig. 14)

“Salineiro” “Seringueiro” “Baianad’
(fig. 15) (fig. 16) (fig. 17)

E importante realcar, ainda, que mesmo tratando-se da reexposicio desses icones, é
essencial a atencdo de toda a Equipe do Museu de Valores no que diz respeito ao grau de
envolvimento com as novas agdes educativas (ver capitulo I11) que estdo sendo propostas.
Deve-se considerar, também, a vinculagcdo a ser feita entre esses icones e a alegoria da
Republica. Em que medida isso se justifica? Na medida em que segundo Schwarcz “[...] os
simbolos e representaces ndo se impdem apenas por sua pura emisséo [...]". (1998, p. 446).
Ha justificada razdo em chamar atencdo para esse ponto, porque, como justificar o uso de
simbolos que representam a prépria identidade do povo (como se fossem diferentes retratos
3x4 da sociedade, como no caso da cédula da etnia) e que, no entanto, ndo apenas cairam no
esquecimento da populagdo, mas parecem ndo ter suscitado significado algum no imaginério
da sociedade. Seriam esses simbolos aheios a nossa realidade? De forma alguma. Na
verdade, a origem e a circulagdo desses icones retratam imagens identitarias da mais genuina
expressdo nacional, nada comparavel a representacdo simbdlica da Republica. Esta, sim, um
simbolo importado e 0 seu uso ndo levou em consideragdo o contexto cultural no qual a

mulher brasileira estava inserida a época da Proclamacéo da Republica.
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Com efeito, ndo deixa de ser também um aviso aos gestores responsaveis pela
comunicacdo visual no BC e a equipe gestora do Departamento do Meio Circulante - Mecir,
de que simbolos quando usados aleatoriamente podem néo dizer absolutamente nada, como
insinuou Schwarcz, anteriormente. Portanto, de nada adianta o uso de um arrojado design,
como tem ocorrido com o dinheiro nacional, pois, pouco ou nada resultara de positivo, se a
populacdo ndo for despertada a ter uma outra atitude: a de lidar com esses signos. Dai o
imenso valor que tem a leitura proposta por Schwarcz a esse respeito: “[...] devemos atentar
nao sO para a emissdo como também para a recepgdo e divulgacdo, ou sgja, para 0 consumo

desses mesmos simbolos|...]” (1998, p. 20).

Desse modo, se o Banco Central plangja tirar maior beneficio com a circulacdo do
dinheiro, ou sgja, além da funcdo de troca, é necessario que estabelecam outros codigos de
conhecimento e comunicacdo; e que ainda produzam uma “integracdo socia”, como pensa
Bourdieu (2004, p. 10). Ent&o, resta acompanhar o sentimento de Schwarcz (1998) acima e

repensar suas estratégias.

Mas, afinal, qual a vinculagdo que existe entre essa categoria e 0 projeto de exposicéo
itinerante? E inequivoca, como se pode ver nas referéncias acima, a relagéo dos icones como
meio de representacdo da identidade cultural brasileira. Elas se configuram tal qual um retrato
3 x 4 que ganha ampliagdo pela forga da dimensdo dos “rostos’, “tipos regionais’, “dancas’.
Enfim, 1& estdo os elementos mais representativos que a moeda nacional pdde retratar como
identidade cultural. Talvez, por isso mesmo, o proprio Aloisio Magahées tenha visto no
“auto-retrato” das etnias a maior expressdo simbodlica da identidade cultural nacional.
Possivelmente, ainda sgja uma critica velada aqueles que viam na mistura dessas etnias um
resultado desastroso.
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A construcao dos icones no Brasil

O estudo de alguns simbol os representativos de nossa identidade tem como |6cus de
pesquisa 0 Museu de Vaores do Banco Central do Brasil, em Brasilia. E a partir dos icones
gue retrataram a formagéo étnica da sociedade brasileira, que se busca compreender o uso
dessas imagens pelo BC, exibidas em cédulas e moedas, portanto, em pecgas cujo significado
parece ter sido unicamente o de mercadoria de troca. Mas, o que dizer dos outros significados,
das representacOes simbdlicas ali inseridas? Como se sabe, em tempos imemoriais, aefigie de
um soberano, de um monarca, gravada em uma moeda ou impressa em uma cédula
representava inimeros significados para a sociedade onde tal peca circulava como objeto, as
vezes de veneragcdo, como na Babilénia, ou sendo como objeto de valor de troca. O certo é
gue essas imagens correram por diferentes reinos e deixaram registros memoriais que
interessam a numisméatica. E com esse objetivo, de quase desvendamento, que se busca
compreender 0 uso desses icones pelo Banco Central do Brasil. Aqui, obviamente, varias
interrogacdes vém a tona como, por exemplo, quem faz a escolha desses icones? Quais as
reais intencdes de uso dos mesmos? E realizado algum tipo de pesquisa para a defini¢o de
um ou de outro tipo de icone a ser exibido? H& alguma forma de avaliagdo para mensurar 0
nivel de aceitacdo pela populagdo? O que esses simbolos dizem ou deixam de dizer, quando
se sabe que o dinheiro, de uns tempos para c4, parece muito mais estar associado a idéia de
um produto meramente financeiro-especulativo? Estdo ai as cotagbes diarias de valorizag&o
ou desvalorizacdo da moeda frente a uma outra moeda e, portanto, com grande poder de

manipulacdo e de influéncia sobre as pessoas.

Muito embora os tempos atuais estejam marcados pelo encurtamento das distancias e
das préticas sociais coletivas, ainda assim o dinheiro continua a retratar em suas “faces’ os
nobres e, de uns tempos para ca, também pessoas comuns, alias, um feito singular no dinheiro
brasileiro, como veremos mais adiante. E sobre 0 uso dessas representagdes e o que querem
ou podem dizer, ou sga, sobre a carga de conteldo simbdlico ali inserida, muito
representativa para o imaginario popular (ou deveria ser, sempre), que este tépico pretende
abordar. Pois é indiscutivel aforca e o poder de influéncia dos simbolos, como consta nesta
citacao:

O imaginério socia é constituido [...] por simbolos, aegorias, rituais, mitos. Simbolos e mitos
podem, por seu caréter difuso, por sua leitura menos codificada, tornar-se €lementos poderosos
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de projecdo de interesses, aspiragdes e medos coletivos. Na medida em que tenham éxito em
atingir o imaginario, podem também plasmar visdes de mundo e modelar condutas. (Carvalho,
2003, p. 10-11).

E ancorado nessa vertente que este estudo guiar-se-a4 Evidente que esses simbolos so
se caracterizam plenamente quando caem no “ gosto popular”, paraisso é que eles sdo criados.
Segundo Carvalho,

aelaboracgo de um imaginério é parte integrante da legitimag&o de qualquer regime politico. E
por meio do imaginario que se podem atingir ndo sO a cabeca mas, de modo especia, o
coragdo, isto €, as aspiragOes, os medos e as esperancas de um povo. E nele que as sociedades
definem suas identidades e objetivos|...] . (2003, p. 10).

No caso brasileiro, talvez, a causa da demora em responder & aceitacao, aos apelos que
os simbolos e aegorias podem e querem representar, seja decorréncia do baixo nivel de
educacdo formal da populacdo (mas ndo é esse 0 Unico elemento). Ou serd que a escolha de
tais simbolos, na maioria das vezes, origindrios de fora da convivéncia da populagdo ndo seria
0 maior empecilho? Isto foi notorio e o mesmo Carvalho confirma essa prética ao referir-se
“ao costume dos republicanos brasileiros de cantarem a Marselhesa, de representarem a
Republica com o barrete frigio (...)". (Idem, ibid., p. 10). Como se observa, sdo representacdes
simbdlicas completamente desconhecidas e, portanto, sem vinculo com o repertério cultural

das pessoas, |0go apds a proclamacdo da Republica no Brasil.

Ora, o simbolo para estabelecer um caréter de plena aceitagcdo € necessario que tenha
um elemento essencial: a existéncia de raizes identitérias junto ao proprio grupo que o
manipula. Nesse sentido, dois autores vém ratificar esse entendimento quanto enfatizam
pontos de vista complementares. O primeiro € Pierre Bourdieu que diz: “Os simbolos sdo os
instrumentos por exceléncia da ‘integracéo social’: enquanto instrumentos de conhecimento e
de comunicagdo”. (2004, p. 10). O segundo é Castoriadis que vé como fundamental a
vinculagdo do significante (simbolo) com o contexto histérico para permitir e facilitar esse
tipo de aceitacdo. (1982, p. 152). Vé-se, entdo, que a questdo do uso de simbolos ndo se
oferece aleatoriamente. Os simbolos ndo surgem do nada. Schwarcz é outra autora que
reforca, em vérias passagens de seu livro - As Barbas do Imperador -, aimportancia e o poder
das representacbes simbdlicas. Essa autora tem plena convicgdo de que a criagdo e
manipulacdo de simbolos sem o pertinente vinculo com o contexto cultural é prética que ndo
prospera. E necessario que hagja tal vinculo e a mesma autora se apdia no que Bronislaw
Baczo chamou de “comunidade de sentidos’, e conclui: “para compreendermos por que em
momentos de mudanga certos simbolos vingam e outros ndo, devemos atentar ndo sO para a
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emissdo como também para a recepcdo e divulgacdo, ou Sgja, para 0 consumo desses mesmos
simbolos|...]". (cf. Schwarcz, 1998, p. 20).

Aqui, € pertinente lembrar de que os icones, objeto deste estudo, ndo sdo trazidos
apenas como reminiscéncias, pois € sabido de suaimportancia para a numismética, sobretudo,
em razdo do significado que querem dizer. Refiro-me ao excepcional trabalho estético das
cédulas e moedas, bem como da variedade de tipos produzidos, mas que ficaram restritos ao
estudo e a curiosidade dos numismatas. Por isso, ha um objetivo maior que é o de ampli&lo
para diferentes publicos este estudo. Tal escolha se vislumbra possivel a medida que se
projeta uma exposicdo itinerante, como o instrumento mais dindmico de ressignificagdo
dessas pegas, seguida por, obviamente, um discurso museografico capaz de se tornar elemento
de fruicdo do conhecimento, de questionamentos, de reflexdes. Isto pode, assim, permitir
melhor usufruto ao revelar aspectos significativos da nossa identidade étnica. No entanto, esse
feito ndo ocorreu a época que esses icones circularam por este Brasil afora, sem despertar a
menor curiosidade, mesmo passando por tantas e repetidas vezes pelas mesmas méaos. Talvez,
estivessem cumprindo apenas a Unica fungdo perceptivel: a de troca. Ao contrério do que
aconteceu quando da implantacdo do regime republicano, entre nés, desta feita pretende-se
gue os icones exibidos no dinheiro e aqui selecionados - genuinamente brasileiros -, sgjam
esclarecedores de nés mesmos, tomados como nossa mais auténtica propriedade, e, assim,

elementos de descoberta e de reflexdes.

Nesse ponto, € visivel a necessidade de se conhecer um pouco o0s antecedentes
histéricos acerca desta questdo: Quando comegou entre nds 0 uso dos simbolos e alegorias e
com que finalidade? Embora a idéia de criagdo de simbolos siga uma tradi¢éo mais corrente,
ou sgja, a de representar um regime politico, entre nds, essa idéia ja teria sido aventada logo
apos a nossa I ndependéncia. Mas é a partir do Segundo Reinado, com a coroacdo de D. Pedro
I, em 1840, que esses elementos vao ser fortemente manipulados para a caracterizacdo do
nosso modelo de nacionalidade. E Schwarcz quem descreve esse momento e anuncia como a
elite dirigente empenhou-se no langcamento de tais representacdes. “[...] o Império brasileiro
se destacou em seu papel de criador de icones nacionais — entre hinos, medalhas, emblemas,
monumentos, disticos e brasdes -, assim como concentrou esforgcos na boa costura da imagem
do monarca, que parecia simbolizar apatria’. (1998, p. 22). A respeito disso, parece ndo restar
nenhuma duvida de que, no Brasil, esses elementos assumem importancia decisiva a partir do
Império, com a preparacdo do pequeno monarca para tornar-se de fato ‘o primeiro imperador

genuinamente nacional’.
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A Republica também tratou desde o primeiro momento de produzir a sua ssmbologia
propria. O certo € que tanto um gquanto o outro travou uma verdadeira batal ha pel os simbol os.
Neste ponto, Schwarcz chama a atencdo para a forca dos sistemas simbdlicos e aponta: “[...]
percebemos como todo regime politico estabelece em sua base um imaginario socia
congtituido por utopias e ideologias, mas também por mitos, simbolos e alegorias, elementos
poderosos na conformacdo do poder politico, especialmente quando adquirem aceitacdo
popular”. (1998, p. 20). No entanto, para este trabalho 0 que se propde repensar € a dimensao
cultural. Quais as leituras que sdo passiveis de observacéo a luz do referencia tedrico dado,
guando se confrontam a criacdo e manipulagdo de simbolos utilizados pela Republica e,
também, sua utilizacdo pelo Banco Central, no caso do dinheiro. Se o ponto de vista de
Bourdieu harmoniza-se com o contexto social vivido a época do Império, e parece de fato que
os simbolos foram instrumentos de “integracdo social” entre uma realeza, os indigenas, 0s
negros e 0s mesticos, entdo, melhor fixar o olhar apenas para as representacdes simbdlicas da
Republica e dos icones utilizados pelo Banco Central, pois estes, de uma ou de outra forma,

nao tiveram o éxito esperado. Esta questdo sera retomada mais adiante.

Com a proclamacdo da Republica, em 15 de novembro de 1889, seus articuladores
propdem atroca de toda a simbologia que fizesse referéncia ao Império, adotando para o novo
regime a criacdo de novos simbolos. Houve também uma corrida desenfreada para a troca de
nomes, como aponta Schwarcz: “nada poderia lembrar, nem sequer enaltecer, 0 regime
destituido” (1998, p. 471). Uma das primeiras mudancas ocorreu no dinheiro. Os motivos
representados pela figura de D. Pedro 1, nas cédulas e em moedas, eram substituidos pela
imagem da nova Republica dos Estados Unidos do Brasil — a alegoria feminina. (Idem, ibid.,
p. 471).

Foram os grupos de uma distinta elite politica, influenciados pela Revolucdo Francesa
e conhecedores da importancia que os simbolos podiam representar para a populagdo como
objeto de convencimento, que trataram logo de estabelecer estratégias para acancar seus
objetivos. Trés correntes nacionais ideologicas — liberais, jacobinos e positivistas —
“disputavam a definicdo da natureza do novo regime” (Carvalho, 2003, p. 9). Sdo esses
grupos acima, portadores de um discurso ideol 6gico, restrito ao entendimento apenas de uma
elite (a qual cada grupo é parte), que se apercebem da necessidade de participacdo ativa da
popul agdo na vida socio-politica do novo Estado. Esse envolvimento, aparentemente possivel,
teria de se dar pela adocéo de uma nova linguagem e, aqui, os idedlogos vao deparar-se com a

grande contradicdo que eles proprios ndo enxergaram: trabalhar representacfes simbdlicas
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para um imaginério inexistente. Nessa forma de manipulacéo de simbolos, Bourdieu observa
uma ‘violéncia simbdlica’, e diz mais: “E enquanto instrumentos [...] de comunicacio e de
conhecimento que os “sistemas simbdlicos’ cumprem a sua fungdo politica de instrumentos
de imposicéo ou de legitimacdo da dominacéo [...]” (Bourdieu, 2004, p. 11). Nesse caso,
verifica-se a dominagdo de uma classe sobre a outra a qual o autor chama de “violéncia

simbdlica’. Realmente ndo eraisso que esses grupos queriam?

Assim, inspirados na Revolugdo Francesa, os nossos republicanos, destacando-se os
positivistas ortodoxos, buscaram criar simbolos para marcar o0 imagin&rio republicano
brasileiro. Entre outros simbolos figurariam: o do mito de origem (na figura do heréi), a da
figura da Republica (alegoria feminina) e a dos mais tradicionais (obrigatérios): a Bandeirae
0 Hino nacionais.

Para manter maior aproximagdo com o objetivo deste trabalho, neste momento, da-se
maior atencdo para a“figura da Republica’. E por que razéo? A figura da Republicando é um
dos icones integrantes do projeto de exposi¢ao que se pretende focar, mas sua utilizagdo, por
exemplo, nas cédulas do Real, ndo € percebida (até hoje) pela maioria da populacdo. Esta
maioria ndo sabe de que figura se trata e isso por S SO revela um aspecto cuja motivacdo
interessa comentar. Sem dlvida, pelas razbes apontadas por Carvalho, ta figura era
importante para o imaginario republicano francés, pois ela tomava o lugar do velho regime e
da prépria figura do rei decapitado e mais do que isso, representava as novas idéias e
esperancas do povo francés. Este autor salienta que essa representagdo dominou a cena civica
francesa desde a Primeiraa Terceira Republica. (Carvalho, 2003, p. 75).

“Alegoria da Republica” ou
“Figurada Republica”

Fig. 18

Porém, em relacdo a apropriacdo da figura da Republica (ou alegoria feminina) no
cenario republicano brasileiro (fig.acima), ndo obstante a representatividade que a mulher

assume na filosofia positivista, por que ndo se figurou uma mulher india para representar o
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simbolo da pétria? Uma vez instaurado o Império, 1a estava o indio como seu representante.
Ou foi apenas uma visdo romantica? Carvalho guda-nos a entender: “As indias de nossos
pintores nada tinham a ver com a nagéo”. “[...] vé-se que ndo sdo indias de verdade, sdo
visdes, recriacbes romanticas da figura feminina indigena’. (2003, p. 94). Mas, como €le
préprio vé outras razdes, provavelmente até mais fortes, entdo, indaga: “Seria isso devido [...]
ao patriarcalismo predominante na sociedade?’ “ O Brasil feminino estarialimitado algreja, e
as igrgjas?’ (Idem, ibidem, p. 94-95). O proprio Carvalho faz as perguntas e deixa-as sem
respostas, talvez nem precise mesmo oferecé-las diante de uma sociedade patriarcal

(escravagista) e muito masculina. Alguém duvidava?

No caso francés, esta claro o vinculo do significante com a func@o que pretendia
ocupar no imaginério da populacdo e, por isso, Bourdieu (2004, p. 10) vé os simbolos como
instrumentos de integracdo social. Um outro ponto de vista que atenta para a importancia
dessa ponte relacional entre préticas e épocas é de Maurice Halbwachs. “Ora, h4 em cada
época uma estreita relagdo entre os habitos, o espirito de um grupo e o aspecto dos lugares
onde ele vive’ (1990, p. 69). Significa dizer que a constru¢do de um simbolismo opera em
campo onde j& ha marcas de um referencial historico proprio. Sendo, como surgirdo as
conexdes necessdrias para o florescimento de tal ssimbolismo? Na mesma linha Castoriadis
comenta “[...] o simbolismo determina aspectos da vida da sociedade [...]” (Castoriadis, 1982,
p. 152).

De volta a0 contexto brasileiro, onde estava a mulher? Carvalho da resposta muito
clara a0 audir a essa questdo: “Entre nds, se 0 povo masculino esteve ausente da
proclamacdo, que dizer do povo feminino? Se ndo havia povo politico masculino, como

pensar em povo politico feminino?’ (Carvalho, 2003, p. 92).

Combinou-se, anteriormente, fazer idéntica confrontagdo dessa mesma figura com um
contexto de momento, no qual a alegoria da Republica divide com atematica (fauna) o design
artistico das cédulas do atua dinheiro brasileiro (o Real), sem que a maioria da populacéo
saiba que “cara’ € essa. Este mestrando, desde o inicio do ao letivo de 2005, ora nas
dependéncias do Museu de Valores, ora nas escolas onde visita e da palestra, apresenta a
professores e alunos a figura em questdo. Mediante a exposi¢cdo de um cartaz ou de alguma
cédula (do Real) se faz esta indagacdo: Quem é a figura da cédula e o que representa?

Surpreendentemente, nem mesmo a maioria absol uta dos professores sabe a respeito.
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Na verdade, ndo existiu uma pesquisa previamente elaborada (com o foco nessa
guestdo). Houve, sim, um grande interesse, que ndo desprezou a quantificacdo, em se
considerar o tempo de observacdo e 0 universo questionado, algo proximo de trés mil pessoas
entre professores, grupos de alunos do ensino fundamental, médio, superior e outros
visitantes. As respostas foram as mais variadas. Cumpre ressaltar estas duas. ndo € a cara de
um soldado? Ou simplesmente afirmavam: € a princesa Isabel. Houve um professor
(musedlogo) que afirmou tratar-se da atriz “ Tonia Carreiro”. Apesar de estranha essa Ultima
resposta, soou como uma remota possibilidade, afinal, a alegoria francesa néo se prendeu a
uma Unica personagem; e como a hossa foi uma idéia importada poderia ter acompanhado
prética e, em algum momento, nossa “Marianne” ter sido uma figura de carne e 0sso a
brasileira. Mas ser4 que o contexto cultural brasileiro comportaria essa mesma prética? De
uma forma ou de outra a figura (real) que fosse ndo escaparia de comparacdes vulgares. O
certo € que, longe do deboche que os opositores da Republica fizeram um século atras, ao
associ&la a prostituta (Carvalho, 2003, p. 92), a nossa alegoria da Republica caiu em um
completo vazio. E como justificar esse fato? Parece que os comentérios de Carvalho e
Schwarcz, dois autores intimamente envolvidos na questdo de historiar, isto &, interpretar esse
e outros episodios relacionados as representacfes simbolicas no imaginario brasileiro,
oferecem justificativas aceitaveis. Especificamente para esse episodio, o ponto de vista de
Schwarcz parece ser mais abrangente em relacdo ao uso pelo Banco Central do Brasil da
representacéo da Republica ou como a numismatica denomina: alegoria da Republica.
Schwarcz escreve: “[...] os simbolos sdo reelaborados em razéo do contexto cultural em que se
inserem, além de que 0 maior ou menor sucesso de sua manipulagdo encontra-se diretamente
vinculado a uma ‘ comunidade de sentidos'. [...], devemos atentar ndo SO para a emissao como
também para a recepcdo e divulgacdo, ou sgja, para 0 consumo desses mesmos simbol s,
[..]". (1998, p. 20)

Destacou-se essa parte do texto acima para chamar a atencdo de pelo menos dois
aspectos. no primeiro, toma-se 0 “consumo” para liga-lo a idéia do uso, da manipulagdo do
simbolo propriamente dito, em que se procurou medir o grau de inferéncia do fator temporal -
marcado por uma inflagc@o galopante. Talvez sgja esse 0 elemento eleito para a indiferenca da
populacdo em relacdo a simbologia expressa nas cédulas. Mas, quando se tem um novo
periodo, por exemplo, a época do Real, no qua a alegoria a alegoria da Republica esta
presente nos sete valores (cédulas), verificase a mesma desatencdo e indiferenca da
populacdo para a simbologia e, por extensdo, para a falta de cuidado com a conservacéo do

dinheiro, mesmo em um quadro de acentuada estabilidade econdmica. Disso se pode inferir
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gue, independente da representacdo que figurar nas cédulas, as pessoas ater-se-80 apenas ao
valor de troca da moeda. O segundo aspecto relaciona-se a falta de iniciativa da autoridade
monetaria (0 BC) quando ndo desenvolve (também) nenhuma campanha pré-valorizacdo da
moeda nacional, embora 0 momento seja oportuno. E, simultaneamente, deixa de explorar
uma série de possibilidades (ou as “informacbes extrinsecas’ do dinheiro) como, por
exemplo, o dinheiro ligado a uma imagem positiva da identidade naciona (com o Redl, a
faunatem sido atemética), o dinheiro como um bem cultural carregado de simbolos e valores
nacionais etc.

Tem faltado essa fala didatica e esclarecedora ao Banco Central do Brasil. E por isso
se reitera o ponto de vista de Laraia ao afirmar que: “ o homem é o resultado do meio cultural
em que foi socializado [...]” (2003, p. 28). 1sso gjuda a explicar o porqué desse alheamento da
populacdo em relacdo a icones que representavam a propria identidade étnica brasileira, como
€ 0 caso da “cédula da etnid’. E, no entanto, ela e outras pecas relacionadas a tematica de
nossas etnias cairam no duplo vazio: o primeiro, pela perda de valor devido a inflacdo; o
segundo, pela falta de estimulo e de prética cultural em valorizar 0s nossos proprios valores.
S80 esses icones genuinos, identificados a nossa propria identidade que este trabalho quer
resgatar.

Até agui se excedeu, talvez, além do necessario para tentar justificar o porqué do
fracasso da alegoria da Republica, ou porqué uns simbolos pegam e outros ndo. Diante das
justificativas tedricas ou de pontos de vista comparados, € possivel considerar a validade de
todos eles e inserir em complementagdo, embora ja diluido nas idéas de Carvaho e
Schwarcz, o ponto de vista original de Bronislaw Baczo. Esses autores citam-no para explicar
a batalha simbdlica que travaram monarquistas e republicanos na defesa de representactes
simbdlicas para vingar projetos politicos. Ao citar Baczo, Schwarcz lembra de que: “[...] os
simbolos sdo reelaborados em razdo do contexto cultura em que se inserem” e vincula o
sucesso da manipulacdo “a uma ‘comunidade de sentidos” (Schwarcz, 1998, p. 20). Ora, €
possivel, neste ponto, identificar como mais relevante, no caso brasileiro, quando a explicacéo
envolver prética (uso) e contexto (cultura), ndo perder de vista, na manipulacdo das
representacbes simbdlicas, os pontos essenciais que Laraia (2003) e Baczo sustentam: a

cultura como elemento provedor de todas as experiéncias humanas.
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Patrimonio: permanéncia e transfor magdes da moeda nacional

A nocdo de patrimbnio € bem antiga. Entre os romanos relacionava-se a heranca
privada, familiar. E, no entanto, com o Renascimento que vai associar-se a idéia de coisa
publica em razdo da crescente valorizagdo da cultura material da Antigiidade. Marly
Rodrigues, em texto que trata dessa questdo, se reporta a necessidade de que as sociedades
tinham em n&o deixar desaparecer as suas experiéncias ou conhecimentos. E isso era possivel
nas sociedades mais simples por meio de uma tradi¢éo oral, no caso, funcdo dos mais velhos.
Mas, a medida que o crescimento e uma complexidade social estdo em ascensdo comega a
perder félego a tradicdo da palavra e dos gestos. A memaria, segundo aguela autora, “ passou

a ser encontrada apenas nas coisas’. (1998, p. 84).

Essa mudanca acarretou a criagdo de mecanismos de salvaguarda de uma memoria
social para, assim, livrar a sociedade do esquecimento. Coube ao poder publico fazer essa
funcdo. E o primeiro pais que adotou essa funcéo para proteger e organizar seu patrimonio foi
a Franca, logo depois da Revolugdo (1789). Segundo Rodrigues, isso ocorreu como
necessidade imperiosa para “ deter a destruicdo de inUmeros monumentos do Antigo Regime”
(1998, p. 85), pois, como se sabe, em tais lugares, a populagdo que se incompatibilizou com o
governo destituido destréi tudo o que representa a figura ou o regime anterior. E a autora
citada quem acrescenta: “’ Salvar a memoria tornou-se uma fungdo do poder publico [...].
Preservar a memoria configurou-se deste modo, como um campo de disputas ssmbodlicas’.
(1998, p. 84). Modelo que se articula e se presta muito bem a finalidades e circunstancias de

momento, como esta indicado em “A Construcéo dos icones no Brasil”.

Aqui, no cenario nacional, segundo Rodrigues “a primeira iniciativa de ‘salvar’ os
bens culturais urbanos’ teria partido de um intelectual chamado Wanderley Pinho. Este
intelectual, em 1917, “propds ao Ingtituto Histérico e Geogréfico da Bahia constituir a
Comissdo dos Monumentos e das Artes, voltada a protecdo de monumentos publicos e
edificios particulares de valor historico ou artistico, bem como objetos de arte de qualquer
espéecie’. (1998, p. 87). Maistarde, ja em 1923, novaidéia em forma de projeto é apresentada
a Cémara Federa pelo deputado de Pernambuco, Luiz Cedro. Nessa idéia os monumentos de

valor histérico sdo considerados como importantes elementos de culto ao passado. (Idem,
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1998, p. 87). ManifestacOes reivindicando tal importancia passaram a ser uma constante.
Trata-se de um novo projeto de lei do jurista e representante de Minas Gerais na Camara dos
Deputados, Jair Lins, para quem “as representactes do passado foram classificadas como
portadoras de potencialidade moral e pedagdgica’. (Idem, ibid., p. 87-88). E possivel
observar que tais reivindicagdes postuladas por parlamentares vao refletir uma tendéncia, cuja
influéncia, sem davida, deve ser creditada no movimento conhecido como a Semana de Arte
Moderna, de 1922. As datas de tais manifestagdes politicas estavam afavor da salvaguarda do
patrimonio.

Das iniciativas com essa finalidade, ocorridas a partir de 1923, um projeto chamou a
atencdo. Trata-se do projeto de lei, de 1930, de autoria do deputado federal J. Wanderley de
A. Pinho®® cuja proposta, segundo Lygia Martins Costa, cogitava a “criacdo de museus locais,
no sentido de protecdo de nossos bens méveis distribuidos por toda parte”. (2002, p. 76).
Nisto se observa o cardter de sua abrangéncia, mas, a intervencdo do poder publico para a
salvaguarda dos bens de importancia histérica teve inicio apenas a partir de 1934 com a
criagdo da Inspetoria de Monumentos Nacionais, colocada sob a administragcdo do Museu

Historico Nacional (MHN) e presidida por Gustavo Barroso.

Para demarcar esse breve historico, finalmente, o anteprojeto de Mério de Andrade, de
1936, no qual, segundo conforme Costa, “0 tema vem mais explicito, mas com outro ponto de
vista’ (2002, p. 76), pois, ao invés da construcdo de museus em diferentes localidades do
territério nacional, como queria o projeto (mencionado) do deputado J. Pinho, o projeto de
Mario de Andrade sugere a criagdo de apenas quatro museus nacionais na capital do pais, ou 0
equivalente & contrapartida aos quatro Livros de Tombo sugeridos.® Tudo subordinado ao

novo 6rgdo: SPAN*- Servico do Patriménio Artistico Nacional.

E visivel, portanto, o interesse (nas primeiras décadas do século XX) de parte da lite
politica do Brasil em empenhar-se na construgdo de uma nova imagem de nagéo, de modo a

colocar o pais na modernidade, condicdo exigida pelos padrbes internacionais de

% Os textos - A Construcdo da Cidade e De Museologia Arte e Politicas de Patriménio - identificam
diferentemente  Wanderley Pinho. Pela vinculagdo com o cargo e o Estado ao qual representa presume-se
tratar da mesma pessoa.

34 Livros de Tombo sugeridos ou equivalentes aos quiatro museus nacionais que seriam criados na capital do pais,
peo anteprojeto de Mé&rio de Andrade (1936): Arqueologia e Etnografia, Historia, Belas-Artes, Artes
Aplicadas e Técnicas Industriais.

% Manteve-se a forma original do texto, pois foi a grafia dada a sigla no anteprojeto de Mério de Andrade.
Com a edigdo do Decreto-lei n° 25/37, de 30.11.1937, acrescentou-se 0 “H” de histérico.
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desenvolvimento capitalista. Contudo, a idéa de patrimonio cultural no Brasil consolida-se a
partir da edicdo do Decreto-Lei n° 25, de 30 de novembro de 1937, nos quais sdo formulados
0S primeiros passos para uma definicdo explicita do que seria o patriménio cultural. Esse
decreto diz em seu Art. 1°:

Constitui o patriménio histérico e artistico nacional o conjunto dos bens méveis e imoveis
existentes no Pais e cuja conservagdo seja de interesse publico, quer por sua vinculagdo a fatos
memoraveis da histéria do Brasil, quer por seu excepcional valor arqueol dgico ou etnogréfico,
bibliogréfico ou artistico. (cf. Fonseca, 2005, p. 245)

7

Entretanto, € na década de 1970 que a nocdo de patrimonio cultural ganharia
elementos novos, para buscar espaco no contexto das nagdes desenvolvidas. Segundo
Rodrigues (1998) “discutia-se a integracdo do patrimbnio a economia do pais, através do
turismo, 0 que o tornaria atracdo e criador de empregos e divisas’. (1998, p. 91). Se antes o
patriménio nacional estava voltado mais para os bens imoveis, agora, devido a influéncia de
Aloiso Magahdes sio retomadas as idéias de valorizagdo das culturas regionais, dos
costumes e fazeres populares constantes no anteprojeto de organizagdo do servico de
patriménio, de 1936, elaborado por M&rio de Andrade. Fruto do dinamismo de Aloisio
Magalhdes é criado, em 1975, O Centro Nacional de Referéncia Cultural — CNRC, cujo
objetivo, de acordo com Rodrigues, “era identificar os elementos que compunham o sistema
basico da dindmica cultural brasileira’. Ja no final da década em questédo e desfrutando
Aloisio Maga hées de importante posicdo de dirigente no cenario da cultura, Rodrigues diz o
seguinte: “pela acdo de Aloisio Magalhdes modernizou-se a estrutura administrativa federal
da area de cultura e iniciou-se uma politica patrimonialista baseada em um conceito amplo de
patrimonio cultural”. (1998, p. 91).

Em 1979, Aloisio Magalhées assumiu a direcdo do SPHAN e trouxe para dentro do
0rgdo sua percepcdo ampliada de patrimonio cultural, surpreendendo os técnicos da casa,
acostumados ao tombamento do patrimbnio suntuoso, apenas. Fonseca traz a posicdo dos
técnicos do SPHAN:

A protecdo de bens da cultura popular era incompativel com o estatuto do tombamento, visto
gue esses bens estdo inseridos em uma dindmica de uso, e expressam valores de outra ordem
que ndo as concepgdes cultas de histéria e de arte. Poderiam, quando muito, ser protegidos por

seu valor etnogréfico. (apud Rodrigues, 1998, p. 92)
Percebe-se 0 quanto esse edtatuto era elitista. Nada fora, portanto, dos padrées
conformadores de intelectuais acostumados a “venerar” a cultura européia. Rodrigues vé na
acdo de Aloisio Magalhdes uma manifestacéo inequivoca de pro-inclusdo dos grupos sociais,

(sempre) excluidos do nosso contexto historico e social. Desse modo, ao permitir espaco as
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manifestagdes culturais desses grupos, ele mexia com as velhas estruturas, habituadas a
reconhecer e valorizar apenas o produzido pela elite intelectual. (1998, p. 92).

Todavia, os embates arrolados durante quase um século encontrariam um ajuste
conceitual abrangente na Constituicdo Federal de 1988 que diz em seu art. 216: “Constituem
patrimbnio cultura brasileiro os bens de natureza material e imaterial, tomados
individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia aidentidade, a agdo, a memaria dos
diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem:

* Asformas de expressao;

e Os modos de criar, fazer e viver;

» AscriagOes cientificas, artisticas e tecnol dgicas;

* As obras, objetos, documentos, edificagbes e demais espacos destinados as
manifestagcdes artistico-culturais;

* Os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico,
arqueol 6gico, pal eontol 6gico, ecol 6gico e cientifico”.

A citagdo acima vem reforcar a unidade relacional que ha entre os termos desse novo
conceito e a selecdo das pegas eleitas para compor o projeto de exposicao itinerante. E bom
gue se diga, quando se pensa em um programa de desenvolvimento de perspectiva integral
para o pais, que a escolha desses icones exibidos no dinheiro nacional representa o que ha de
mais singular no campo simbodlico para expressar a dimensdo cultural, elevada por Aloisio
Magalhdes ao patamar de tamanha importancia. Por isso mesmo, como 0 momento trazia a
tona a discussdo de um projeto nacional desenvolvimentista, Aloisio Magalhdes, figura
respeitada até pelo governo militar, considerou a ocasido para formular a seguinte
problemdtica:

Serd que a nacdo brasileira pretende desenvolver-se no sentido de se tornar uma nagdo rica,
uma nacgdo sem carater? Sera que o objetivo do chamado processo de desenvolvimento é
somente o crescimento dos beneficios materiais, 0 aumento de umailuséria alegria e felicidade
do homem através dos bens e dos seus elementos de conforto material? Ou, ao contrério, o
verdadeiro processo, 0 verdadeiro desenvolvimento de uma nagdo baseiase em,
harmonicamente, dar continuidade aqueles componentes que |he sdo proprios, aos indicadores
do seu perfil ou da suafisionomia e, portanto, da sua identidade? (2003, p. 222).

Aloiso Magalhdes ndo se conformava mesmo com agueles que se achavam os
responsaveis e 0os mais influentes nas questdes que dizem respeito ao desenvolvimento
nacional. Eles viam apenas nos nimeros da economia os indices necessarios ao alcance de tal
objetivo. Para o autor, o verdadeiro desenvolvimento (aguele capaz de incluir todos os
grupamentos sociais nacionais) sO seria possivel de ser alcancado se essas varidveis

econdmicas e politicas se juntassem com as nossas praticas culturais. Esses valores
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gualitativos da sociedade, quando da discussdo dos problemas nacionais, deveriam ser
incorporados.

E possivel observar-se que foi pelo envolvimento e influéncia de Magal hdes que essa
idéia de Patriménio Cultural se alargou de tal forma que alcancou a no¢éo compl eta de cultura
e, assim, aproximando-se de uma visdo antropolégica atual. Ultrapassou a visdo “que
vigorava nas préticas das politicas publicas empreendidas pelo Iphan (o antigo Sphan) desde
sua fundagdo, em 1937” (2003, p. 222), em que a nogdo do patrimonio era basicamente o de
“pedraeca”.

Em que sentido essa mudanca de percepcdo é importante? Ora, sem adiantar sinal
algum, Aloisio Magalhdes se ap6ia na dimensdo histérica para enxergar na dimensdo cultural
0 elo capaz de construir os elementos de resisténcia “ao avanco da massificacéo e da
dominagdo econdmica imposta pelo capita internacional ao pais. Garantir uma identidade
cultural relacionava-se, portanto, a garantia da independéncia naciona”. (Rodrigues, 1998, p.
91).

O que tinha de especial no anteprojeto de Mério de Andrade para a criagdo do Sphan?
Ou por que um trabalho elaborado ha mais de 70 atras (em 24 de marco de 1936) exerceu
tamanha influéncia? Com certeza, Aloisio Magalhées ndo nutria simpatia alguma a programas
ou pacotes importados para a solugdo de nossos problemas, para com esses tinha pronta
objecdo, conforme pode-se verificar: “[...] e 0os modelos europeus e norte-americanos
falharam ou foram insuficientes [...]".Além do que ndo se sabe até onde esta indagacdo o
incomodava: “Por que o produto brasileiro ndo tem uma fisionomia prépria?’ (2003, p. 221).
Certamente, aquel e anteprojeto era 0 mais brasileiro possivel, porque continha “uma visdo de
patrimonio cultural ampliada e moderna atingindo um espectro que atravessava as
contribuicbes de diferentes classes sociais e as diversas etnias que compdem a nagdo
brasileira’. (Magalh&es, 2003, p. 222-223). Necessitava apenas da sua determinagdo pessoal e
de equipe paratocé-lo.

Guiando-se por esse referencial ja pronto, Aloisio Magal hdes aprofundou a nogéo de
Patriménio Culturad ao adicionar trés aspectos reveladores de sua preocupacdo: a
permanéncia, a complexidade e a dindmica (2003, p. 223 e 225). Para o primeiro, ou sga, a
permanéncia cuja manifestagdo pode ser um edificio, uma praga, uma obra de arte, uma
técnica, uma festa, um ritual, uma danga, uma musica etc. Importa, nesse aspecto, considerar
agueles que estdo envolvidos diretamente na produgdo, bem como nas diversas formas de
manipulacdo. Segundo ele “ na permanéncia reside a dimensdo historica do fenémeno, origem

da prépria nogdo de patriménio cultural”. O segundo aspecto: a complexidade: “qualquer
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manifestacdo cultural exige a abordagem de suas mltiplas dimensdes — econdmicas, técnicas,
simbdlicas, préticas — para serem compreendidas em sua amplitude”. No caso do Brasil, o
autor comenta que deve “incorporar-se a complexidade uma outra riqueza: a diversidade
cultural”, dada pela contribuicdo das diferentes etnias envolvidas. O terceiro e Ultimo aspecto
a dindmica. E por ele dividida em dois planos distintos. Primeiro, a dindmica do fenémeno
em si, envolvendo o segredo de seu processo. Segundo, envolve sua modificagdo no tempo.
(2003, p. 225).

Aloisio Magalhaes considera Patrimdnio Cultural como sendo uma espécie de forma
identitéria propria de uma sociedade ou grupo social, na qual estdo “os conjuntos de
representacfes ssmbdlicas e imaginérias as mais variadas [...]. O patriménio cultural &, no
entanto, 0 que d& sentido, nas suas representacdes fixadas no tempo, agquelas partes da vida
social ancoradas no real”. (2003, p. 227)

Sem dulvida, o que pode ser visto com um certo aento, em relacdo as préticas
anteriores, € o visivel envolvimento da sociedade nas agfes que visam a conservagéo e
preservacdo; e um IPHAN em que o quadro técnico destaca-se pelos profissionais de
diferentes areas. Se antes as préticas e as agdes voltadas para o patrimdnio eram concebidas e
geridas pelo Estado, agora, h4 um estagio de cooperacdo entre instituicdes publicas e
privadas. Claro est4 que ainda ndo se atingiu a maturidade de outros centros, mas ja foram
conquistados muitos avancos. Hoje, € comum a participacéo de grupos, de associagdes e
mesmo de pessoas fisicas que reivindicam agles de preservacdo, de restauro ou de registro
das mais diferentes manifestagOes culturais. Essas sdo atitudes que encontram ressonancia no
texto constitucional, primeiro parégrafo, do artigo 216 (ja referido): “O poder publico, com a
colaboracdo da comunidade, promovera e protegera o patriménio cultural brasileiro [...]".
(conforme CF, 1988, 172ed., p. 124).

Viu-se no paragrafo acima que é essencia para o Patriménio Cultural a atengdo do
poder publico e da sociedade para com a preservacdo ou conservacdo de seus bens
patrimoniais. No caso do dinheiro brasileiro, que é também parte desse Patriménio, como &
gue anda essa questdo? Se a antropologia estiver completamente certa, e parece ndo haver
duvidas, o poder publico e a sociedade, em relacdo ao nosso dinheiro, parecem trilhar
caminhos opostos, tal é o desperdicio de dinheiro pelo mau uso. O Relatério elaborado pelo
MECIR acusou uma soma de quase R$ 100 milhdes de reais, em 2004, gastos pelo Banco

Centra para repor o dinheiro que a populagdo estragou pelo mau uso. Assim, parece manter-
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se atual, pelo visto, como indica Rodrigues no texto “O presente, tempo de destruicdo”, o
sentimento dominante que havia entre os modernistas (décadas de 1920-30) em relacdo ao
patrimonio. Este sempre “ameagado pela ignorancia e desconhecimento” (1998, p. 87). O

problema maior, hoje em dia, é a questdo do uso e manipulagéo do dinheiro pela sociedade.

Em relacdo ao que prescreve o texto da atual Constituicéo, art. 216, em seu primeiro
parégrafo, ndo deixa de ser um sinal auspicioso, o desenvolvimento de um trabalho conjunto:
poder publico e sociedade civil. 1sso pressupde um didlogo constante e permanente. Todavia,
0 que se V€ na prética, mais do que decepcionante, é certo desconhecimento que comega com
a falta de articulagdo entre os diferentes 6rgaos® do poder ptblico na formulacéo das acdes
guando ndo levam em consideracdo dois aspectos essenciais. O primeiro esta intimamente
relacionado com a cultura, campo no qua nascem, crescem, formam-se e transformam-se
todas as experiéncias humanas.

Toma-se novamente a questdo do uso e manuseio do dinheiro para ilustrar essa
questdo. Qual a orientacdo que a populagdo recebeu em termos de prética de aprendizagem
para lidar com o dinheiro, sgja na escola ou em familia? Nenhuma. Do bisavé ao neto, do
aluno ao professor nunca se ensaiou uma agdo educativa vibrante nesse sentido. O nosso
dinheiro sempre foi ma cuidado®. A revelacdio desses nimeros pelo préprio Barbosa,
responsavel pelo Departamento do Meio Circulante (Mecir), confirma essa realidade. S&o
suas essas palavras.

“[...] n6s destruimos, ano passado, hum mil, cento e treze toneladas de dinheiro. Decorrente,
uma parte do mau uso, a outra parte é vida Util mesmo, atingiu a vida Util, a cédula fica
desgastada e nds destruimos. Mas muitas cédulas sdo rabiscadas, s80 rasgadas por agdes
voluntarias... e ai precipitaa destrui¢do”. (Entrevista em 14.06.2006, anexa)

Na verdade, desde a época do Brasil col6nia que as autoridades ja se deparavam com
esse problema, o da falta de conservagdo do dinheiro. E o detalhe que chama a atencéo é que,
naguela época, 0 meio circulante era feito em moeda. Dai que para combater essa pratica, as
acles devem ser completamente diferentes das agdes até aqui engendradas. H& pelo menos

oito anos, 0 Museu de Vaores vem intensificando uma acéo educativa no ambito do programa

% Parece ser uma tradicdo brasileira, a completa ‘auséncia de didlogo entre ministros, chefes de gabinete,
secretarios no que diz respeito a poaliticas comuns de interesse publico. Nenhuma campanha publicitéria, por
exemplo, do Banco Central voltada ainformar e esclarecer a opini&o publica sobre o uso do dinheiro, houve a
co-participagdo de ministérios, como por exemplo, 0 MEC. Esse exemplo é sO parailustrar o distanciamento
de interesses comuns. Ou a populagdo tem a obrigag&o de adivinhar?

3" No (ltimo tépico do terceiro capitulo, na questéo de n° 1, pode-se ver em percentuais a real dimensdo dessa
problemética.
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Museu-Escola e com algumas incursdes extramuros, com um enfoque mais proximo de uma

politica de Educagao Patrimonial que se acredita ser a melhor estratégia

O outro aspecto refere-se a conscienti zagao, pois, no caso brasileiro, Rodrigues vé “de
todo compreensivel a disténcia entre o patriménio cultural e a maioria da populagdo brasileira,
uma vez que essa ndo reconhecia nele nada seu”. (2001, p. 17). Isso denota o cardter de
urgéncia de agdes voltadas para uma pratica de conscientizagcdo. Nos paises desenvolvidos,
Aloisio Magal hdes entende que esse aspecto ndo € problema para o patrimdnio. Porquanto, ha
certa tradicdo no que diz respeito a valorizacdo e apego da populacdo por esses valores
fundamentais. H4, em razéo do longo tempo decorrido, uma nitida percepcdo desses valores
por toda a sociedade. Ela beneficia-se 0 tempo todo desses bens. JA em relagdo aos paises
jovens e emergentes (para falar uma linguagem atual) “essa consciéncia é muito fragil [...]".
(1997, p. 91). Outras categorias podem estar no topo das prioridades para uma boa maioria da

popul agdo, como
A miséria, a pobreza, aignorancia, a doenca sdo situagdes muito mais prioritérias, muito mais
fortes, que pdem em xeque a sobrevivéncia, que impedem que o0 ser humano véa socia mente
além dessas questfes, e ai a preservagao passa ser um luxo”. (1997, p. 91-92)

Como em um jogo de xadrez, Aloiso Magalhdes procurava observar todas as
variaveis envolvidas, de forma que uma atitude ndo atrapalhasse ou mesmo viesse a anular
uma acdo mais adiante. Com isso se chama a atencdo de gestores gque ignoram outras
demandas que convivem e interferem no diaadia da populacdo. A questdo da
conscientizacdo € ponto fundamental e deve envolver tanto quem é responsavel pela

elaboracdo e implementac&o das agbes quanto aquel es que serdo os receptores.

No caso desse Patriménio Cultural — o dinheiro — observou-se que as campanhas
educativas patrocinadas pelo Banco Central (na forma de cartazes, folderes) s chegaram as
escolas contempladas pela agenda do programa Museu-Escola. Este fato revela o caréter de
pouca abrangéncia da acéo e, ademais, a falta de continuidade das campanhas. A respeito
disso, uma vez que o Mecir cogita alterar o design das cédulas do Real a partir de 2006/2007,

nao seria 0 caso de seus gestores levar em consideracdo algumas idéias aqui sugeridas?

Afinal, para que serve o patrimonio? Originamente, comenta Rodrigues. “o
patrimoénio serviu para representar o passado das nacdes’. (2001, p. 22). Dessa forma, pode-se

inferir, a partir do que se delineou acima, que o Patrimdnio Cultural é importante instrumento

81



de valorizagdo e, por isso, o interesse do poder publico, via Ministério da Cultura e IPHAN
(como 6rgéos Federais), em preservar e conscientizar a populacéo acerca desse tema. Mas hd,
também, os 6rgdos estaduais e municipais igualmente envolvidos em projetos inseridos nesse
tema. Os resultados desses projetos refletem-se em uma melhora acentuada na qualidade de
vida das popul agdes beneficiadas. Certamente, para lidar com essa quest&o, visando a auferir
0os ganhos que toda a sociedade podera dela beneficiar-se, torna-se urgente: a) maior
integracdo entre os 6rgdos do poder publico; b) uma ampla campanha de conscientizacéo,

abarcando escolas, sindicatos, igrejas, comércio, bancos etc.
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Capitulo 11

“O lécus da pesquisa: Museu de Valores’

A falado fundador do Museu de Valores

Traz-se em primeiro plano a entrevista® realizada, em 22.03.2005, com o idealizador
do Museu de Valores, F. dos Santos Trigueiros, em sua residéncia no Rio de Janeiro (RJ).
Sendo responsavel pela elaboracdo e conducdo da mesma o préprio entrevistador e de mais
dois colaboradores.® A entrevista iniciou-se &s 12h12 e prolongou-se até &s 15h45. Durante
esse periodo houve alguns interval 0s para ndo sobrecarregar e por em risco 0 equipamento de
iluminagdo. Ressalte-se a atencdo e presteza dos anfitrides para com a equipe durante a
gravacgdo. Trigueiros, além de atencioso, foi de uma paciéncia impar, mesmo diante da
demora por razdes técnicas ja referidas. Cumpre anotar que foram elaboradas 34 questdes
norteadoras para a entrevista. Havia o interesse deste pesguisador bem como da Secretaria de
Relacbes Institucionais do Banco Central do Brasil pela realizacdo desse evento, em razdo da
nica gravagdo disponivel, com o entrevistado, ndo possuir boa qualidade de audio, segundo a
equipe da TV Bacen/Brasilia. O proprio Chefe do Museu de Valores e o coordenador da TV
Bacen/Brasilia providenciaram o agendamento da gravacdo. Assim, a equipe de filmagem da
TV Bacen/Rio de Janeiro foi acionada no sentido de registrar essa entrevista para a memoria
histérica do Museu de Valores. Eis que se tratava de um registro mais elaborado, abarcando
desde a chegada de Trigueiros ao BC, mais o relato de momentos relevantes dessa relagéo

profissional com o0 BC e 0 Museu de Valores, respectivamente.

3 A equipe usou para gravacdo uma camara Super VHS e também fita K-7. E bom frisar que afita original dessa
entrevistafoi entregue a Equipe de TV do BACEN, em Brasilia, conforme acerto prévio.

% Os colaboradores foram respectivamente: Marcelo da Silva Barreto (cinegrafista) e Carlos José Ribeiro da
Silva (Carlinhos), iluminador.
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Em sua primeira resposta, Trigueiros prendeu-se na descricdo de como o Museu de
Valores nasceu. Na verdade, essa idéia da criagdo de um Museu de Valores, segundo ele, vem
de sugestéo dada por George Henry Riviéere, a época, diretor do Conselho Internaciona de
Museus (ICOM), da UNESCO. Estando na cidade do Rio de Janeiro (19627?), ele visitou o
Museu e Arquivo, Histérico e Biblioteca do Banco do Brasil (MAHBBB) quando sugeriu:
“1sso devia ser um ‘museu de valores', devia mudar”. O entrevistado respondeu a tempo: “se
mudar, acabou [...], é preciso muito cuidado, no Brasil, agui nds ndo estamos na Franca’.
Obviamente, que ndo se sabe como o diretor francés entendeu a negativa, no entanto, é
possivel que Trigueiros estivesse preocupado com a transitoriedade de nossas equipes
adminigrativas. Mas, ele gostou da idéia, pois até prometeu ao diretor francés, assim
expressando-se: “No dia que eu puder criar um Museu de Vaores, eu crio”. E antes mesmo
gue se cogitasse da criagdo do BC, ainda lotado no MAHBBB, ele ja anunciava em discussoes
com amigos e colegas da idéia de criar um Museu de Vaores. Idéia que comegou a
materializar-se com a criagdo do BC, época que ele € chamado para organizar 0 meio

circulante e, Smultaneamente, criar o Museu de Valores.

Em relagdo ao momento historico que o pais vivia, na primeira metade da década de
1960, j& sob o dominio do Movimento Militar de 1964 nascia pela 6tica desse movimento, a
idéia de um nacionalismo exacerbado, que tem seu auge no inicio dos anos 70, no governo do
general Emilio Garrastazu Médici, onde slogan do tipo: “Brasil, ame-0 ou deixe-0”, dava o
tom da censura e indicava o forte apelo ideolégico que imprimia o Regime Militar, nagueles
anos.

Um pouco antes, mas precisamente, ao ano de 1966, periodo em que se da o inicio do
projeto de nacionalizagdo do dinheiro brasileiro, em uma primeira etapa, promove-se a
realizagcdo de concurso, cujo vencedor foi Aloisio Magalhdes. Embora ja fossem amigos, esse
feito vem aproximar definitivamente pelo trabalho em comum, o designer Aloisio Magalhées
e Trigueiros. E importante destacar que foi a partir da preocupacéo de George Riviére, que
Trigueiros ndo apenas entusiasma-se com a idéia de criar um ‘museu de valores’, mas ele

préprio apaixona-se pel o estudo do dinheiro, conforme revela na citagdo abaixo:

“[...] quando eu estava fazendo o curso verifiquei que ninguém havia, ou melhor, um cidadéo
estrangeiro tinha se interessado em fazer um livro sobre papel-moeda...Como comentei
qual quer coisa com meu professor, entdo ele disse: “Vocé esta achando ruim, faz! Eu gostei do
desafio e acabei fazendo”. (Entrevista em 22.03.2005)

Percebe-se 0 grau de interesse e estimulo que tinha o entrevistado, pela evidéncia em

sua fala acima. Ele, apos aceitar o desafio, desenvolveu estudo pioneiro sobre o dinheiro, no
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Brasil. Portanto, quando se disse da referéncia ao trabalho em comum, de ambos, quis-se
apontar para a convergéncia de interesses que se fazia presente, naquela oportunidade, dentro
da mesma institui¢éo e sobre 0 mesmo assunto.

Algumas ocorréncias vao corroborar com a trgjetoria assumida por ele, de tal sorte que
isso vem reforcar a necessidade de preservacdo dos bens monetérios nacionais, a partir da
criagcdo do Museu de Valores; a nacionalizagdo do processo de fabricagdo do dinheiro; e o
sentimento de que essas agdes eram importantes para 0 Pais. A comegar pela producéo do
papel-moeda brasileiro. (Magalhdes, 2003, p. 192-193). Até 1966, o pais ndo detinha sua
autonomia nessa area, ano em que o governo brasileiro tomou a decisdo de nacionaizar a
producdo do dinheiro. O primeiro passo estabelecido foi 0 darealizacdo de um concurso entre
profissionais de artes gréficas e profissionais de desenho, vencido por Aloisio Magalhées. Da
comissdo julgadora participaram entre outros. o representante da Casa da Moeda do Brasil
(CMB) e pelo Banco Central, F. dos Santos Trigueiros. Nesse mesmo ano “um desenho
original para a moeda brasileira foi conquistado”. (Magalhdes, 2003, p. 192). Na verdade,
todo esse processo sO se completou com o ré-lancamento do Cruzeiro, de 1970, quando

ocorreu a emissdo da primeirafamiliado Cruzeiro.

Instado afalar do papel do museu a época de sua criagdo e o papel do museu, nos dias
atuais, Trigueiros vé, primeiramente, na diferenca de tamanho da colecéo do Museu do Banco
do Brasil, segundo ele, uma colecdo muito modesta, enquanto que a do Museu de Valores ja
nasceu grande, um dos diferenciais. Segundo, ao comentar que: “O Museu de Valores tem
uma altura que vocés que estdo no meio nem imaginam”. Presume-se que ele se refira a
qualidade da equipe deste Museu, nos Ultimos anos. Quando na verdade, seu comentério
revela excessiva modéstia, pois, ndo obstante a boa vontade da equipe atua em redlizar o
melhor trabalho, a de sua época, a comegar pela experiéncia e conhecimento do préprio

entrevistado, provavel mente, sua equipe fosse muito mais homogénea e dindmica.

No momento seguinte, ele aborda como foram os primeiros dias do Museu de Valores
e como funcionava. Onde se nota sua vontade desmedida na defesa dessa Institui¢do, ainda

gue ndo fosse permanecer no Rio de Janeiro. Sobre essa expectativa, ele comenta:

“[...] ja se falava e n6s sabiamos que o BC iria para Brasilia e todo o organismo que estava
funcionando aqui, [...] sabendo disso, eu pensei, 0 museu ndo vai ficar aqui, entdo eu aproveito
e fago num tamanho menor, como se fosse um museu piloto, mas sem dizer a ninguém que é
um museu piloto, € um museu”. (Entrevistaem 22.03.2005)
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Efetivava-se a realizacdo de um novo desafio e de um desgjo, mas ndo era somente a
pura criacdo do Museu. Pois, para Trigueiros importava saber como reagiria 0 povo, como
reagiriam as autoridades diante dessa nova instituigdo. Ao mesmo tempo escreveu - Dinheiro
no Museu. Livro que mostra toda a teoria e pratica a ser aplicada ao museu, a partir do
momento sem a sua orientacdo. Um outro ponto a ressaltar esta na preocupacao (dele) de que
0 Museu de Valores fosse um espago visitado pelo povo, que fosse desfrutado amplamente
pela populagéo e sugeria que se inaugurasse uma sala desse Museu em cada representacéo do
Banco Central. Infelizmente, até 0 momento, apenas cinco representacdes’® do Banco Central,

de um total de dez, possuem salas do Museu de Valores.

E razodvel considerar que, & época que Trigueiros comegou a organizar o Museu, as
dificuldades eram imensas, a comecar pelo acervo. Ja em relacdo aos ultimos anos, o quadro é
mais favoravel e ndo é téo dificil elencar agumas facilidades, como por exemplo: 1)
existéncia de méo-de-obra especializada no mercado; 2) a disponibilidade de prédio préprio e
a existéncia de um acervo de aproximadamente 130 mil pegas. Por que ndo dotar as demais
representacbes do Banco Central com uma sala do Museu de Vaores? Cabe notar,
primeiramente, é preciso vontade politica; segundo, € preciso o gestor estar convencido do

que representa o patrimoénio cultural paraainstituicdo e o pais.

No entanto, sabe-se de antemdo de que a “fata de recursos’ serd, na verdade, o
primeiro item a justificar uma habitual desculpa. E contra essa postura, que Magaly Cabral faz
importante alerta sobre o profundo quadro de mudangas em voga na sociedade mundial, onde

uma das consequiéncias mais tragicas refere-se a perda de identidade cultural. (2004, p. 28).

Sobre a preparacdo e capacitacdo para a atividade de musedlogo (questbes 3 e 4, da
entrevista), ele se descobre interessado pela lide cultural, ao fundar uma sociedade cultural,
mais ou menos na metade da década de 1940. Ja mais para o final dessa década ao participar,
em 1949, de um Congresso de Historia, na Bahia, ele faz uma intervencdo em defesa do poeta
Castro Alves, pois segundo ele, tinha estudado durante trés anos a vida e obra desse poeta.
Nessa ocasi&o, Gustavo Barroso™ ficou admirado com a defesa e a seguranca reveladas por
aguele jovem de menos de trinta anos e o0 convida para estudar na cidade do Rio de Janeiro

como bolsista. E ele proprio quem comenta: “Ja era diplomado na Faculdade de Ciéncias

“0 Nas cidades de Belo Horizonte, Curitiba, Fortaleza, Recife e Sao Paulo (SP).
! Jornalista, politico e historiador. Fundador, em 1922, do Museu Histérico Nacional (MHN).
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Econbmicas e assm vim fazer o Curso Superior de Museu”, no Museu Histérico Nacional
(MHN)*,

Qual o direcionamento pensado para 0 Museu de Valores em relacdo aos publicos?
Trigueiros deixa claro que foi para o publico em geral. E por isso comenta: “porque eu
cheguei a estudar, fazer cursos de didética para poder situar o Museu de modo a atender o
publico. [...] foi um Museu pro povo e como € um Museu pro povo, nunca me meti em
politica”. Mais um traco do carater de entrega e de comprometimento do profissional com a
idéia que abracou. Mesmo diante de oportunidades profissonais que o favoreciam
financeiramente, ele ndo se sentiu seduzido e afirmou: “ndo quis nada disso [...] entrei para
fazer o Museu, fiz’. Paraele, 0 Museu é para servir ao povo. N& ha como pensar o Museu
feito para uma dite. E nesse sentido ha de se pensar, sempre, no conjunto das a¢des culturais
para 0 Museu. Deste, como instrumento de inclusdo social. Cabral (2004, p. 32) vé “entre as
varias missdes dos museus esta a de criagcdo de programas especiais para a inclusdo cultural,
em todos os sentidos’.

Em relagdo as etapas necess&rias para que o Museu efetivamente funcionasse, ele
comeca indicando que “a primeira etapa foi procurar comprar pecas, porque a idéia era que
nos fizéssemos um museu aqui no Brasil que tivesse a maior quantidade de moedas
representativas da vida brasileira [...]". Hoje, 0 Museu de Valores tem no conjunto de sua
diversificada colecdo: moedas, cédulas, medalhas, sinetes, condecoracOes, vales, ouro em
barra, etc., algo em torno de 130 mil pegas, onde 0 pensamento inicial estava voltado para a
preservacdo de uma memaria dos valores econdmicos. Este trabalho quer mostrar uma outra
face dessa colegdo, até mais rica quando tem em consideracdo as representactes inequivocas
da identidade cultural brasileira: sgja por aspectos étnicos, das dangas ou no trato de
diferentes teméticas.

Sobre a relagdo do Museu com a Educacdo e com a Escola, 0 entrevistado vé a
necessidade de uma relaggo de cumplicidade. E o melhor caminho para a adoggo de agdes. Ele
sugere que cada escola deveria ter 0 seu pegueno “museu escola’, montado a partir de
artefatos que as proprias criangas encontrariam disponiveis no seu espaco habitual. Com isso

adquiririam, desde cedo, aquilo que o Aloisio Magalhdes defendia como imprescindivel: a

2 0 Museu Histérico Nacional foi criado em 1922. E um dos mais importantes museus do Brasil. Tem um
acervo de mais de 287 mil itens, entre objetos, documentos e livros. E um importante centro gerador de
conhecimento. Disp8e de galerias de exposi¢les permanentes e temporarias, além da biblioteca especializada
em histéria do Brasil, histéria da arte, museologia e outras. Sua cole¢do numismética € considerada a maior da
AméricaLatina
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aquisicdo de conscientizacdo pela coletividade. (1997, p. 98). Uma preparacdo, desde os
primeiros anos, rumo a uma consciéncia cidadd. Ao nivel de Museu de Vaores ja se esta
ultimando, logo para o primeiro semestre de 2006, no ambito do programa Museu-Escola,
uma acdo que visa melhorar a relagdo dos sujeitos envolvidos. professor-aluno-monitor. Onde
0S sujeitos passam a ser os elementos principais da acdo educativa. Em que sentido? Na

medida em que as partes devam estar mais integradas ao ato da visitagao.

O que vem ocorrendo é que uma boa maioria dos professores parece apenas “entregar”
os aunos a0 monitor responsavel pela acdo educativa, sem o minimo de envolvimento.
Assim, programa-se enviar, com uma antecedéncia de quase um més, correspondéncia para a
coordenacdo pedagdgica da escola (agendada) contendo: 1) folder com uma descricdo sucinta
de cada uma das salas de exposicdo do Museu; 2) Comentarios e dicas para uma visita ao
Museu de Vaores “uma ferramenta para professores e alunos buscarem com interesse essa
fantastica descoberta’.** A novidade que se busca é a de tornar essa relagdo um ato de
cumplicidade, e por isso se propde uma acdo educativa voltada a uma prética de Educacéo
Patrimonial.

Ao falar da identidade do povo brasileiro, representada no dinheiro, o entrevistado
lembra que "até chegar uma fase, dentro desse esgquema que nos estamos vivendo, antes, ja
comecaram a usar elementos da fauna™, da flora, o povo [...] até culminar com a cédula de
Cr$ 500,00, quejamostrava a etnia...]".

Como elemento de reforco, no campo da memoria e da identidade, Trigueiros observa
que a utilizacdo desses icones, sem duvida, se converte hum instrumento valoroso a ser
trabal hado numa pratica de Educagéo Patrimonial. Segundo o entrevistado

"isso precisa ser destacado mesmo: a etnia. [...] Aquilo que o Aloisio Magalhaes fez € uma
espécie de resumo, do que eles estdo (BC e CMB) agora desenvolvendo. Assim, vocé tem o
indio, vocé tem o galcho, vocé tem a baiana... Assim, vocé destaca o que ha de mais
importante nanossaetnia[...]". (Entrevistaem 22.03.2005)

Em relacdo ao ponto de vista acima, talvez, o entrevistado ao referir-se ao galcho e a

figura da baiana tenha associado, respectivamente, o primeiro a etnia branca e o segundo a

* Trata-se de “convite” dirigido ao professor e com indicagdo de vérios passos para criar um ambiente todo
favoréavel a visitagcdo e, por dltimo, um conjunto de sugestdes que o gjuda a trabahar, motivar a turma e
interessar-se pelavisita.

* O padréo monetério Cruzeiro (1990) langou uma linha de moedas em ago inoxidavel, cuja temética foi de
elementos da fauna brasileira: na moeda de 100 cruzeiros (peixe-boi); moeda de 500 cruzeiros (tartaruga
marinha) e a moeda de 1000 cruzeiros (dois acaras).
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etnia negra. Dessa forma, desfaz-se qualquer divida que possa haver em relac8o a categoria
“etnid’ versustipos regionais.

Essa questédo suscitada pelo dinheiro remete ndo apenas a compreensdo da
multifacetada formagdo étnica brasileira, bem como ao entendimento de outras questdes que,
até a Congtituicdo de 1988, ndo contemplava, por exemplo, com clareza a questdo do
preconceito racial.

Sera que o dinheiro pode representar o povo brasileiro? A respeito, ele comenta: "[...].
Pode no sentido material da moeda. Ele até ja esta representado, agora, o ideal é que ele
(dinheiro) representasse a riqueza de cada um. 1sso é o0 que a gente tem de lutar, como o ddlar
representa para o0 americano”. Inegavelmente, a prova material tanto estd na moeda como na
cédula, dada pela representacéo iconografica, mas, ndo é o suficiente para o estabel ecimento
de uma relacdo afetiva desgjavel. E a diferenca marcante se faz notar pela valoracéo que cada
sociedade da ao conjunto de seus bens, valores, crengas, saberes e fazeres que possui. Alguns
paises tém essa consciéncia ja formada e por isso valorizam indistintamente os seus bens, o
que resulta numa melhor qualidade de vida. Em outros paises, porém, (agui se inclui o Brasil)
ainda sdo fréageis os niveis dessa percepcdo (Magahdes, 1997, p. 55). E ndo parece existir
nenhum outro caminho que ndo sgja empenhar-se pela conscientizagdo do que € nosso. A
comegar pela questdo formadora da identidade étnica, que o seu criador, Aloisio Magal haes,
ao retratar na cédula, em 1972, talvez ja estivesse se antecipando para cada brasileiro (na
circulagdo do dinheiro), o mesmo valor semantico dessa atual campanha publicitériaz O
Melhor do Brasil é o Brasileiro, promovida pela Associacdo Brasileira de Anunciantes
(ABA)™.

Um outro aspecto realcado pelo entrevistado diz respeito ao beneficio que a
numismatica traz a sociedade. Segundo ele, gjuda a educar na medida em que o individuo
aprende um pouco sobre determinada pega, transmite para um amigo ou um filho e com isso
esses outros valores representativos de uma memoéria, de uma identidade retratadas (no
dinheiro) vao sendo conhecidos. Também representa um investimento e € 0 que muito
colecionador consideraem primeiro plano.

Igualmente se quis saber do Trigueiros, se ha ou ndo verdade na afirmacéo de que o
brasileiro ndo tem o hébito de visitar museus, quando o que se verifica é que na ocorréncia de
exposi¢des internacionais, 0 sucesso de publico tem sido inconteste. Ele assim justifica:

“N8&o, o fator decisivo é a midia, quando vem uma mega exposi¢ao da Franca, da Espanha (...)
Entéo a midia faz um alarde e o povo se deixa influenciar pela midia. A midia elege, a midia

%5 Campanha publicitérialancada pela ABA, em 10 de julho de 2004.
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faz tudo, entdo o camarada paga. Agora, se vocé faz uma exposi¢ao séria sobre o Brasil, a
midia da uma noticia (pequenina), ou entdo quer um dinheiréo pra fazer a promogéo, quando
devia ser quase, ndo digo obrigatério, um dever de oficio, mas que uma obrigacdo, porque
amidiaestaal paraservir... A midia so se serve do povo”.

E inegavel a forca da midia e isso é possivel porque sua mensagem, associada a de
imagens reais, chega simultaneamente aos lugares mais distantes, revelando dramas reais,
cenas do cotidiano com as quais as pessoas se identificam. Esses sdo aspectos determinantes.
Na verdade, Trigueiros tem inteira razo quando comenta acerca da quase inexistente
divulgacdo pela midia (TV e rédio) de eventos relacionados ao contexto cultural brasileiro.
Para corroborar com o ponto de vista do entrevistado, ilustra-se com texto de Denise Coelho
Studart®® que afirma: "As grandes exposi¢des internacionais, recentemente trazidas ao Brasil,
sd0 verdadeiros shows que buscam, por meio de um macico investimento de propaganda
cativar milhares de espectadores|...]". (cf. RevissaMUSAS, 2004, p. 37)

Convidado a falar sobre o que pensa sobre a Instituicdo que usa de importantes
teméticas exibidas nas cédulas e nas moedas, sem que a imensa maioria da populacdo se
aperceba dessas significacdes, parecendo que o dinheiro so tem valor de troca, o entrevistado
assim se manifestou:

"Bom, € o seguinte, é porque a midia [...] ndo respeita certas coisas, como sgja, valorizar e
ensinar 0 povo 0 que € importante, porque tudo que esté nas cédulas, todos esses desenhos, as
aves que aparecem € da mais ataimportancia. [...] Agora, a moeda que é importante, as coisas
gue aparecem néo se da o devido valor. A midia tem que ajudar e todos nds que temos mais
capacidade, chamar a atencdo praisso’. (Entrevistaem 22.03.2005)

Se confrontado esse ponto de vista com idéia do sociélogo Canclini (2000), é possivel
encontrar-se alguma afinidade entre os dois pontos de vista. De um lado, Trigueiros vé como
uma obrigacdo da midia, participar do processo de conscientizagdo, se detendo nos aspectos
gue sdo contributivos e ajudam na construcéo da cidadania (uma midia com responsabilidade
socia?), e ndo apenas levar e mostrar a informag&o, nisso esta a grande falha observada por
ele; por outro lado, Canclini (2000, p. 288) vé nas acbes que ndo transitam pela midia

massiva, como acgdes de resultados inexpressivos, devido ao pouco alcance.

O passo seguinte foi no sentido de averiguar como o idealizador do Museu de Valores

analisa a questdo do patrimoénio cultural e a relagdo com quem o produziu e em gque medida

“6 Coordenadora do Comité Internacional para Acdo Educativa e Cultural (CECA)/ICOM.
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uma pratica de Educacdo Patrimonial contribui para um processo de conscientizacdo. A
respeito, o entrevistado expds 0 seguinte ponto de vista:

“Bom, a producdo tem que ser situada em primeiro plano, vocé ndo educa um povo sem este

conhecer os fundamentos da sua histéria. [...]. Entdo, vocé tem que ter nogdo das suas raizes.
Se 0 bumba-meu-boi € o do Maranh&o, seja de onde for, vocé precisa explorar isso, trazer isso
aatona e ndo sufocar [...]".

E de fundamental importancia atinar para esse nivel de entendimento. Cuja nogdo de
reconhecimento e valorizagdo, seja qual for o produto cultural, deve, em primeiro lugar, estar
projetado na consciéncia daqueles que sd0 0s seus (préprios) produtores, ou sega, a
consciéncia de que determinado saber, técnica ou fazer € produto da comunidade. E
exatamente no selo dessa comunidade que primeiro deve florescer esse sentimento. Nesse
caso, a Educacé@o Patrimonial tem se revelado, em todos os casos, como um instrumento
valioso nesse processo de conscientizacdo. Essa metodologia € capaz de oferecer, desde o
primeiro instante, diferentes sensacBes como: de identificagdo, auto-estima, reminiscéncias,

pertencimento, afetividade, enfim, reagdes que a teoria, sozinha, é incapaz de oferecer.

Sobre a proposicdo de uma mostra itinerante ressaltando os icones relacionados a
identidade brasileira no dinheiro, Trigueiros acha de grande valia e assm comentou: "[...]
Ninguém pode criticar o povo, nés somos resultado de uma politica. [...] O povo é bom. Se
VOCé orientar 0 povo no sentido dele conhecer os seus valores, vocé Vé nas representacoes
populares, ele sempre ‘t& presente: sgja no carnaval, no futebol. Ele participa'. Observa-se
gue o0 seu entendimento harmoniza-se com o pensamento de Aloisio Magalhdes, qual sgja de
oferecer opgdes que déem ao povo conhecimento e valorizacdo de si proprio, dos seus valores
e deles se orgulhar.

Com efeito, a escolha deliberada por um projeto de exposi¢éo itinerante, onde o0s
objetos museol 6gicos relacionado a identidade étnica brasileira, € a prova mais Gcida de que,
o dinheiro, em dado momento histérico, (no Cruzeiro de 1970, Cruzeiro de 1990 e Cruzeiro
Real, 1993), se coloca também como resgate de uma memoria, que provavelmente ndo queira
reparar nenhuma injustica (e quantas!), mas, por outro lado, € inegavel o apelo, como se
guisesse em ato e bom tom afirmar: ninguém jamais ouse subestimar a formacdo étnica
brasileira. Cujo modelo, ao invés de reverenciar apenas os heréis e figuras importantes de
uma elite, exibiu uma diversidade de elementos e formas que permeiam a identidade cultural

brasileira. Dessa forma, esse projeto se coloca de conformidade com a vontade expressa do
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Trigueiros. “A gente tem de conscientizar que todos esses elementos que tém a cédula sdo da
mais altaimportancia’.

Ninguém melhor parafalar do Aloisio Magalh&es do que Trigueiros. Primeiro, porque
trabalharam juntos na etapa, talvez, mais importante da histéria do dinheiro brasileiro;
segundo, tornaram-se grandes amigos. Mas 0 que interessa saber, aqui, € qua teria sido a
contribuicdo do primeiro para a compreensdo da identidade nacional? O que ele trouxe de
original? Trigueiros antes de responder o questionamento fez questdo de comentar sobre o
amigo: “Ele tinha uma personalidade especial, era um homem de tendéncia esquerdista. [...].
Porque eles chamam de esquerdista todo o sujeito que acha que o pobre tem o direito de
viver”. Em relacdo a questdo feita, o entrevistado afirma: “Agora, no papel-moeda ele deu
todo o seu esforco de desenhista, de designer e lutar pra que fizesse sempre o melhor, dai ele
pode fazer uma cédula como a de Cr$ 500,00. [...]. Aloiso Magahées foi 0 marco na
transformacdo do dinheiro”. Esperava-se, nessa parte da entrevista, que o entrevistado desse
mais énfase ap aspecto valorativo da contribuicdo de Magalhdes para a afirmacdo da
identidade nacional, o que € inegavel. Porém, ndo foi apenas a capacidade técnica do
desenhista Aloisio Magalh&es, mas sua decidida coragem em intervir numa realidade cultural
que reconhecia como legitima apenas os paradigmas propostos pelo corpo técnico do SPHAN
(cf. consta no Ultimo topico do cap. |). Assim, foi por intermédio dessa capacidade intelectual
vibrante e de uma aguda percepcéo sobre 0 conjunto de todos os valores, saberes e fazeres da
sociedade (sem discriminar origem, grupo, forma, mas em tudo reconhecer uma identidade, o
que implica uma opcao ideoldgica sem meias palavras), a singular contribuicdo de Aloisio
Magalhaes.

Ha uma correlagdo entre as perguntas e isso se torna evidente nas respostas dadas pelo
entrevistado. Mulitas vezes pode parecer uma repeticdo, mas € melhor que sga entendida
COMO um enriquecimento a mais na informagdo coletada. Acerca da importancia de uma
exposicao itinerante, Trigueiros, convidado a dar sua opinido, assim expressou-se:

“Acho da mais ata importancia. Ja fizeram alguma? Porque hoje as escolas ja tém uma outra
mentalidade, se vocé disser que vai fazer uma exposi¢do, que vai passar na escola [...] o
diretor, a secretaria, até uma professora vai |he gjudar e ndo ha dificuldade. A exposicdo
itinerante, natural mente, vocés tém que preparar bem preparada, com certo cuidado, ndo levar
para a exposicao a ‘ Peca da Coroagdo’ *', leva uma copia, ninguém precisa saber que é copia
[...] E ndstemos coisas para mostrar, chamar a atencdo [...]”.

" Trata-se da primeira moeda comemorativa fabricada no pais, em 1822, feita especialmente para a solenidade
de coroagdo de D. Pedro |, cujo vaor de face foi de 6.400%$ (seis mil e quatrocentos réis). Na ocasido, foram
fabricadas 64 pegas. Com o decorrer do tempo muitas desapareceram. Hoje, sd ha o registro de 16 pegas
catalogadas. O Museu de Valores tém duas pegas da coroagdo. Para o colecionismo tal peca esta incluida no
rol das moedas raras, 0 que eleva seu valor monetério a uma somaimprevisivel.
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ouvir aopinido de pessoa mais experiente foi sempre aconselhavel ainda mais quando
essa mesma pessoa ja esteve envolvida diretamente com a experiéncia em questdo e, nesse
caso, 0 uso de réplicas (ou copias) ndo é que sga nenhuma novidade, mas tal sugestdo
oferecida por ele vem compatibilizar a realizacdo de exposicoes itinerantes pelo Museu de
Valores. Uma vez que eventos dessa natureza, na prética, seriam impossiveis de sua
realizacdo em razéo dos aspectos relacionados a seguranca do acervo, sobretudo, quando
mostrado fora das dependéncias do Museu de Valores. Dai que aidéia, como sugerida, € uma
alternativa que ndo tira 0 mérito da proposi¢éo que € mostrar determinada peca e ndo pde em

risco o acervo dessa instituicéo.

Um outro momento que interessava muito conhecer era a impressdo do entrevistado
em relacdo & decisdo de fechamento da Galeria de Arte do Banco Central®® em 1977, a mais
importante de Brasilia (quica do Brasil), cuja justificativa prendia-se a utilizacéo de tal area
como espago de manobra para permitir a reforma escal onada dos andares do edificio Sede, em
Brasilia. E também de trazer junto a esse questionamento a inquietacdo da Equipe do Museu
de Vaores, em razéo de proposi¢do anaoga havida por ocasido da época do “apagao” (2001),
quando pessoas ligadas a administragdo predial, cogitaram do fechamento do Museu de
Valores, para economizar energia. Diante desses fatos testemunhados pela mesma Equipe
havia um interesse especiad em conhecer a posicdo critica dele. Ele que acompanhou o
plangamento inicial e envolveu-se com o nascimento e consolidagdo do Museu de Valores,
ao mesmo tempo em que conviveu com pessoas da Administragdo do Banco envolvidas e
entusiasmadas com esse mesmo projeto e, repentinamente (alguns dos mesmos que fecharam
a Galeria de Arte), empenhavam-se, agora, para 0 encerramento das atividades do Museu de
Valores. Por que o ambiente cultural é visto sem importancia? O entrevistado educadamente
respondeu:

“Bom, paradizer a verdade [...] E esses homens sdo ignorantes de cultura, pode ter até cultura
basica, pode entender de literatura, mas ndo tem cultura no sentido global, porque cultura ndo é
S0 literatura, cultura ndo é s6 desenho, cultura é tudo: é costume, é comida, tudo isso faz parte
da cultura de um povo. [...]. Essa gente so tem tempo de pensar em dinheiro, lucro! [...] Porque
sO se atribui a isso! Agora, se fecharam provisoriamente para se fazer uma obra, entende-se.
Isso ocorre[...] Agoraquerer fechar para economizar luz, tenha paciéncia’.

8 Localizada no 8 andar, ao lado da Sala de Reunides da Diretoria do Banco, tal Espaco foi concebido para
receber exposi¢des de longa duragdo, contemplando o acervo de obras de arte do Banco Central. Hoje sdo ao
todo 200 obras, incluindo os principais modernistas e outros artistas plasticos do pais. Entre eles destacam-se
0s onze painéis de Portinari, obras dos modernistas. Di Cavalcanti, Tarsila do Amaral, Aldo Bonadei, Volpi,
Babinsky e outros.
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Como seria estar a mesma mesa, trinta anos depois, a equipe fundadora do Museu de
Valores e as pessoas que decidiram pelo fechamento da Galeria de Arte do Banco Central,
Brasilia, em 1997? Sabendo-se que algumas dessas pessoas propuseram, em 2001, o
fechamento do Museu de Vaores. Quais justificativas teriam essas pessoas a oferecer a
sociedade? Quando se sabe de um esforgo gigantesco da UNESCO e de entidades nacionais
(Minc, IPHAN) para a preservagéo dos nossos diferentes patrimonios. A primeira, incentiva
para que todas as nagOes criem mecanismos de salvaguarda de seus bens culturais, as
segundas, para que a populagdo mais e mais sgja conscientizada do valor e da afirmacdo de
gue tais bens representam para a identidade da sociedade nacional e, no entanto, ainda se
véem incongruéncias de tal porte. Como encontrar uma justificativa plausivel, em meio a
contradicles téo explicitas, na medida em que o Banco Central priva a populacéo de visitar,
de usufruir os seus bens culturais (a0 fechar a Galeria de Arte); mas a0 mesmo tempo
solicitou da populacdo que cuide do dinheiro: ndo amasse, ndo rasgue, ndo rabisque, ndo
escreva ou faca desenhos. Afinal, o dinheiro deve ser preservado por que € um bem cultural
dos brasileiros, ou por que dinheiro custa dinheiro? Seja um ou outro, ou mesmo ambos, a
populacdo precisa ser esclarecida. E quem tem a responsabilidade de esclarecer ndo deve
esquecer que a populagdo tem hébitos, tem praticas culturais arraigadas, passadas de geracdo a
geracdo. Nesse ponto, € relevante lembrar um aspecto que Aloiso Magalhdes considera
imprescindivel: “A conscientizacdo e uso adequado de nossos valores...”. (1997, p. 53)
Observa-se que tanto na decisdo do grupo pelo fechamento da Galeria de Arte, como a forma
livre e descuidada de lidar com o dinheiro, em ambas, € visivel a falta de conscientizagdo

acerca do que representa os bens culturais para a sociedade.

De fato, decisdes dessa magnitude ocorreram em razdo da auséncia de um museologo
ou de um Gestor em Patrimonio Cultural, nos quadros do Banco Central. Ta situagdo néo
deixa de ser preocupante tendo em vista a existéncia de um acervo cultural tdo expressivo,
representado pelo Museu de Valores e o acervo de obras de arte®, considerado um dos mais
relevantes em poder de uma instituicdo nacional. Correndo sérios riscos diante de eventuais
decisbes de burocratas insensiveis ao valor do patrimoénio brasileiro. Ta preocupacdo €

constante no seio da Equipe do Museu de Valores, especialmente, nos ultimos anos, dado o

“9 Este acervo provém da aquisicéo de obras de arte dadas como pagamento de dividas de instituicdes bancérias
para com o Banco Central. Felizmente, os representantes do BC (a época que foram adquiridas) tiveram a
sensibilidade de aceitar tais obras, sendo o publico brasileiro estaria (em sua maioria) privado de algum dia
conhecer esse tesouro artistico brasileiro.
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alheamento de aguns dirigentes da Instituicdo que, em relagdo a esse patrimdnio publico,
tratam-no como se estivessem diante de um outro mobiliario qual quer da Institui¢o. E esse o
sentimento reinante entre os integrantes dessa Equipe. O Espacgo Cultural do Banco Central
(em Brasilia), por exemplo, foi o primeiro a ser desativado com o fantasma do “apagéo” e até
entdo continua inoperante. S0 esses bens culturais sob guarda e responsabilidade do Banco
Central, cujo entendimento como quer Aloisio Magahdes, fazem parte dos valores
identificadores e permanentes de uma nagdo, dai sua intransigente defesa por agdes
conscientizadoras. (1997, p. 47).

Afinal, quem mais necessita receber agles conscientizadoras diante dessas
contradi¢des? Embora o Aloisio Magalhdes ndo pudesse dizer abertamente, mas o que ele
buscava inverter era a prética habitual (dos estrategistas publicos) de pensar que apenas a
populacdo deve ser 0 alvo de agdes esclarecedoras, de que apenas ela carece de ser ensinada,

enquanto que os préprios dirigentes sabem muito pouco do contexto sociocultural brasileiro.

"Dinheiro custa dinheiro"

As citagOes e 0s comentdrios a seguir referem-se a entrevista (anexa), obtida junto ao
Chefe do Departamento do Meio Circulante (Mecir)™, José dos Santos Barbosa, em 14 de
junho de 2005, em sala da Diretoria de Administracdo (Dirad), no edificio sede do Banco
Central, em Brasilia. A entrevista iniciou-se as 14h40 e avangou até as 15h10 (em um
primeiro momento). Antes, porém, atitulo de esclarecimento, informa-se da ocorréncia de um
primeiro encontro, em 18 de janeiro de 2005. Nessa oportunidade buscou-se informagdes para
subsidiar a redagdo de um artigo — “Dinheiro brasileiro: uso e desperdicio”. Como nesse
encontro formulou-se apenas uma questdo que, por sinal, foi reiterada nesta segunda
entrevista, resolveu-se adotar como referéncia (a seguir) o comentario obtido na primeira
ocasio. E por que essa opcao? Na comparacdo de uma resposta com a outra, observou-se que
determinados aspectos, relevantes para este trabalho, foram mencionados nessa ocasio.
Talvez as conversas (ainda que rapidas) anteriores a segunda entrefala tivessem, de certa

forma, influenciado-o0. Ressalte-se a boa vontade do entrevistado em atender esta nova

*° Departamento responsavel pela guarda, distribuicdo do dinheiro aos bancos comerciais e pelo saneamento do
dinheiro, ou sgja, zela pela boa qualidade de circulagdo do dinheiro brasileiro.
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solicitac8o e sobre a mesma, ele comentou: "Eu ndo vejo nenhum problema, eu acho que nés
temos de divulgar isso mesmo". Resposta a solicitacdo deste interessado em usar trechos da
entrevista em ocasido posterior. Foram elaboradas 11 questdes e na seqiiéncia faz-se mengéo
aos principais pontos. Para o primeiro questionamento (ver questdes no anexo C) buscou-se

saber 0 que pensa o entrevistado sobre quais motivos as pessoas ndo conservam o dinheiro:

“Olha s6! Tém algumas teorias e algumas coisas ja comprovamos. Ha uma memoria
inflaciondria, sO para vocé ter uma idéia - de 93 a 30 de junho de 94 - nds tivemos mais de
3.000% de inflagdo. 1sso jogava por terra qualquer campanha que o BC poderia ter feito na
conservagdo do dinheiro. O dinheiro era corroido...Todos os dias, se jogava dinheiro fora, ta.
Ent&o, nds temos uma cultura, infelizmente. Uma cultura sobre essa coisa de néo cuidar bem
do dinheiro, isso € histérico, ndo é?[...]". (Entrevista de 18.01.2005)

Na verdade, ha para essa situagdo pelo menos duas maneiras de perceber o problema
por percepcdes inteiramente opostas: de um lado, hd um grupo que acusa a inflagdo como
fendbmeno que invalidou qualquer tentativa realizada para as pessoas ndo estragarem o
dinheiro; do outro lado, hd um grupo que observa na acdo de manusear o dinheiro “de
gualquer jeito”, “sem nenhum cuidado”, como sendo o resultado de um comportamento
aprendido. E tipicamente resultado de um processo de socializaco, assim entende a teoria
antropolégica. (cf. Laraia, 2003, p. 28). Isso faz uma diferenca enorme. Talvez até se possa
ilustra-la, com este exemplo: indague-se de um grupo o que deve ser feito, caso alguém sga
picado por um animal peconhento. Certamente, todos indicaréo a mesma resposta. Porque
aprenderam a agir de tal maneira. Agora, pergunte ab mesmo grupo: o que fazer para acabar
com o “fantasma’ da inflagdo. Ninguém saberd, pois muito embora, se conviva com esse

problema ha décadas, nunca ensinaram como controlar.

Onde se percebe que, para 0 primeiro grupo, a cultura ndo é vista como o elemento
motor das préticas sociais, porque transparece na visdo do entrevistado que h& outros
elementos mais relevantes, como € o caso da inflagdo. E em torno desse tema que as agfes
corretivas vao ser tramadas. A inflacdo é o fantasma que atormenta a todos e ninguém de
meédio conhecimento ignora o problema da inflagdo no Brasil, especiamente na década
anterior ao lancamento do Plano Real. Na verdade, um fenémeno crénico na histéria
econdmica brasileira. E diante de um contexto inflacionério, no qual o dinheiro tem o seu
valor corroido, que o entrevistado afirma:

“Isso jogava por terra qualquer campanha que o BC poderia ter feito na conservagdo do
dinheiro. Todos os dias se jogava dinheiro fora. Ent&o nds temos uma cultura, infelizmente

uma cultura sobre essa coisa de ndo cuidar bem do dinheiro, isso é histérico. Ndo é um
histérico recente!”.
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Parece ndo restar dividas de que essa revelagdo mostra 0 quéo pouco os gestores desse
bem publico sabiam lidar com questdes originarias do contexto cultural. Mas afinal, o que é
inflagéo? Partindo-se da premissa de que boa parte da populagdo sabe que isso se refere a
“carestia’, ou sgja, a “preco alto”. Ndo seria 0 caso do Banco Central esclarecer, em primeiro
lugar, a populagdo acerca desse fendmeno? N&o seria o0 caso de inverter a ordem das acbes?
Comecgando por dizer os males que a inflagdo provoca, para sO mais adiante falar em
conservacdo do dinheiro? Ou haveria algum meio diferente de dizer a populacdo o que se
ganha ou 0 que se deixa de ganhar, quando se tem uma atitude ativa e participativa frente ao
comportamento dos precos? Salvo engano, ndo parece haver nenhum atalho que ndo sga
ensinar (coisas simples) a populagdo, ou sgja, leva-la a obter o conhecimento. Como queria
Aloisio Magalhées ao agarrar-se quase que obsessivamente a idéia de “conscientizar”. Suas
palavras a seguir confirmam tal preocupacdo: “A nossa redidade € riquissma, a nossa
realidade € inclusve desconhecida’. (1997, p. 19). Essa ausdo a uma "redidade
desconhecida’ pode estar muito mais relacionada aqueles que se imaginam possuir amplo
conhecimento sobre a nossa readlidade e, no entanto, conhecem-na muito pouco. Por isso,
Magalhdes afirma: “[...] quem emite ter mais consciéncia do que deve emitir [...]". (1997, p.
98) Nessa linha, Aloisio Magalhdes vé, em primeiro lugar, a necessidade de formar uma

consciéncia. Porque, no seu entendimento, ndo ha milagres, nao ha receita salvadora.

Um outro aspecto que o entrevistado aborda refere-se a temética pouco expressiva
retratada pelo dinheiro brasileiro atual (0 Real). Talvez por ndo exibir os tragos fortes de
personalidades da nossa elite politica, militar ou do meio cultural, segundo ele, estaria ai 0

descaso da populagdo em ndo zelar o dinheiro, é dele 0 seguinte comentério:

“Eu acho que tem sua influéncia em relag@o ao tema daquela familia, ndo é€? Eu acho que a
arara, a onga, o beijaflor ndo tem o apelo, a forca de uma personalidade historica, uma
personalidade ligada a cultura brasileira, uma personalidade inconteste, aquilo que todos
reconhecem, entdo, todos vao olhar aquilo como a cultura de um povo, aliada ao poder de
compra que a aquela cédula tem, dd uma nobrezal...]”.

Nota-se a fragilidade desse ponto de vista, infelizmente, quando se comparam 0s
icones de outros padrfes monetarios com os do Rea. Mesmo em periodos anteriores ao
padrdo REAL, quando se tinham os “cabras’ e os “barfes’, ainda assm a populacdo ndo
zelava o dinheiro. Talvez, como se vem tentando mostrar, aponta-se uma outra colaboracdo da
teoria antropoldgica, quando Laraia (2003, p. 28) cita o ponto de vista de Edward Tylor
(1871), que entendia a “cultura como sendo todo o comportamento aprendido”, trago que

revela, no minimo, um parentesco de primeiro grau com o contexto cultural brasileiro. Afinal,
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0 gue € que se aprendeu desde crianca sobre dinheiro? Que dinheiro € sujo, que crian¢a ndo
deve pegar em dinheiro. O dinheiro sofre todos esses maus tratos porque foi assim que a
popul agdo habituou-se a usa-lo, ou sgja, € fruto de um processo de socializagdo, como definiu
Laraia. (Idem, ibid., p. 28).

A auséncia de uma atitude positiva em conservar melhor o dinheiro tem sido um
problema crénico e custa muito aos cofres publicos. A respeito, Barbosa convidado a falar

sobre 0 que precisa ser feito para alterar esse quadro, comentou:
“Nés vamos fazer uma campanha para mostrar para a populagéo que ele deve respeitar mais o
dinheiro. Que ao desrespeitar o dinheiro — rasgando, rabiscando — ele esta tirando do outro
bolso dele, uma pequena quantia que vai pagar a substituicdo daquela nota que ele esta
rasurando, entdo tentar mostrar pra ele que a sociedade paga a conta sempre. [...] Entéo, nos
vamos trabalhar em cima desse foco, em cima do respeito, em cima da questéo da cidadania’.
Um dos problemas mais visiveis no ambito das agdes empreendidas pelo Banco
Centra relaciona-se as campanhas voltadas a conservacdo do dinheiro, sobretudo, pelo
distanciamento que ha entre uma e outra. Para se ter umaidéia, a cartilha que € distribuida as
criangas da 12 a 62 série do Ensino Fundamental, em visita a0 Museu de Valores e que tem
como titulo: Dinheiro custa dinheiro, sb foi editada a partir do segundo semestre de 2003. Até
ai, nada de estranho, ndo fosse o Banco Central ter celebrado agora, em marco de 2005, os
seus 40 anos de criacdo. Felizmente, alguém se deu conta de que a populacdo precisa saber

disso: Dinheiro custa dinheiro. E quem paga a conta é a sociedade.

As campanhas precisam ser mais freqiientes. O Banco Central deve ir para além do
ambito do Sistema Financeiro Nacional, buscar outras e novas parcerias institucionais, até

mai s atuantes, como é o caso das Escolas.

Um outro ponto, considerando o nivel de estabilidade da economia, ja sem o fantasma
dainflagdo presente, seria 0 caso de o Banco Central requerer a aplicagdo do artigo 10, da Lei
n°. 8.697, de 27 de agosto de 1993 (abaixo), cujo objetivo ndo seria apenas a puni¢cdo em s,
mas, sobretudo, um trabalho de despertar uma consciéncia sobre 0 uso desse bem publico.
Inevitavelmente, cada pessoa passaria a ter maiores cuidados a0 manusear uma cédula. N&o
seria isso um ato em prol da cidadania? Ou deixa-se de aplica-la por temor a poucas vozes
discordantes? E quase certo que a aplicacio desse instrumento legal, prontamente, faria com
gue 100% das criangas tivessem uma nova postura ao manusear uma cédula. Seria, portanto,

um comportamento aprendido, como indica a no¢ao antropol égica, em parégrafo anterior.
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Estalei foi criada para entrar em vigor a época do Cruzeiro Real (em 1993), ai sim,
sua aplicabilidade seria um contra-senso em face de elevadainflacéo vigente, aguela época. E,
em tais casos, nem mesmo um povo muito educado vai cuidar de um dinheiro sem valor. Eiso

referido artigo:

Art. 10. Toda cédula que contiver mar cas, rabiscos, simbolos, desenhos ou quaisquer caracteres a
ela estranhos perdera o poder liberatério e o curso legal, valendo apenas para ser
depositada ou tr ocada em estabel ecimento bancario, que a recolhera ao Banco Central do
Brasil para destruicéo.

Agora diante de uma situacdo de relativo conforto na estabilidade monetéria, onde ja
s80 onze anos de permanéncia da mesma moeda, justifica-se esse pleito, pois 0 momento ndo
€ de jogar fora agdes, que visam contribuir para elevar a auto-estima do brasileiro e promover
acoes de cidadania. O diplomata Sérgio Bath escolhe uma situacéo bem especifica ao referir-
se sobre o desinteresse da populagdo em questbes voltada para uma cultura participativa.
Segundo €ele, por ocasido da realizacdo de um plebiscito, em 21 de abril de 1993, para o povo
opinar sobre aforma e o sistema de governo, uma expressiva parcela da populacéo deixou de
comparecer as urnas ou anulou o voto. Segundo ele, por entender que havia questdes mais
importantes e urgentes a serem resolvidas. (1994, p. 39). Ora, a oportunidade para a sociedade
fazer suas escolhas estava oferecida, se ndo é ela quem escolhe (por fata de uma prética)
espera-se que as ingtituicdes tomem tal iniciativa. Talvez a populacdo precisasse saber que,
efetivamente, ha uma instituicdo que se preocupa e quer o dinheiro bem cuidado. Paraisso, as
razdes precisam ser conhecidas e € somente através de um didlogo freqliente com toda a
sociedade, e ndo apenas com o Sistema Financeiro Nacional, que o Banco Central mostrara a

importancia do seu papel para a sociedade.

E em razéo desse didlogo infregiiente que o Banco Central tem sua imagem associada
sempre & elevacdo da taxa de juros,* alta do délar, rumores de quebra de banco, enfim, por
um conjunto de noticias que a midia, sobretudo, televisiva leva a sociedade em tempo real,
construindo a imagem de um vildo. Embora sgjam assuntos da al¢ada de um banco central,

certamente, haveria um impacto menor e sem a carga negativa que disso resulta se 0 Banco

51 Dependendo de como anda o comportamento da taxa de juros, decidida pelo Comité de Politica Monetéria
(COPOM), se numa espiral crescente, por exemplo, a midia faz todo um alarde, anunciando as expectativas
dos agentes econdmicos. Estes, como sempre, enderecam pesadas criticas sobre a condugéo da taxa de juros
que é responsabilidade do Ministério da Fazenda, o BC é apenas o érgéo executor. Todavia, a midia da a
noticia que Ihe interessa, ficando a populagdo a mercé de interpretagdes que a préopria midia parece ndo ter
nenhuma responsabilidade. E nesse ponto que o BC poderia intervir um pouco mais e por isso a popul agéo
sente essafalta.

99



Centra se desse a conhecer pela populagdo. O que ele faz? Quando e como a populacdo pode
e deve se servir do Banco Central?

Antes se fez referéncia ao conjunto de cartilhas e |4 estéo essas e outras tantas
informacOes sobre esta Instituicdo, o sitio do Banco Central na internet, sem davida, €
riquissimo em informagdo, mas 0 acesso a esse tipo de informacdo ainda € muito restrito,
sobretudo, quando se considera ndo apenas a dimensao territorial, mas também as condicbes
socioecondmicas de boa parcela da populagdo. Dai a compreensdo de que alguma forma de
relacionamento mais eficiente deva ser tentada pelo Banco Centra junto a populagdo como,
por exemplo, parcerias com as Secretarias Estaduais de Educacdo, convénios com o MEC,
com o Minc etc.

Isso vai se refletir de forma contundente na questdo que este estudo vé como essencial:
0 uso dos icones no dinheiro. Tem sido comum, no interior do Museu de Valores, aindagacdo
de visitantes acerca de quem escol he a temética ou 0s motivos estéticos que estéo exibidos no
dinheiro. Segundo Barbosa, a Lei n° 4.595, de 31 de dezembro de 1964, que criou o Banco
Centra do Brasil, delegou a0 Conselho Monetario Naciona (CMN) a aprovacdo das
caracteristicas fisicas do dinheiro brasileiro. E esse 6rgdo quem decide, em Ultima instancia,
aprovacdo das caracteristicas do dinheiro brasileiro.’? Obviamente, que as etapas iniciais
ocorrem todas a nivel de Banco Central, mais especificamente dentro do Mecir. Ainda em
relacdo ao Mecir, Barbosa justifica:

“Nos temos autorizag@o da Diretoria, num voto aprovado no dia oito de dezembro do ano
passado (2004), para conceber uma nova familia de cédulas. Entdo, nos estamos agora
trabalhando com o tema. Quais os temas que nds podemos usar ou qual o tema? [...] Existem
duas dternativas: manutencdo deste tema — fauna — ou um outro tema que nds achamos que
seria 0 ideal. Na atual conjuntura com a estabilidade da economia, & manifestagdes artisticas
daculturabrasileira, tal”

E 6bvio que o trabalho, jainiciado, visa a troca de temética e como se pode observar,
em citagdo anterior, o proprio Barbosa indica que a temética atual (fauna) ndo contém um
apelo téo forte de modo a sensibilizar a populagdo a cuidar do dinheiro. Contrariamente, ndo é
esse 0 entendimento que se verificou quando da aplicacdo de question&rio a visitantes do
Museu de Valores e que sera objeto de maiores comentarios no tépico “A opinido dos
diferentes publicos’. Pois, o universo pesguisado ndo vé na tematica a razéo que justifique um
maior ou menor cuidado com o dinheiro. O préprio Barbosa, talvez, esqueceu que na fase
inicial do Real a populacdo aprovou a escolha dos icones ligados a fauna. Basta lembrar que a

escolha dos projetos para as cédulas de R$ 2,00 e R$ 20,00 (tartaruga marinha e do mico-

52 Atualmente o Conselho Monetério Nacional é formado por trés ministros. ministro da Fazenda, ministro do
Plangjamento e o presidente do Banco Central, que tem o status de ministro.
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|edo-dourado), respectivamente, deu-se através de consulta popular, umainiciativa do proprio
Banco Central.

Ocorre que o grande dilema, ndo percebido pelos gestores do Departamento do Meio
Circulante, ndo diz respeito a essa ou outra tematica que se venha escolher, mas,
fundamentalmente, ele esta ligado a questéo cultural, que se prende e se nutre de préticas e
habitos enraizados. Os efeitos sdo visivels e ndo deixam davidas: nem a populagdo conserva o
dinheiro e nem valoriza as representagdes simbdlicas ali exibidas. Por qué? Porque ndo as
conhece, ndo as identifica, o exemplo dessa obviedade é a figura da Republica. Nesse sentido,
este trabalho assume e defende muito claramente uma posicéo: o dinheiro brasileiro € um bem
e patrimbnio cultural. Assim, as representagdes simbdlicas ali exibidas precisam estar
identificadas no imaginério das pessoas.

Aqui, parafraseando Maércia Bezerra de Almeida> talvez o recado seja bem
judtificavel: longe do dinheiro ser apenas uma mercadoria de troca, o Banco Central, além da
emissdo e distribuicdo de numer&rio pelo Mecir, deveria, profissionalmente, usalo como
instrumento para afirmacdo de uma identidade nacional e pré-formacdo de uma cidadania.
(2003, n°. 2, p. 276). Isso implica numa atitude que Aloisio Magal hdes enxergava, qual sga: a
adocao de um amplo processo de conscientizagdo voltado a todos os segmentos da sociedade.
A comegar por entre agueles que sdo os formuladores de projetos e de agOes voltadas a
conscientizar a populacéo, tendo em vista que, quando ndo usam de modelos importados, se
apegam a percepcdes individualistas ou de grupos que ndo guardam a minima relacdo de
identidade com as préticas e hébitos da populacdo. Nesse ponto talvez se tenha que
parafrasear um outro ponto de vista, desta feita de Paulo Freire (2002, p. 26) ao abordar
questdes da pedagogia do ensino, mas que nesse sentido guarda uma intrinseca relagdo de
contetido (e de resultado) com as campanhas realizadas pelo BC em prol da conservacdo do
dinheiro. E valido afirmar: inexistiu validade nas campanhas de cunho educativo do BC, pois
ndo produziram alteracdo nenhuma nos hébitos das pessoas em relacdo ao dinheiro, qualquer
gue fosse a intencéo.

E possivel apreender, no caso das campanhas ensgjadas pelo BC, que ocorre uma
nitida dissociacdo entre as formulacdes propostas (as politicas) e os receptores de tais agoes.
Estes ultimos quase sempre nem chegam a tomar conhecimento de tais campanhas. No caso
especifico das representacbes simbdlicas, Schwarcz (2004, p. 20) tem inteira razédo quando

afirma: “A criagdo dos simbolos, por sua vez, ndo € gratuita e arbitraria; ndo se faz no vazio

%3 Doutora em Arqueologia e professora do Mestrado Profissional em Gest&o do Patriménio Cultural do Instituto
Goiano de Pré-Histéria e Antropologia da Universidade de Goias.
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social. Ao contrario, os simbolos sdo reelaborados em razéo do contexto cultural em que se
inserem [...]”. Significa dizer que o ssimples uso, por bonitos que possam parecer, podem néo
representar significado algum se ndo ha uma estreita correlagdo com o contexto cultural ao

gual se vinculam. Ou mesmo gue hgja, falta-lhes uma compreensio.

Se antes se tomou de empréstimo o ponto de vista de Bezerra de Almeida (2003), ao
apontar para 0 uso consciente da Arqueologia como instrumento para a construgdo de uma

cidadania plena, nessa mesma linha Célia Corsino™ fez este comentério:

“O Banco Central trata de um assunto poderoso que € o dinheiro, e tem a possibilidade de
trabalhar inlmeras agdes voltadas ao interesse coletivo, por exemplo, campanhas com o foco
para a cidadania, para uma politica de Educagdo Patrimonial, de conscientizacdo do uso da
moeda (fisico) ou do que representa a moeda para um pais, no entanto, isso é muitas vezes
desperdicado”. (Depoimento de Célia Corsino, em Goiania, em 05.08.2004).

Aduz-se desse comentério, primeiro, a seguranca de guem enxerga o potencial desse
“veiculo de comunicacdo”, em razéo das facilidades que tém de chegar a toda a populacéo,
em todos os lugares, e ab mesmo tempo de poder ser portador de campanhas de interesse da
sociedade, por exemplo, serd que a inflagdo seria t0 temivel e assustadora,> no caso
brasileiro, se as pessoas soubessem o que o dinheiro representa para a sociedade? E paradoxal
essa questdo vista sob uma perspectiva do que ocorre no relacionamento entre a autoridade
monetaria e a sociedade em geral. Esta ndo exerce a minima influéncia sob o controle dos
precos, pois lhe falta uma consciéncia critica coletiva; aguela outra, diz usar de todos os
mecanismos para controlar a inflacdo. E o faz da forma mais dificil (eis o grande paradoxo!),
sem a colaboragdo da populagdo. Por que a sociedade ndo é chamada a colaborar, a assumir
um papel ativo nessa tarefa? Sem divida pesa a auséncia do fator conscientizacao e, por isso,
Aloisio Magalhaes entende deva-se estimular o grau de conscientizagdo da populagdo, tanto
de quem recebe para que tenha uma atitude critica, bem como de quem tem a
responsabilidade de emitir, propor ou requer acdes. “Eu acho que o problema néo é fécil mas
poderia ser minimizado”. (1997, p. 98)

O comentario acima foi apresentado ao conhecimento do entrevistado para que

comentasse a respeito. Barbosa tem este entendimento:

* Trecho em forma de pergunta feita a0 Chefe do Mecir (Anexo C), de entrevista concedida a este mestrando,
em 05 de agosto de 2004, pela musedloga e professora convidada do Mestrado Profissional em Gestdo do
Patriménio Cultural, na disciplina: Teoria e Prética da Gestdo do Patriménio Cultural (UCG/GO).

°A inflagdo é temida e assustadora mesmo nos paises desenvolvidos, é que nessas sociedades o nivel de
consciéncia coletivatem carater abrangente.
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“No6s de uma forma ou de outra, nds ja fazemos isso, ta. Por exemplo, nds destruimos, ano
passado, hum mil, cento e treze toneladas de dinheiro decorrente, uma parte do mau uso, a
outra parte é vida Util mesmo, atingiu a vida (til, a cédula fica desgastada e nds destruimos.
Mas muitas cédulas sdo rabiscadas, sdo0 rasgadas por agdes voluntérias e ai precipita a
destruicdo. Entdo é questéo de cidadania, cidadania mesmo. S80 pequenas coisas, pequenas
coisas que fazem com que vocé melhore a cidadania. Conservar o seu dinheiro — o dinheiro
brasileiro —é umadelas.” (Entrevista de junho/2005)

Ndo se sabe exatamente 0 que a autora diria acerca do comentério acima. O
mestrando, no entanto, tem a sensacdo de gque este ndo compreendeu a fala da musedloga e
chegou aonde este estudo originou-se, ou seja, da preocupacdo com o desperdicio de um bem
publico, ndo obstante esse mesmo bem segja portador de uma rica textura da identidade
cultural brasileira. Ao mesmo tempo, ao referir-se as agdes voluntérias de rabiscar, rasgar o
dinheiro, como questdo de (auséncia) “de cidadania, cidadania mesmo”, isso revela o
profundo alheamento de como a questdo cultural ndo tem maior importancia. Cujas praticas
tém suas origens (e estdo muito bem fincadas) no processo de socializagdo, como entende e ja
referenciado atrés. (cf. Laraia, p. 28). Destarte, essas “agdes voluntérias’ estdo muito mais
alicercadas em velhos hébitos que a sociedade aprendeu e acostumou-se a pratica, do que
simplesmente a uma mera falta de cidadania. Até porque essa populacéo, hoje, a maioria (sem
distingdo de classe social) mora na zona urbana, vota, paga imposto, tem acesso aos servigos
basicos...Entretanto, indaga-se: de que forma e como esse povo foi orientado a agir ao longo
desses anos? Ou sera que campanhas esporadicas e ainda com o inconveniente de nao
transitarem pela midia massiva resultariam suficientes? Obviamente, que ndo. A maioria da
populacdo nem lembra se houve alguma campanha voltada a conservagéo do dinheiro como

observar-se-a no topico: “A opinido dos diferentes publicos’.

Canclini (2000, p. 288) ao referir-se ao poder de alcance de determinadas agoes, assim
comenta: “[...] agbes sdo de baixa ressonancia quando se limitam a usar formas tradicionais de
comunicacdo. Seu poder cresce se atuam nas redes massivas[...]”. JAas palavras de Barbosa a
seguir corroboram com a referéncia sobredita, ao afirmar: “[...] nOGs usamos pouca
televisdo...NGs freqlientamos muito uma ‘free midia, por ser mais barata, [...]”. O exemplo
tipico de baixa ressonancia verificou-se na ultima campanha expedida pelo Mecir (1997), cujo
teor formatado em cartaz, distribuido a rede bancéria, aludia a seguinte mensagem: “Dinheiro
custa dinheiro. Ndo amasse e ndo rabisque. Preserve estas especies brasileiras’. Afora o
duplo sentido, o que falar de uma campanha quando expressiva parcela da populagdo nem

sequer teve acesso a essa informacdo? Em raz8o de a mesma ficar quase restrita a rede
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bancéria. Para se ter uma idéia da dimensdo dessa auséncia, a maioria dos professores® que
visitou 0 Museu de Vaores, no segundo semestre de 2004, ndo se lembrava dessa campanha.
Infelizmente, pouguissimas pessoas lembravam de té-la visto. Como entdo que uma Escola
vai participar de uma ag&o voltada a conservacdo do dinheiro, se essa mesma entidade sequer
foi lembrada de participar? E admissivel em um nivel de plena razio e consciéncia, em
campanhas dessa natureza, a escola ficar de fora? Certamente, que ndo. E imprescindivel a
assuncdo de uma atitude nova por parte dos gestores da Secretaria de Relagdes Institucionais,
do Banco Central, componente responsavel pela ado¢do dessas campanhas, no sentido de
construir uma parceria institucional t&o importante com esse segmento. Quem ganha é a
sociedade.

%5 Em levantamento realizado nas dependéncias do MV, nos dias em que 0 mestrando atuava como monitor junto
as turmas agendadas no ambito do Programa Museu-Escola e, nos demais dias, nos estabelecimentos

escolares, em Goiénia (GO), nos quais realizava a palestra: “ Dinheiro custa dinheiro. Quem paga é vocé”.
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O recado dos numismatas

Antes de se apresentar “o recado dos numismatas’, € pertinente comentar um pouco
acerca do que vem a ser numismatica. Desde j&, chama-se a atencdo porque logo adiante esse
termo serd definido como ciéncial E que ciéncia é essa, conhecida de tdo poucos? O
comentério abaixo apresentado por Alain Jean Costilhes gjuda no entendimento da génese

desse vocabulo:

O nome numismatica € de origem grega: 'nomisma’ e pelo latim: 'nummus. Eram essas as
palavras usadas pelos antigos para designar as moedas. Ja em relacdo a palavra moeda, essa
"tem sua origem na deusa protetora do dinheiro: Juno Moneta, em cujo templo, em Roma, se
cunhavam moedas'. (1985, p. 9)

Cabe observar a relagdo existente, em sua totalidade, entre o campo de estudo da
numismética e o acervo do Museu de Vaores. Este, composto de cédulas, moedas e
medalhas, em sua maioria; e por iSso mesmo que € Visto como um museu numismatico.
Assim, € nessa relacdo de simbiose entre a area de estudo dessa ciéncia e 0 seu objeto de

pesquisa que se constréi o conceito que segundo Costilhes,

numismética é a busca dessas informagdes através do estudo e do conhecimento dos objetos
moedas, em todos os seus aspectos, desde sua producdo e seu uso até sua inclusdo nas
prateleiras dos museus ou nas colegBes particulares. Em resumo: € a ciéncia das moedas.

(op.cit.).
E entre essas varias informagdes algumas sdo da maior relevancia, como por exemplo,
em quais circunstancias tais artefatos foram produzidos, com que significado econémico e
social veio permitir sua circulagéo etc. Um outro conceito, a seguir, vem para complementar a
conceituagéo abordada acima e ampliar 0 espectro de atuagdo dessa ciéncia, que para muitos
parece apenas uma técnica ou mais um hobby de alguns curiosos, o que ndo € verdade, como

se pode ver neste conceito retirado das paginas dainternet, no qual diz que a
numismatica é a ciéncia que tem por objetivo o estudo das moedas. Ao lado da herdldica
(ciéncia que trata dos brasfes), fazem o papel de ciéncias auxiliares da historia. Engloba
também a arte de colecionar moedas e de estudar e classificar os seus elementos iconograficos
e 0s seus significados econémicos">’
Nota-se que a Numismética ndo faz o papel de uma simples técnica, com o objetivo de
ordenar e classificar pegas para colegdes, nem tampouco se presta ao simples estudo auxiliar
da Histéria ou da Arqueologia, pois, emprega severos processos conforme requer O rigor

cientifico.

*" Disponivel em: <http://pmmsilva.no.sapo.pt/pmnumis/fag.html>. Acesso em: 19 jun. 2005.
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Costilhes com este outro conceito confirma-nos esse carater de ciéncia da numismatica, ao
escrever:

anumismética tem se firmado como ciéncia, adotando métodos cientificos rigorosos, tais como
a estatistica, a metalurgia, a metrologia, etc., afastando-se da imagem roméntica de assunto
misterioso reservado para diletantes ou entretenimento improdutivo para colecionadores.
(1985, p. 11)

Isso tem gerado alguns equivocos e por isso mesmo 0 autor chama a atencéo para a
diferenciac@o que deve existir no momento de se referir a numismética, a0 numismata e ao

colecionador. Segundo ele,

0 numismata € um pesquisador que trabalha com grande nimero de moedas e paraisso recorre
ndo somente as pegas originais disponiveis nos museus e nas colecBes particulares, mas
também a moldagens em gesso e reprodugdes de diversos tipos, inclusive fotografias. (1985, p.
79-80).

Agora sim, um outro momento especial desta etapa do trabalho ocorreu por ocasido da
entrevista realizada com Luiz Gonzaga Teixeira Borba, diretor financeiro da Associacéo
Filatélica e Numismética de Brasilia (AFNB).*® Foi por ocasido de sua visita & administracéo
do Museu de Valores, em 6 de junho de 2005, que este Mestrando manifestou-lhe o interesse
e a justificativa dessa entrevista, ponto que ele prontamente aceitou e ja se dispos a falar a
respeito no sabado seguinte (11.06), o que acabou ocorrendo. Havia também uma certa
curiosidade deste Mestrando, em conhecer do proprio entrevistado a posi¢cdo dos associados e
quica de outras associagdes numisméticas, sobre a decisdo do BC em lancar a moeda
comemorativa do Centendrio da FIFA®® (em ouro), comerciaizando-as apenas no exterior,
conforme esta nota de circulagdo interna veiculada pela Intranet/BC, em 22 de janeiro de
2004, quando afirmava: “Devido a baixa procura por moedas comemorativas em ouro no
mercado nacional, atiragem inicial (10 mil moedas) sera comercializada somente no exterior

pelaempresaalema MDM” %

Desde 0 momento que se soube dessa decisdo, a Equipe de Monitoria do Museu de
Valores ficou surpreendida diante dessa noticia, pois em decorréncia de uma presenca diaria
nas dependéncias do Museu, alguém dessa Equipe, freglentemente, € procurado por algum
visitante interessado em adquirir moeda comemorativa (ouro e/ou prata) e, desta feita, ao
invés de haver aguma facilidade para a venda de tal peca (genuinamente brasileira), essa

possibilidade estava dificultada ao interessado brasileiro. Como ha um estreito relacionamento

%8 Esta entrevista ocorreu em 11 de junho de 2005, na sede da AFNB, localizada no Ed. Brasilia Radio Center,
sobreloja 10, com durag&o de 55 min.

%9 Fédération Internationale de Footbal Association — FIFA, com sede na Suica.

€9 Nota publicada na Rede Interna de Informacdes-INTRANET-BC, em 22.01.2004.
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dessa Equipe com a Direcdo da AFNB, e estava nos planos deste Mestrando realizar essa
entrevista, combinou-se entdo o agendamento para 11.06.2005.

Além do episddio acima, interessava conhecer algumas impressoes dessa Associacdo
sobre a contribui¢cdo da numismética para a histéria do dinheiro nacional, e, sobretudo, como
anda o relacionamento dessas entidades com o Banco Central, ou mais especificamente com o
Mecir. O primeiro questionamento buscou saber o que pensa o entrevistado sobre a decisdo do
Banco Central de ndo ofertar, no mercado nacional, a Moeda Comemorativa do Centenério da
FIFA. Foram formuladas oito questfes, nas quais 0s pontos mais relevantes e que tenham
maior proximidade com o projeto de exposicdo ser8o comentados. Inicidmente, o

entrevistado comentou sobre a decisio acima:

“Todos os colecionadores gostariam de ter dentro das suas possibilidades, no caso, sairam
essas moedas da FIFA, em ouro e prata. Muito bem, as de prata foram comercializadas
também em ndimero pequeno para 0 NOSsO COMErcio NuUMismatico e para os colecionadores. A
moeda de ouro ndo foi disponibilizada. Consideramos reamente isso um desservico a
numisméatica brasileira, porque € uma moeda nossa, uma moeda de ato interesse para os
colecionadores e que se torna dificil de se conseguir através da medida que foi criada. Na
realidade, as nossas associacOes existentes pelo Brasil afora, quase em todas as capitais, ja
tomaram medidas, através de um expediente coletivo, para que o Banco Central, através da
Casa da Moeda do Brasil pudesse disponibilizar uma quantidade razodvel para o atendimento
aos colecionadores do Brasil”. (grifo do mestrando)

Parece inconcebivel de se pensar que posi¢des dessa monta ainda possam ocorrer. Por
iSs0, essa surpresa toda. Vem de 1950, os estudos que surgiram e passaram a configurar, no
ambito das Teorias da Administragdo, uma nova orientagdo denominada de Teoria
Estruturalista que, em seu arcabouco tedrico enfatizava a interagcdo entre as organizagdes
sociais. Na visdo dos estruturalistas da mesma forma como interagem entre S 0S grupos
sociais, iguamente tal forma de interacdo deve se fazer entre s nas organizacbes e/ou
instituicdes. (Chiavenato, 1993, p. 473)®* Tal episodio vem ilustrar 0 que j& se chamara a
atencdo, no topico anterior, no sentido deste Banco Central atentar para a construcéo de
parcerias. Alias, parece ser uma caracteristica do Banco Central do Brasil “jogar fora” ou
desaproveitar boas oportunidades para tocar projetos de interesse da Instituicdo, como as
campanhas para conservacdo do dinheiro ou do lancamento do Programa de Educacdo
Financeira (PEF/BC) em parceria com outras ingtituicdes. Pois que se tratam de préticas
amplamente reconhecidas pelo que representam de positivo na reducéo de gastos, na rapidez

dos beneficios alcangados e, surpreendentemente, o Banco Central parece descrente dessa

b1 As Teorias Estruturalista e do Desenvolvimento Organizacional, para citar apenas duas, mostram com clareza
idéias que contradizem o estilo de gestdo do Mecir.
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prética. Apenas se sabe da ocorréncia de dois exemplos de parcerias, no ambito do Museu de
Valores, envolvendo esse tipo de iniciativa. Trata-se das publicacdes do Livro Safra (1988 e
2000, re-edicdo) e O Dinheiro Brasileiro (desde a criagdo do Banco Central do Brasil, de
1964-1999). Mas de volta ao comentério principal, trata-se de uma parceria importante que
até entdo ndo se tinha mencionado, eis que sdo algumas dezenas de associagdes numismaticas
em todo o Brasil, com milhares de associados. Isto em um eventual programa de
conscientizagdo e valorizagdo da moeda nacional a ser implementado pelo Banco Central, elas

poderiam prestar umainestiméavel colaboracéo.

N&o € o caso de pensar-se numa efetiva parceria entre ambas | nstituicfes? Tendo em
vista 0 valoroso servico que essas associagles prestam, sobretudo, no campo da pesguisa, na
valorizacéo e reconhecimento de uma memaoria, na promocao e divulgacdo de eventos na &rea
da numismatica em nivel naciona e internaciona. O que o entrevistado pode comentar e 0
gue pensa acerca dessa possibilidade? Segundo ele, em nivel de Brasil, ndo ha outros 6rgaos,

com raras excegoes, que se dedique a esse estudo; por isso, ele entende que:

“[...] as associacOes, em geral, € que tém feito um trabalho de divulgar, estudar, desenvolver
um trabalho muito interessante a respeito do conhecimento da ciéncia da numismética. Entdo,
eu acredito que o BC poderia ter realmente como parceiras essas associagdes que trariam
dentro do possivel em qualquer circunstancia na escolha de uma moeda, na forma de como
divulgar o langamento daguela moeda, através das associacfes e outros trabal hos que deveriam
ser feitos também”. (Entrevista com o diretor financeiro da AFNB)

Quando se fez referéncia, logo no inicio deste topico, a um sentimento de certa
descrenca, ndo € sem razdo, ndo. Ora, observa-se pelas palavras do entrevistado que de fato
ndo ha nenhuma iniciativa sequer, do BC para um relacionamento mais estreito. E quem
trabalha nessa area do patrimonio cultural, conhece de perto o grau das dificuldades que ndo
S80 poucas nem peguenas. Como entdo ndo unir esforgos, incentivar e buscar a cooperagéo, a
parceria? 1sso Nndo parece acontecer em outros paises (europeus e Estados Unidos) porque ndo
jogam fora tempo e energia. Aqui, continuam-se botando fora boas oportunidades, boas
parcerias... Ainda se oferecem exemplos tdo melancolicos! Tem isso uma explicacdo? Sim, €
a “inclinacdo brasileira para complicar as coisas’ (Bath, 1994, p. 35). Ora, se avidaja é téo
dificil, talvez, no nosso caso, dever-se-ia lembrar todos os dias: ‘N&o complique, facilite as
coisas'| Para contrapor esse exemplo, o diplomata Sérgio Bath comenta: “E conhecida a
inclinagdo dos norte-americanos para smplificar rotinas. Eles tém a obsessdo de fazer a vida
mais facil, normalizando procedimentos e adotando o que chamam de ‘short-cuts'”. (Idem,
ibid., p. 35)
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Naturalmente, os americanos simplificam a0 maximo suas rotinas porque se
habituaram, entre eles, atal estilo. No caso brasileiro, quanto mais complicado for, mais sinal
de poder, de distingdo, de conhecimento e isso parece ser essencial para se diferenciar da
grande maioria que é pobre, ignorante, € morador da periferia ou do interior. Uma plebe que
sabe apenas fazer do mesmo jeito, sempre. Esquece-se que tudo podia ser como caminhar,
respirar, dormir. No fundo, diz o mesmo diplomata: “é a visao burocrética— mesmo quando o
assunto ndo é burocrético”. (op. cit.)

Ainda inserido no corpo de um comentério maior, retirou-se mais um fragmento pela
relevancia que tem e que, na verdade, € uma espécie de coro unissono, representado por uma
solicitagdo coletiva de varias associacOes numisméticas de todo o Brasil. Juntas produziram
um expediente, por ocasido da realizacdo do 2° Congresso de Numismética, ocorrido em S&o
Paulo, em dezembro de 2004, com uma sugestdo enderecada ao BC. E o proprio entrevistado

guem comenta a sugest&o:

“Entdo se pediu que houvesse uma unificagdo da forma de apresentacdo dessas moedas
comemorativas. Seria de alto interesse para o colecionador ter todas as suas moedinhas
unificadas, numa forma so de apresentagdo. [...] Vou dar um exemplo: a moeda de cem anos de
Belo Horizonte, foi apresentada numa cartela de papel@o, uma coisaridicula. E foi uma moeda
gue teve uma divulgacdo fabulosa. [...] Mal ela foi langada, praticamente toda a tiragem foi
vendida imediatamente [...] Era uma cartelinha de papeldo muito mal feita[...]". (Entrevista
com o diretor financeiro da AFNB, anexa)

Dois aspectos chamam a atencdo neste momento: o primeiro, percebe-se que hé todo
um interesse dessas associagdes em manter um estreito relacionamento com o Banco Central;
em segundo lugar, contradiz a afirmacéo do Banco Central de que ha uma baixa procura por
moeda comemorativa em ouro no mercado nacional, quando na citagdo logo acima, o que
ficou demonstrado € que, ja no lancamento, praticamente todo o quantitativo fora vendido.
Caberia, agui, até um terceiro aspecto, tudo isso teria sido evitado, se 0 BC, por intermédio do
Mecir, tivesse buscado antes conhecer a opinido de seus clientes. Esse tipo de falha s6 vem
confirmar o grau de distanciamento da Instituicdo para com sua clientela, no caso,
numismatas e colecionadores, pois se trata de uma moeda especial e sdo eles os grandes
interessados.

O Mestrando insistiu ainda nessa questao porgque, como foi dito no inicio deste tdpico,
os monitores do Museu de Valores (incluindo-se este mestrando) tém acompanhado de perto o
interesse ndo sO de colecionadores, bem como de pessoas que ao visitar 0 Museu manifestam

desgo na aguisicdo de alguma peca comemorativa. Existe uma demanda e, € 6bvio,
interessava conhecer mais detal hadamente nuances que se sabia existirem. E foi com um novo
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comentario que Borba apresentou um dado novo, possivelmente, isso impde reflexos na venda

de moeda comemorativa em ouro, conforme se pode acompanhar abaixo:

"O que nés temos observado € que as nossas moedas comemorativas, elas saem fora do tempo.
Vou dar um exemplo: no Congresso numismatico que houve agui no Banco Central, o 2°
Congresso Luso-Brasileiro (set/2002), o que aconteceu? A moeda do Juscelino que era a
moeda que saiu naguela época, ndo € isso?, especificamente para aquele Congresso. Muito
bem, todos nés esperavamos com a maior ansiedade para aquela moeda. Elas chegaram no BC
numa quantidade minima que ndo deu para aender quem queria. Nés estavamos aqui com
inlmeras pessoas do exterior, principa mente, portugueses que vieram e queriam levar essas
moedas. Elas vieram em nimero insuficiente. SO depois, dois ou trés meses depois é que
voltaram a aparecer no BC, essas moedas, ja fora de tempo; quando na realidade naguela
ocasido, se tivesse sido programada para sair naquela época, €las teriam saido praticamente
todas. Isto aqui € um exemplo [...]. Entéo essa homenagem, elatem que ser aproveitada no dia,
sendo sair naquele dia, depois perdeu totalmente o interesse, é por isso que ficam essas moedas
encalhadas, porque ela sai fora da época certa’. (Entrevista com o diretor financeiro da
AFNB)

Sem duvida, essa novainformacéo configura uma realidade muito desfavoravel parao
Banco Central. Ninguém pbe em dulvida as palavras do entrevistado de que havia uma
expectativa muito grande entre os numismatas brasileiros e estrangeiros pelo lancamento da
moeda, do Juscelino Kubstchek, no referido Congresso, e, surpreendentemente, séo col ocadas
a venda poucas unidades, gerando toda uma frustracéo, pois sequer atendia aos estrangeiros
interessados. E bom ressaltar que esse 2° Congresso Luso-Brasileiro (set/2002) realizou-se no
Auditdrio Octavio Gouvéa de Bulhdes, no edificio Sede do Banco Central, em Brasilia, o qual
tinha como organizadores o Museu de Valores do Banco Central e o Ital Numismatica. Fica
evidente, mais uma vez, que o Banco Central parece ndo dar a minima importancia para os
clientes (numismatas), potenciais compradores do produto que seria langado; ora, falar de
uma baixa demanda para esse tipo de produto, € inteiramente descabivel, em razdo do
descompasso que hé entre a expectativa gerada (pela frustracéo) e a efetiva oferta da moeda,
dois, trés meses depois do lancamento (no caso do evento em questdo). Talvez o0 pensamento
de Studart seja um recado direto e critico contra posi ¢des dessa hatureza que se chocam contra
uma nova ordem em que todas as atividades e os agentes envolvidos devem estar interligados
e atentos para as novas formas de gestéo. (Revista Musas, 2004, p. 36).

O entrevistado, como forma de melhorar esse relacionamento, sugere o seguinte;

“[...] o BC deveria ter um estoque suficiente para atender a demanda, sempre que nés
preciséssemos deveria ter, até que esgotasse, 10gico, 0 que ndo acontece. Hoje, se vocé for
procurar uma moeda, mesmo que ainda esteja na época, vocé ja ndo encontra ou por
dificuldade que a CMB néo entregou, enfim, outras razdes, mas na realidade vocé ndo encontra
no Orgéo especifico esta moeda para aquisicao”. (Idem).

Parece sO haver um caminho: o didogo a ser construido entre os gestores do Mecir

com dirigentes de associagfes numisméticas ou vice-e-versa, pois o que se verifica é fruto da
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falta desse canal de entendimento entre as partes. Atitude que ndo condiz com 0S novos
modelos de gestdo. Desta feita, um outro numismata, Galvao® que chegara e acompanhava a
entrefala, a partir dessa Ultima questéo, fez as seguintes e pertinentes sugestfes. 1) “Devia ter
uma programacdo prevendo que vai ter tal acontecimento e preparar a moeda para lancar
naquela época, sendo perde o sentido; 2) Por que o Banco Central ndo tem um cadastro de
colecionadores?’. E fécil notar, para este caso, que N0 se tratam de recursos escassos ou de
importacdes de tecnologias, mas, de disposicdo para 0 entendimento. Nesse sentido, €

necessario que haja vontade politica da parte do Banco Central”.

Solicitado a falar sobre que contribui¢des a numismatica brasileira d& a sociedade, o

entrevistado afirmou:

A contribuicdo maior € justamente a valorizaggo efetiva do nosso dinheiro [...]. Quando eu
digo — valorizagdo — é a forma de utilizar esse dinheiro, a forma também até de educacdo: de
como gastar, de como poupar. Todo esse trabalho pode ser feito realmente pelo estudo da
numismatica em geral. Por exemplo, no aspecto cultural, o BC faz o lancamento de uma
moeda, sejala qual for atemaética, € justamente nesse trabal ho de divulgacao e de pesquisa que
a numismética mais contribui. Um exemplo dessa divulgagéo e conhecimento foi a cédula do
indio (1961). “Foi numa época que o indio vivia bastante esquecido. E aquela cédula parece
gue trouxe atona o assunto, arealidade indigena” [...]. (Entrevista com o diretor financeiro da
AFNB e com participagdo do Sr. Galvéo)

Dois aspectos devem ser ressaltados em relacdo ao comentario acima. O primeiro
refere-se a conservacdo do dinheiro. Quem conhece sabe o cuidado com que um numismata
manuseia 0 dinheiro, a forma educada de lidar com esse bem publico. No tépico anterior
mostrou-se (em boa parte da redacéo) que esta na falta de cuidado com o dinheiro, o grande
problema enfrentado, hoje, pelo Mecir. Portanto, parece mais que razodvel o BC ter essas
associages ou 0s numismatas como parceiros. O segundo refere-se ao aspecto cultural, esse
trabalho de aprofundamento das informacfes é sem duvida, a grande contribuicdo da
numismética. Onde um numero grande de pessoas tem conhecimento dessa pesguisa por
intermédio dos boletins produzidos e editados por essas associagcbes em todo o Brasil.
Trimestralmente, a AFNB edita o seu boletim, sendo que na ocorréncia de alguma noticia de

interesse dos associados, imediatamente, é enderecado um realese.

Aproveitou-se a ocasido também para saber do entrevistado sua opinido sobre o que €
ser um numismata ou se a grande maioria € apenas colecionadora ou tem iSso apenas como
um hobby. A respeito, ele comentou:

%2 Raymundo Nonato Galvéo de Queiroz, filatelista e numismata (que a partir desse momento passou a participar
e contribuir com a entrevista).
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“Essa discussdo sempre veio a tona principal mente entre os elementos de nossas associages.
Nés temos aqui, aqui em Brasilia, em S&o Paulo ou em Jo&o Pessoa ou que segja, clubes que
atendem as pessoas que se interessam em colecionar, trocar, vender, enfim, fazer simplesmente
um trabalho, vamos dizer, de enriquecimento de sua colecdo, simplesmente. [...]. Um grande
colecionador, |a de S8o Paulo, o Caffareli, sempre fala isto: “a grande maioria se diz
numismata quando (ele) é apenas um colecionador”. Numismata realmente é aquele que se
dedica ao estudo daquelas pegas que ele tem ou das pecas em geral, da moeda em s, desde os
primordios, até hoje’. (Entrevistacom o diretor financeiro da AFNB)

O que parece existir mesmo € uma grande maioria que apenas coleciona, mais voltada
para o aspecto da venda e troca, naturalmente, com a intencéo de obter vantagem financeira.
O entrevistado define um numismata como sendo "aquele que se dedica ao estudo daquelas
pecas que ele tem ou das pecas em geral; da moeda em s, desde os primérdios até hoje"'. O
numismata Galvéo apontou o poder aquisitivo como a dificuldade para um trabalho de melhor
gualidade. E diz que, no caso brasileiro, em razdo desse baixo poder aguisitivo, 0
colecionador mistura as coisas: ele faz numismatica, filatelia, cartofilia e com isso a pesquisa
fica prgudicada. Por ndo fazer uma coisa s, a pessoa ndo se dedica a0 estudo e apenas
coleciona. O mesmo numismata entende que se cada um tivesse a sua associacdo: sO de

numismatas, so de filatelistas, 0 ambiente por certo influenciaria uma outra postura.

Bem, optou-se parafaar da"cédula da etnia' no Ultimo comentario dessa sessdo, pela
relacdo de pertencimento dela com este trabalho. Obviamente para alguém que convive,
acompanha e estuda a fundo esses icones, no campo da numismatica brasileira, estd muito
mais habilitado para externar uma opini&o sobre esse icone tdo singular. Solicitado a dar sua

opini&o, o entrevistado confessou:

“Na realidade esta cédula ja recebeu de fato uma premiacéo até internacional. Realmente foi
considerada uma peca, vamos dizer assim: de um valor artistico fora de série — cédula das
racas. Realmente é muito bonita e eu concordo com vocé quando fala isso, escolhendo de fato
uma pega como icone, vamos dizer, mas especial da nossa humismatica. [...] uma pega que
representa tanto, em simbolismo, numa colegdo. Ela j& recebeu inclusive uma premiacdo, pela
beleza da peca’. (Entrevistacom o diretor financeiro da AFNB).
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Talvez, desde o momento de sua concepcao® até a plena efetivacio do design com
aguelas caracteristicas, evidenciando uma ruptura de uma tradicdo ndo apenas no aspecto
formal, mas igualmente pela surpresa em oferecer, num espaco sempre reservado a figuras
eminentes de uma elite nacional, um desenho singular, mas ao mesmo tempo portador de uma
carga simbdlica especial para o imaginario nacional. Nenhuma outra cédula reuniu aspectos
de uma identidade nacional de forma téo plural. Essa cédula é acima de tudo a afirmagéo de
uma sociedade humana gue se construiu na sua mais tenra origem e que prosperou, mesmo
quando algumas leituras proferidas por observadores etnocentristas europeus (séc.X1X), como
€ 0 caso do embaixador francés, o conde Gobineau, que ao referir-se a miscigenacéo
encontrada no Brasil vaticinava como uma sociedade sem futuro. (Schwarcz, 1998, p. 372).

% Trigueiros confessou a este mestrando sobre a reunido convocada para aprovar a efigie (ou as efigies) que
seriam homenageadas no sesquicentenario da nossa Independéncia (1972). Presume-se que algum detalhe ja
estivesse definido na cabeca dos representantes do governo e de fato havia. O entrevistado revelou que um
deles, ao usar a palavra, indicou para constar na cédula comemorativa as efigies do presidente Médici e de D.
Pedro |I. Um outro, prontamente, concordou com aidéia. Foi quando ele, Trigueiros, pediu a palavra e colocou
seu ponto de vista discordante, porém, acompanhado de uma justificativa plausivel...Nisso, 0 autor da idéia
inicial entendeu como uma ofensa e disse: - “O Sr. parece que € comunista, esta contra o governo!” Aquele,
embora tentasse justificar-se...mas como o clima da reuni&o ja era bem tenso, foi quando o Aloisio Magal haes,
até entdo calado, ali rabiscando, disse: “posso falar!”.... “Olha, vamos fazer a etnia, porgque isso mostra que o
governo é grandioso”. Conforme Trigueiros “eles ndo entenderam nada [...] mas aceitaram. O Aloisio falou, o
Trigueiros apoiou: Ah! Isso é uma maravilha. O Cel. Que estava do lado: Ah! Que idéia boa! Entdo ninguém
falou mais, o Cel. falou, ai todo mundo ficava calado”.
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A opinido dos diferentes publicos

Os gquestionérios realizados nas dependéncias do Museu de Valores, em Brasilia, no
periodo de 2 a 18 de junho de 2005, produziram respostas que indicam como o brasileiro
pensa e reflete sobre o dinheiro brasileiro em circulagdo, bem como opinam sobre como véem

o relacionamento do BC com a sociedade.

Acredita-se que essa amostra, realizada em um universo de 120 pessoas™, revela uma
radiografia de uma situagdo bastante incomoda para o BC, em especial para o Departamento
do Meio Circulante®™ que cuida do recebimento e da guarda, da distribuic&o e do saneamento
do dinheiro em circulagdo. Cada questionario (tipo fechado) tinha ao todo 11 perguntas e
guase todas foram respondidas. Cabe sdientar que a distribuicdo do questiondrio, em sua
maioria, esteve a cargo do responsavel pela pesquisa, mas também contou com a gjuda de
colegas da monitoria e das recepcionistas do Museu de Valores, que ficaram a cargo do
recebimento do questionario.

A primeira pergunta obteve como resposta 0s percentuais definidos no gréafico 1, com

0S respectivos comentérios logo a seguir:

1. Qual o tipo de cuidado que as pessoas, de maneira
geral, tém com o manuseio do dinheiro?

0
19% 0%

3%

58%
20%

O Pouco @Médio OMuito ONenhum W Excessivo

Fig. 19

% E bom frisar que houve um certo cuidado da parte do pesquisador, em relagdo ao publico respondente, em face
do nivel de entendimento das perguntas. Muito embora ndo fosse essa a intencdo, a maioria do publico
respondente possui 3° grau e, portanto, um dado que deve ser considerado.

% Em face da localizago da Casa da Moeda do Brasil, na cidade do Rio de Janeiro (RJ), esse Departamento tem
sua centralizagdo na mesma cidade.
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* 58% dos entrevistados responderam gue tém pouco cuidado ao manusear uma cédula. 1sso
indica que as pessoas desse universo pesguisado ndo tratam a cédula com cuidado
extremo. Pegam o dinheiro, lidam com ele e depois 0 passam para 0 processo mutuo de
circulagéo e troca e ndo avaliam se dele cuidam ou néo;

* 19% optaram por nenhum cuidado, ou sga, as pessoas ndo ligam, nem notam se o
dinheiro esta rasgado, se esta bem cuidado ou se estd bem preservado;

* 20% disseram que o cuidado € médio, ou seja, estéo entre os mais cuidadosos; mas, ainda
assim, este cuidado é considerado baixo por ser médio. Talvez essas pessoas facam parte
do grupo que ainda lembra vagamente de alguma campanha educativa ou que parece
entender que o dinheiro conservado tem um aspecto muito mais saudavel e, portanto, néo
ha receio em manuseé-|o.

* 0% cuida excessivamente do dinheiro, ou sgja, ninguém cuida do dinheiro. Talvez hga
fortes razbes para isso ocorrer, como por exemplo: 1) o dinheiro apenas cumpre uma
funcéo de troca e ninguém parece incomodar-se em recebé-lo limpo ou sujo, manchado ou
rabiscado; 2) ndo se tem o dinheiro como um bem coletivo; 3) o dinheiro brasileiro foi
sempre desvalorizado;®® 4) o que efetivamente se aprendeu sobre o dinheiro: que dinheiro
€ sujo! Talvez esses pontos e outros mais possam explicar o porqué dessa questao;

» 3% cuidam muito do dinheiro, ou sgja, procuram preservar, ndo rasgar, ndo rabiscar, néo
sujar, ndo manchar o que faz com que o dinheiro tenha sua vida (til bastante alongada. E
importante observar, que 97% do universo pesquisado tém pouco ou nenhum ou médio
cuidado com a questéo da preservacdo do dinheiro. E somente 3% tém muito cuidado.

Isso indica que o dinheiro € pouco preservado pela populagéo considerada nessa pesqui sa.

A pergunta seguinte investigou se o brasileiro vé-se representado nas cédulas? Onde
retratam tipos regionais, ou figuras étnicas formadoras da nossa sociedade, como por

exemplo: o indio, 0 negro, o gaucho, a baiana etc.

% Mesmo na vigéncia do Plano Real (de 1°.07.1994), o dinheiro atual acumula uma desvalorizagéo de mais de
100%, a0 se observar sua paridade em relagdo ao dolar americano, quando nos primeiros meses do Real
estava, inclusive, sobrevalorizado, por exemplo, no periodo de 05.12 a 30.12.1994, com menos de R$ 0,90 se
comprava U$ 1.00 americano. Fonte: Taxas de fechamento da PTAX/BC.
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2. O brasileiro se vé representado nas cédulas?

16%

O As vezes B Sempre O Nunca

Fig. 20

*  69% disseram as vezes, 0 que denota o carater dubio dessa consciéncia. Mesmo que 0s

tracos étnicos sejam visiveis no diaa-dia da populacdo, evidenciando a marca da

miscigenacao ocorrida no Brasil, ndo parece dizer muito quando expresso nas cédulas,

* Ja16% nunca se viram representados nas cédulas. 1sso revela para esse grupo a certeza de

gue o dinheiro brasileiro ndo tem ou ndo € portador dessa simbologia;

» 15% confirmaram que sempre se véem representados. N&o obstante a positividade desse

aspecto, ha de se considerar a baixa dimensdo quando se tem em conta 0 contingente

pesqui sado.

Em relacdo a terceira pergunta, revelou 0s seguintes percentuais com respectivos

comentarios logo abaixo:

3. Vocé lembra de alguma campanha voltada para a

conservagdo do dinheiro?

40%

OSm B N&o

Fig 21

* 60% responderam n&o. Isso vem justificar as respostas dadas para as assertivas na

primeira questdo. Percentua que se justifica pelo distanciamento temporal, de uma

campanha a outra. Enquanto Aloisio Magalh&es insiste na defesa de um amplo processo

de conscientizacdo, as acbes do BC perdem esse caréter e até as tornam nulas em razéo da
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descontinuidade das agbes. |déia ratificada quando 60% ndo lembram de alguma
campanha oficializada pelo Banco Central.

40% disseram sim. Para este caso, tal percentual se define mais como um aspecto
negativo por ndo atingir sequer 50% do publico pesquisado. Aqui, talvez sgja o tipico
exemplo ao qual Canclini (2000, p. 288) chama a atencéo para acdo (ou acdes) que, por
ndo transitarem pela midia massiva, resultam em acontecimento de pouca projecéo, ou
sgja, a maioria da populacéo continua desinformada. Acredita-se que uma campanha que
vise reverter esse quadro, ndo deva prescindir da participacdo de outras instituicdes, a
comecar pelas Escolas. A fim de que se possa chegar a raiz do problema. Além do que a
chance de se ter bons resultados € infinitamente maior.

O quarto questionamento buscou conhecer as razdes pelas quais as pessoas escrevem

no dinheiro:

4. Por que as pessoas escrevem, desenham,
rabiscam o dinheiro?

3%

13%
34%

50%

O Por ignorancia @ Por falta de Educacéo
O Por Desprezo O Por faltade lugar

Fig. 22

50% responderam por falta de educacéo. 1sso denota umaincrivel negatividade, pois, os
respondentes talvez queiram dizer com isso que ndo ha, por exemplo, acdes educativas no
sentido de esclarecer ao cidaddo, desde a primeira infancia até a vida adulta, sobre as
razdes pelas quais ndo se deve escrever no dinheiro. H& nisso todo um comportamento
aprendido, como justifica Edward Tylor (apud Laraia, 2003, p. 28), e que efetivamente
nunca se procurou corrigi-lo. Observa-se 0 seguinte dilema: o Sistema Financeiro
Nacional é considerado pelos analistas e observadores de mercado como um dos mais
modernos do mundo, mas a préatica da populagéo de lidar com o dinheiro € de vinte, trinta
anos atrés, evidenciando um descompasso muito grande. 1sso exigia, desde o inicio dessa

fase, da autoridade monetaria (o BC) e da rede bancéria uma intensa e grande campanha
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de esclarecimento, envolvendo todo o tipo de informac&o pertinente as novas tecnologias
e aos cuidados que a populacdo deveriater em relagdo ao manuseio da cédula. Mesmo que
ndo falte publicidade em torno da oferta e do avango de servicos bancérios, a falta de
informacdo e orientagcdo sobre como manusear, cuidar e zelar do dinheiro é total. Um dos
absurdos que se observa refere-se a ndo aplicagdo, até hoje, da Lei n° 8.697, de 27 de
agosto de 1993, cuja redacdo estipula:

Art. 10. Toda cédula que contiver mar cas, rabiscos, simbolos, desenhos ou quaisquer caracteres a
ela estranhos perdera o poder liberatério e o curso legal, valendo apenas para ser
depositada ou tr ocada em estabel ecimento bancario, que a recolhera ao Banco Central do
Brasil para destruicéo.

Embora tenha um caréter disciplinador, 0 uso desse artigo provocaria em tempo recorde
uma reversao completa dessa prética. 1sso ocorreria porgue, quando se tem uma moeda
valorizada, cada centavo tem valor. Agora mesmo, navigénciado Real, até as moedas tém
aceitacdo, 0 que ndo ocorria na vigéncia dos padrdes monetarios: cruzado, cruzado novo,
cruzeiro (1990) e cruzeiro real. O que leva a admitir que desde os primeiros anos, apos a
adocdo do Plano Rea (em 1° de julho de 1994), que sua aplicacdo tem sido justificavel,
em decorréncia de uma inflagdo sob controle ou mesmo baixa. O que surpreende é que
essa Lei foi criada em um momento de elevada inflagcdo, periodo no qual os diversos
valores (cédulas) véo perdendo o poder de compra e novos valores sdo emitidos para
compensar essa desvalorizagdo. Contraditoriamente, quando se tém todas as condigdes
para a imediata aplicagdo desse instrumento, o Banco Central parece responder com a
mesma "arma’ que a populagdo sempre usou: a indiferenca. N&o sera esse 0 melhor
momento de o Mecir promover uma grande campanha em nivel nacional, para que essa
Lei se efetive? Quando se joga fora quase 100 milhdes de Reais’’ s para repor o dinheiro
gue a populacdo estragou, presume-se que deva existir plena consciéncia de que -
Dinheiro custa dinheiro - e que é inadmissivel adiar qualquer tentativa que impeca
tamanho desperdicio;

» 34% disseram por ignorancia; e 13% dos entrevistados disseram por desprezo. Observa-
se que em ambas citacBes se houvesse a aplicacdo do instrumento legal supracitado, o
guadro seria completamente outro. N&o resta a menor divida de que isso € resultado da
auséncia de agOes esclarecedoras, pois ndo se trata de ignorancia e muito menos de

desprezo. E faltamesmo de agBes educativas capazes de promoverem mudangas diante de

87 Relatdrio do Mecir/2004 confirmou gastos na ordem de quase de R$ 95.531.151,59, somente para a reposi 3o
de numerario que a popul agéo danificou pelo mau uso.
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préticas arraigadas. Aloisio Magalh&es via como caminho alternativo: conscientizar. (cf. E
Triunfo?) Nesse ponto, ha um aspecto inédito, na percepcdo desse ex-dirigente cultural
brasileiro, que permeia suas diversas intervences para as mais diferentes platéias, em
especial para agueles que em razdo do cargo investido, se reconheciam portadores de
amplo saber e, todavia, conheciam t&o pouco sobre o contexto cultural nacional.

3% apontaram por falta de lugar para anotar suas infor magoes. Esse percentual talvez
pudesse se correlacionar diretamente com o item “por ignorancia’, em razdo das
anotacdes apostas nas cédulas referirem-se mais a "bobagens' do que a informacdes de
valor.

O quinto questionamento com Seus percentuais e comentarios vem a seguir:

5. Qual arazdo para justificar essa falta de cuidado com
o dinheiro?

249%
29% 0

16% 31%

O Falta de Informacdo B Auséncia de cidadania
O Falta de Acesso O Auséncia de Campanhas

Fig. 23

31% apontaram para a auséncia de cidadania. Observa-se aqui uma nitida troca de
categoria, 0 que revela um erro semantico por parte de um bom ndmero de respondentes
ao apontar ‘auséncia de cidadania’, quando o que parece mais indicado seria a anotagao
dos outros itens questionados, ou sgja, "auséncia de campanhas educativas', "fata de
informacdo" e "fata de acesso do cidaddo a educacdo". Tal compreensdo denota o carater
confuso que essas pessoas tiveram ao responder essa questdo. E bem verdade que essas
respostas podem ter relacdo direta com que os opinantes acham do préprio Banco Central:
uma instituicdo omissa, indiferente ao problema questionado. Do contréario, ndo parece
razoavel esse tipo de convicgdo quando efetivamente o que ha é uma auséncia de

campanhas educativas e/ou falta de informagéo, para reverter uma prética antiga;

29% e 24% indicaram, respectivamente, “auséncia de campanhas educativas’ e “falta

de informacéo”. Sem divida, o somatério das duas assertivas parece indicar o que seria
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uma escol ha coerente com o resultado apontado para a questéo de n° 3, quando 60% dos
respondentes revelaram ndo lembrar de nenhuma campanha. 1sso, sSim, representa uma
positividade revelada pelos opinantes que véem nessas assertivas a justificativa maior ou

mesmo Unica para a falta de cuidado com o dinheiro;

16% vé nafalta de acesso do cidadéo a educacdo. Certamente essas pessoas esqueceram
de levar em conta os diversos agrupamentos sociais que efetivamente manuseiam o
dinheiro. Se tal percepcéo tivesse sido mais bem avaliada ou entendida, decerto, boa parte
desse contingente teria escolhido uma outra opgdo, talvez a afirmacdo anterior. E f&cil
notar que sao aqueles que tém maiores facilidades de acesso ao dinheiro, as classes "A e
B", os maiores responsaveis pelo mau uso. Como justificar que pais que tiveram acesso a
educacdo, tém em seus filhos os principais protagonistas desse péssimo habito? Néo
parece haver resposta mais convincente do que a "auséncia de campanhas educativas'.
Aliads, a maioria das pessoas, em visitagdo a0 Museu de Valores, se surpreende e culpa
muito mais a fata de informagdo e orientagdo a populagdo do que com o quantitativo de

cédulas retiradas de circulagéo pelo mau uso.

A seguir, a sexta indagagcdo aponta para algumas medidas que poderiam inibir a

prética em quest&o e seus respectivos percentuais:

6. Como inibir a destruicdo e méa preservagdo das
cédulas?

17%
31%

8%
44% °

OCriar epublicar Leis B Normas punitivas

O Nota ndo sera aceita... O Estimulo paratroca

Fig. 24

44% dos opinantes disseram que a nota Ndo sera aceita no comércio e apenas na rede
bancaria. Quase metade do universo pesquisado se colocou favoravel a adogdo da Lel n°

8.697, de 27 de agosto de 1993, acima referida. Percebe-se que a propria populacdo quer a
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aplicacdo desse instrumento, porém ela ndo é chamada a dar a sua opinido, sua
contribuicdo. A sua participacdo é dispensada, infelizmente. Como se sabe esse habito
brasileiro de estragar o dinheiro ndo € recente. O proprio Trigueiros, em seu livro: 0
“Dinheiro Brasileiro”, editado em 1987, ja fazia referéncia ao artigo 14, da Lei 4.511
(sano e ddata) que “estipulou a perda do poder de circulacdo para toda a cédula que
contenha marcas, simbolos, desenhos ou quaisquer caracteres a ela estranhos, devendo ser
substituida por seu valor” (1987, p. 138).%® J4 houve, portanto, uma lei anterior editada
pelo Governo no sentido de combater essa prética que sO sera extirpada mediante o uso de
campanhas educativas fregientes cujo apelo deve partir do Banco Central, mas com a co-
participacdo de Ministérios, da Federacdo Brasileira dos Bancos (Febraban), as
Federacdes de Comércio, as Cooperativas, os sindicatos, as Igrejas, Correios etc. Lembra-
Se mai's umavez que ndo sera apenas uma campanha que alterara um costume de décadas.

Agora, ha um ponto favoravel: ainexisténcia de uma inflacéo.

* Nesse mesmo sentido 31% se manifestaram favoraveis em criar e publicar leis que
retirem o valor da cédula quando riscada, desenhada etc. O que indica uma boa
medida a aplicagdo de dispositivo legal para que o dinheiro ndo sgja mal tratado. E dessa
forma ele seria somente recolhido (aceito) pelo banco. Obviamente, h4 de se buscar uma
intensa participagdo do comércio. 1sso seria uma 6tima novidade para uma Instituicdo que
ainda ndo encontrou uma maneira mais facil e cativante de se relacionar com a sociedade.
Se o Ultimo item desse questionamento fosse somado aos dois itens acima, verificar-se-ia
gue o percentua de opinantes, favoraveis a aplicagdo de uma norma punitiva, alcanca
83% do universo pesquisado. Esse aspecto mostra a relevancia dessas intencles e ao
mesmo tempo pode estar sinalizando, para a maioria, uma descrenca em qualquer outra
alternativa que se possa imaginar. Como € o caso do item - criar estimulo para que as
notas em mau estado sejam retiradas de circulacéo e substituidas por outras novas -

gue recebeu 17% das intencdes apenas.

% No consta da citago acima o ano de criagio dessa Lei.

121



O sétimo questionamento revel ou os percentuais abai xo e respectivos comentarios:

7. Quem paga para a producéo do dinheiro?

%
4%

1% 88%
0%

OO governo O O povo B Osricos

O Os bancos comerciais 0O O Banco Central

Fig. 25

» 88% dos opinantes responderam: 0 povo. IssO talvez sirva para mostrar o grau de
conhecimento da populacdo sobre determinados assuntos. O que denota que se essa
mesma populagdo tivesse mais informagdes vinculadas, ou sga, integradas com sua
realidade, o quadro seria completamente diferente. Na verdade, as pessoas ndo foram e
ndo sdo informadas adequadamente. Elas precisam de ser estimuladas a terem uma atitude
participativa tanto individual como coletivamente. Dessa forma, pode-se falar em atitude
cidada que deve ser vista no contexto atual como sindnimo de participacdo e ndo de
indiferenca, omissdo ou aheamento.

«  Surpreendentemente, considerando o universo consultado® os trés niveis seguintes
receberam conjuntamente 12%, assm delineados. 7% indicaram o governo; 4%
apontaram 0 Banco Central e 1% indicou os ricos. O que indica o quanto a falta de
informacdo é prejudicial para o conjunto da sociedade. 0% foi o percentual dado para os
bancos comerciais. O que pode ser recebido como um dado positivo ja que 100% do

publico pesquisado sabem que esses bancos ndo pagam pelafabricacdo do dinheiro.

% 0O nivel de escolaridade do universo consultado esta assim distribuido: 3 respondentes possuiam o Ensino
Fundamental e 19 tinham concluido o Ensino Médio. Os demais entrevistados possuiam: 59 (o superior
completo), 24 (o superior incompleto) e 11 (pos-graduacdo), respectivamente.
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A oitava questdo proposta mostrou os dados abaixo, seguidos dos comentérios:

8. Quais as significagbes que o dinheiro tém para a sociedade?

25%
38%

0
10% 27%

O Ascenséo social @ Objeto de troca
Oldentidade Nacional O Forca de trabal ho

Fig. 26

38% dos entrevistados responderam que o dinheiro smboliza a forga de trabalho do
cidaddo. A “forca do trabalho’! O que significa essa expressdo? Tavez se vea a
participacéo ativa de cada um na vida social. Como isso € visto de forma positiva e como
pode reverter para a propria sociedade - em beneficio, em crescimento. N&o € s6 o
dinheiro em si, mas como isso pode multiplicar-se em beneficios sociais, por exemplo: em
gualidade de vida. Observa-se que, imaginado dessa forma, o cidaddo estaintegrado. Ele é
participativo, colaborador e construtor de uma ordem social e econdmica. Esse € o
caminho ideal. Mas, a0 observar-se essa afirmagdo por outro angulo, qual o papel que o
Estado brasileiro tem desempenhado em relagdo a tal afirmacéo quando se verifica que
esse mesmo Estado tem uma das piores distribui¢cdo de renda do mundo? Ou quem sabe
esses vistantes estejam querendo expressar, falar de uma meméria que € apenas
superficialmente exibida (no interior do Museu de Valores), sem indicar a minima critica
a um sistema concentrador, que exclui a maioria da populagdo. E uma questdo que deve
ensgar boas discussdes. Uma delas, por exemplo, seria a Equipe de Comunicagdo
Educativa do Museu de Valores apropriar-se da mesma para desenvolver uma interessante
acdo educativa vinculada aos programas Museu-Escola e Programa de Educacéo
Financeira. Sem davida, uma tematica Util e valiosa para ser trabalhada com os jovens.
Nesse sentido, essa Equipe poderia viabilizar a realizagcdo de um concurso de redacéo para
jovens do ensino médio, abordando essa questdo. 1sso seria 0 que as autoras Denise

Coelho Studart, Adriana Mortara Almeida e Maria Esther Valente entendem como uma
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relac@o de didogo e interagdo entre 0 museu e o visitante ou vice-versa. (2003, p. 153).
Obviamente que a acdo educativa pode trabalhar diferentes aspectos. Entretanto,
ressaltou-se essa atividade em razéo desse publico-alvo achar-se “as portas’ do mercado
de trabalho (jovens de ensino médio).

27% disseram que o dinheiro é visto apenas como objeto de troca. Positivamente, isso
revela um dado assustador: quem vai preservar ou cuidar de um objeto que quase ndo o
tem, quando o “possui” € tao passageira essa posse, que nem da para criar lacos de aprego.
Trigueiros faz um comentério interessante a respeito: “[...] coitado, o dinheiro dele passa
ligeiro na méo, ndo da para ele se integrar, achar que deve respeitar o dinheiro. Dinheiro
pra gente gostar tem que ver, ndo €?’. Diante de uma situagdo assim, onde nem o bésico
para uma sobrevivéncia digna esta disponivel, torna-se quase impossivel convencer uma
expressiva parte da populacdo a vé-lo diferentemente. Ainda mais quando ha um
verdadeiro siléncio em torno das informagdes extrinsecas relacionadas ao dinheiro, como
por exemplo, o valor das representacdes simbdlicas, o valor da moeda como bem publico
etc.

25% responderam: possibilita ascensdo social. Em uma sociedade t&o hierarquizada
guanto a nossa, esse percentua indica certa negatividade.

10% disseram que simboliza a identidade nacional. Como o nivel de escolaridade dos
respondentes € 0 elemento marcante da amostra com certeza, esse item teria um
percentual ainda menor. N&o considerar o dinheiro como um dos simbolos de uma
identidade nacional é verificar certa negatividade que s se explica pela omissdo do Banco
Central. Fato evidenciado em face da auséncia de campanhas educativas por essa
Instituicéo.

Abaixo esto os percentuais da nonaindagacéo e os comentarios.

9. Vocé concorda com os icones (simbol os) colocados na

cédula?

88% 12%

OSim MENao

Fig. 27
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88% dos entrevistados responderam sim. Isso denota uma positividade em relaco a
aceitacdo dos icones, mas também nos revelam contradicfes, que ndo dizem respeito aos
entrevistados. O Chefe do Mecir, Barbosa, parece ter opinido diferente, pois ao referir-se a
tematica (fauna) expressa no Rea (1994), ele assm comenta: “Eu acho que a arara, a
onca, o beija-flor ndo tem o apelo, a forca de uma personalidade histérica[...]”."°Se ele
recuasse um pouco mais, algo em torno de duas, trés décadas, veria que essa sua pré-
nocao ndo faz nenhum sentido. Haja vista 0s mesmos maus tratos de que foram “vitimas’
os cabrais, os bardes, os kargas, os escritores Machado de Assis, Carlos Drumond; a
poetisa Cecilia Meireles e outras personalidades. Na verdade, nunca se ensinou a cuidar
do dinheiro neste pais. Mas, ja que se falou naidéa, é o caso de responder esta indagagéo:
Por que é preciso ensinar 0 brasileiro a cuidar do dinheiro? Porque as méaquinas —
instrumentos dessa modernidade — ndo estéo preparadas para responder nem a essa, nem a
outras questdes relacionadas a habitos, praticas, costumes que fazem parte de uma
literatura cultural. Enfim, achar que a temética foi e é determinante para uma melhor

atencdo da populagédo ao manusear o dinheiro, parece um claro equivoco.

12% dos entrevistados disseram n&o. Em relacdo ao universo pesquisado esse percentual

se coloca como insignificante.

"0 Entrevista concedida ao mestrando, em 18.01.2005, referente ao primeiro questionamento. (Anexo C)
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A penultima questdo referiu-se as instalacfes fisicas do Museu de Valores e do proprio
Banco Central, havendo uma divisdo entre os entrevistados que acharam 54% 6timas e 46%
apontaram boas. O que chama a aten¢do € a grandiosidade da arquitetura do edificio sede do

Banco Central, situado em Brasilia. Observe-se os percentuais abaixo:

10. Asinstalagdes fisicas do Museu de Vaores e do préprio
Banco Central podem ser qualificadas como:

54% 46%
%
0%
O I nstal agBes étimas B | nstal agOes boas
O InstalagBes ruins O Instal agOes péssimas

Fig. 28

A Ultimaindagacao quis saber do entrevistado o grau de relacionamento do BC com a

sociedade, por isso inquiriu:

11. Como vocé classifica a instituico responsavel pelo
nosso dinheiro, sobretudo no que diz respeito as
campanhas educativas voltadas a ensinar e esclarecer a
sociedade, em geral, sobre 0 uso do dinheiro como bem

publico?

82% 18%

B BC atuante O BC ausente

Fig. 29

* 82% do publico pesquisado opinou: ausente. 1sso revela de forma imensa o porqué da
ocorréncia de tantos maus tratos a que o dinheiro nacional € submetido. Essa prética se
arrasta por geracdes e ainda assim se constata que pouco ou nada é feito para reverter esse

costume. Talvez se possa considerar um dialogo consensual das partes, no qual o povo
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diz. “foi sempre assim, ndo tem mais jeito, ndo”, e a autoridade monetéria parece

concordar, tal € asua omissio. E isso que o publico constata.

18% responderam atuante. O aspecto a ser destacado é a negatividade ratificada pelos
respondentes em relagdo a essa questdo. 1sso ndo deixou nenhuma margem de divida ao
confirmar uma tendéncia ja avaliada por integrantes da Equipe de Monitoria do Museu de

Vaores no decurso desses Ultimos anos.
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Capitulo 111

Projeto de exposicdo itiner ante

"Quem olha para fora, sonhg;
Quem olha para dentro desperta’.
Carl Young

1. Proposta de exposicdo itinerante

O que é uma exposi¢io? E um jeito especial de contar uma histéria, utilizando-se de
uso de objetos e organizados metodicamente para serem Vistos e, consequientemente, produzir
reflexdes. Na maioria das vezes acham-se protegidos por vitrines. E seria mesmo imaginar
guardados ndo fosse uma forma propria que a museologia usa para dar vida e significacéo a
tais objetos. a comunicagdo. De fato contar uma historia rica em informagfes. 1sso permite
gue o objeto museolOgico torne-se presente e conhecido pela informacdo, ao invés de
simplesmente parecer guardado, escondido das pessoas. Consta no médulo A, do Instituto
Brasileiro de Arte e Cultura (IBAC):

Quando 0 museu expde um objeto, junto coloca outras informactes. Pode ser uma foto ou um
texto, porque, quanto mais coisas as pessoas souberem sobre aquilo [...], melhor pra todo
mundo, que vai poder aprender mais. O importante é reunir as informagfes de um jeito
gostoso, para que a visita a exposi¢do seja um grande prazer”. (IBAC, médulo A, 1993, p. 3).

Uma simples foto que se decide guardar, ela nos conta uma histéria particular. Este
projeto de exposicao itinerante tem um ambicioso desgjo, 0 de reunir e mostrar icones que
espelham a formagéo da sociedade brasileira, tal a autenticidade que os mesmos revelam-nos,
tanto pelo significado das imagens iconogréficas e, principalmente, pelas diferentes tematicas
de cunho social e cultural que devem suscitar entre professores e alunos, a partir do contato

com essa mostra.
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1.1 Cédulase M oedas. os objetos museol 6gicos

Para acompanhar 0 modelo de uma gestdo de curadoria, 0 autor desse trabalho
selecionou pecas cujas caracteristicas permitiram-lhe dar unidade a temética eleita que é a de
uma exposi¢ao itinerante, inicialmente prevista para ser montada nas dependéncias do Espaco
Cultural do Banco Central, em Brasilia, devendo, por conseguinte, encaminhar-se a outras
unidades gerencias do proprio BC onde ha também representagcdes do Museu de Valores. A
exposicdo utilizard 16 pecas numisméticas’™ com o intuito de redlcar a forca das
representacbes simbdlicas desses icones. A imagem e a comunicagdo que emanam desses
icones emprestam ao discurso expositivo amplas abordagens, pois podem e devem revelar
diferentes leituras e ndo apenas a funcdo de troca como ocorreu com tais pegas. Escolheu-se,
entdo, como espaco delimitador do estudo o periodo de 1961 a 2000, no qual ocorreu a

exibicdo dessas representacdes iconogréficas.

E rica a variedade de temas utilizados pelo Banco Central do Brasil para compor o
leiaute das cédulas e moedas do dinheiro brasileiro. Esse fato tornou-se significativo apos o
inicio do processo de nacionalizagdo da moeda nacional verificado, sobretudo, a partir dos
estudos de Aloisio Magahées, na segunda metade da década de 60, século XX. Neste
periodo, quando viu-se uma série de novidades sendo apresentadas que veio conferir a
iconografia do dinheiro brasileiro uma verdadeira renovagéo no design das cédulas. Destaca-
se, nesse sentido, ndo apenas 0 campo iconogréfico, mas, sobretudo, como ja mencionado, a
multiplicidade tematica. O ponto marcante dessa multiplicidade tematica e que é tido como
diferencial proposto por Aloisio Magalhaes, ressalte-se aqui, estd na apropriacdo de novos
icones que ndo constavam da histéria oficial e sequer eram merecedores de tal destaque. Em
O Dinheiro Brasileiro (desde a criagdo do Banco Central do Brasil, 1964-1999) é possivel
conferir tal novidade com a seguinte referéncia: “[...] Aloisio Magalhdes procurou conferir
personalidade e fisonomia préprias a familia das cédulas brasileiras’. (BCB, 1999, p. 55).
Assim, projeta como icone principal a cédula comemorativa do sesquicentenario da
Independéncia do Brasil (7-09-1822 a 7-09-1972), em cujo anverso vé-se “figuras

representativas da formacéo étnica brasileira, mostrando as diversas racas, por ordem de

"> A partir de entendimento com o prof. Orientador, acordou-se que a pega conhecida como “a cédula do indio”
(1961) ndo faria parte do presente acervo em razéo dos tracos fisicos dados a imagem do indio di retratada.
Tal foi aedtilizag8o usada como recurso técnico, identificando-o mais ao estilo greco-romano. Os comentérios
que os visitantes fazem sobre essa cédula n&o a relacionam com o imaginério do indio brasileiro.
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precedéncia histérica’.”? (op.cit., p. 80). Na verdade, tal desenho ndo é o icone precursor das
novas representagdes simbolicas (cf. nota acima), mas, devido ao indiscutivel valor que
comporta em s - a “cédula das etnias’ também conhecida por outras denominagGes como

“céduladasragas’ — passaaser aprincipal referéncia deste projeto de exposi¢ao.

111 O acervodaexposi¢cao

A) AsCédulas

» Quinhentos Cruzeir os (Cr$ 500,00)

Foi a primeira cédula comemorativa langada no pais e fez parte das comemoragdes do
sesquicentenario da Independéncia, em 1972. Neste model o de cédula,

Aloisio prop0s a ruptura com o conceito tradicional e exp0s, através de uma sucessdo de rostos
masculinos, a formag&o étnica da sociedade brasileira. [...]. O painel observa um critério de
precedéncia historica, no sentido natural daleitura, ou seja, da esquerda para a direita. A partir
do indio brasileiro as etnias se superpdem no tempo, numa seqiiéncia em aberto. (Magal haes,

2003, p. 210)
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Fig. 2 “Cédula dasetnias’

Padrao Monetério: Cruzeiro (inicio da vigénciaem 15.05.1970 a 27.02.1986)
Simbolo: Cr$
Projeto Gréfico: Aloisio Magalhdes
Emissor: Banco Central do Brasil
Fabricante: Casa da Moeda do Brasil
Cor predominante: Verde
Dimensfes: 172 x 78mm
Periodo de circulagdo: 15 de novembro de 1972 a 30 de junho de 1987.
Chancelas (estampa “A”): Antonio Delfim Neto e Ernane Galvéas
Mério Henrique Simonsen e Paulo Horténsio Pereira Lira
Chancelas (estampa “B”): Mério Henrique Simonsen e Paulo Horténsio Pereira Lira
Karlos Heinz Rischbieter e Ernane Galvéas
Ernane Ga véas e Carlos Geraldo Langoni.

2 Deliberou-se também que as cédulas e moedas selecionadas - os “objetos museoldgicos’ — seriam

referenciados apenas o lado da cédula ou moeda que se relaciona com atematica deste estudo.
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» Mil Cruzeiros (Cr$ 1.000,00):

O anverso desta cédula traz o ‘portrait’ do militar e sertanista Candido Rondon que realizou
uma série de expedicdes, conhecidas como “Comissdo Rondon”. Isso lhe permitiu fazer
contatos com

numerosas tribos indigenas e redizar estudos etnogréficos, [...]. Foi o primeiro diretor do
Servico de Protecdio aos indios, criado em 1910. Estudioso dos costumes dos indigenas,
procurava manter com eles contatos pacificos, notabilizando-se por sua doutrina humanitaria e
pacifista, que enfatizava o respeito pela cultura indigena e pela dignidade do silvicola’.
Abaixo, no rever so da cédula, como detalhe principal exibe-se um casal de indios Karaja e sua
pintura corpora tipica. Além de outros elementos préprios da cultura indigena: alimentos,
cestaria (dos indios tucanos), motivos de pintura corpora indigena, elementos de misica e
ceramicaindigena.” (folder BCB, 1990)
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Fig. 3 “Casal deindiosKaraja”
Padr&o Monetério: Cruzeiro™ (inicio da vigéncia em 16.03.1990 a 27.07.1993)
Simbolo: Cr$

Projeto Gréfico: Experidigo Marcelo M.da Fonseca e Alvaro Alves Martins
Emissor: Banco Central do Brasil
Fabricante: Casa da Moeda do Brasil
Cor predominante: Amarelo e marron
Dimensdes: 140 x 65mm
Periodo de circulacdo: 31 de maio de 1990 a 15 de setembro de 1994,
Chancelas (Série AO001 a A6796): Zélia Maria C.de Méllo e lbrahim Eris
(Série A6797 a A8453): Marcilio Marques Moreira e Francisco R.André Gros

» Cinquenta Mil Cruzeiros (Cr$ 50.000,00):

Abaixo uma das representacies mais expressivas do folclore brasileiro. E também um
exemplo caracteristico do patriménio imaterial, representado pela cena do “ Bumba-meu-boi”.

3 Folder de lancamento da cédula de 1000 cruzeiros, 1990, BCB.

" A referéncia ao padrdo monetério “cruzeiro” foi objeto de denominacio em trés ocasides distintas, sendo a
primeira de outubro de 1942 até 12.02.1967. A segunda de 15.05.1970 a 27.02.1986. A terceira e Ultima
ocorreu em 16.03.1990 a 27.07.1993.
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INQUENTA MIL CRUZEIROS

Fig. 4 “Bumba-meu-boi”
Padrao Monetério: Cruzeiro (inicio da vigénciaem 16.03.1990 a 27.07.1993)
Simbolo: Cr$

Projeto Gréfico: Julio Pereira Guimaraes e Experidido Marcelo M. da Fonseca

Emissor: Banco Central do Brasil

Fabricante: Casa da Moeda do Brasil

Cor predominante: Sépia

Dimensdes: 140 x 65mm

Periodo de circulagdo: 9 de dezembro de 1991 a 15 de setembro de 1994,

Chancelas (Série A0001 a A6289): Marcilio Marques Moreira e Francisco R.André Gros

» Cinco Mil Cruzeiros Reais (CR$ 5.000,00):

No anverso desta cédula, ou mais precisamente no padréo monetario — Cruzeiro Real -, 0 BC
introduziu uma nova linha temética que se iniciou com “o Galcho”. Por tradigdo “costuma
chamar-se de galicho a quem nasce no Rio Grande do Sul, embora constitua tipo americano
peculiar, comum a trés paises — Brasil, Argentina e Uruguai. Nasceu indio g, [...] mesticou-se,
particul armente com portugueses e espanh6is’.” (folder BCB, 1993)

BANCO CENTRAL DO BRA
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Fig.5 “O Gaucho”

S Folder da“Cédulade 5 mil cruzeiros reais’, BCB.
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Padr&o Monetério: Cruzeiro Real (inicio da vigénciaem 28 de julho de 1993 a 15.09.1994)"
Simbolo: CR$

Projeto Gréfico: Alvaro Alves Martins

Motivo: Tipos e aspectos regionais brasileiros

Emissor: Banco Central do Brasil

Fabricante: Casa da Moeda do Brasil

Cores predominantes: Castanho, laranja e verde

Dimensdes: 140 x 65mm

Periodo de circulagdo: 29 de outubro de 1993 a 15 de setembro de 1994.

Chancelas (Série A0001 a A9999): Fernando Henrique Cardoso e Pedro Sampaio Malan

» Cinquenta Mil Cruzeiros Reais (CR$ 50.000,00):

“ [...]. E sobretudo pelo vestuario que a baiana se tem celebrizado. Faceira e graciosa,
seu tipo fisico ressalta a elegancia com que porta seu trgje. S8o turbantes, longas saias
e vistosos xales, que constituem um espetéculo a parte. [...]"."" E presenca marcante no
tradicional calendario de manifestacdes de cunho social ou religioso de Salvador,
destacando-se as tradicionais procissdes e romarias do Senhor do Bonfim. Em tais
eventos, |a estara a “baiana do acargjé€’ como é conhecida, ostentando uma riquissima
indumentéria, de grande efeito e valor estético, tal a variedade de pecas e aderegos que
aacompanham. Tal conjunto Ihe confere diversos significados. (folder BCB, 1994)

Fig. 6 “A Baiana’
Padréo Monetario: Cruzeiro (inicio davigénciaem 16.03.1990 a 27.07.1993)
Simbolo: CR$

Projeto Gréfico: Alvaro Alves Martins e Jilio Pereira Guimares

Motivo: Tipos e aspectos regionais brasileiros

Emissor: Banco Central do Brasil

Fabricante: Casa da Moeda do Brasil

Cores predominantes. Roxo e bordd

Dimensdes: 140 x 65mm

Periodo de circulacdo: 30 de marco de 1994 a 15 de setembro de 1994.

Chancelas (Série A0001 a A1200): Fernando Henrique Cardoso e Pedro Sampaio Malan

» Dez Reais (R$ 10,00): “Imagens de Brasileir os contidas no verso”.

"® Foi estipulado pelo BC o prazo final de 15.09.1994 para a circulagio das cédulas de cruzeiros reais, sendo que
nas localidades onde ndo havia representagdo do Banco Centra do Brasil, este prazo foi estendido até
30.09.1994.

" Folder da“Cédula de 50 mil cruzeirosreais’, BCB, 1994.
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Trata-se de cédula comemorativa aos 500 anos do inicio da colonizagdo portuguesa na “ Terra
Brasilis’. Nafrente da cédula ha a figura de Pedro Alvares Cabral o navegador portugués que
chegou aqui em 22 de abril de 1500. No verso da cédula exibe-se uma versdo estilizada do
mapa do Brasi| e os icones que nos chamam mais atengdo: a colocagao de “fisionomias tipicas
do povo brasileiro (indio, branco, negro e mestico), retratando a pluralidade énica e cultura
do Brasil contemporaneo”.”® Embora a distribuic&o das figuras estja em ordem diversa da
“céduladas ragas’, observa-se, ainda assim, nesta cédula a mesma ordem de precedéncia, € s6
atentar para a posi¢éo de destaque da representacdo do indio, do branco e do negro. (Folder
BCB, 2000).

Fig. 17 “Imagensde Brasileiros’

Padréo Monetario: REAL (langada em abril de 2000)
Simbolo: R$

Projeto: Tereza Regina BarjaFidalgo

Trabalho gréfico: Marise Ferreirada Silva

Motivo: Figuras humanas de brasileiros

Emissor: Banco Central do Brasil

Fabricante: Casa da Moeda do Brasil

Dimensdes: 140 x 65mm

Cores predominantes: azul e laranja

Periodo de circulagdo: de abril de 2000

B) AsMoedas

» Padr&o monetario: CRUZADO (Periodo de vigéncia: 28.02.1986 a 15.01.1989)
Simbolo: Cz$
Por ocasidio das comemoragdes do Centenario da Abolicdo da Escravatura no Brasil, 0 BC

langou moeda comemorativa de Cz$ 100,00, para homenagear respectivamente a figura do
“homem negro”, afigurada“mulher negra’ eafigurada“criancanegra’.

8 Folder de lancamento da cédula comemorativa dos 500 Anos do Brasil, 2000, BCB.

" Tratou-se de uma experiéncia no meio circulante nacional de cédula feita em polimero, material pléstico ultra-
resistente e ja utilizado com sucesso em alguns paises, como Austrdlia, Nova Zelandia etc. Foi colocado em
circulagdo o quantitativo de 240 milhdes de cédulas, a partir de abril de 2000.
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\ .,
“Homem Negro” (1) “Mulher Negra” (2) “CriancaNegra’ (3)
(Fig. 8) (Fig.9) (Fig. 10)
Valor Tema Material Diam Peso Esp Datada
(mm) (9) (mm) Emissdo
(N} Centenério da
Cz$100,00 | Abolicdo Homem Aco Inox 31 9,95 1,90 1988
Negro
2 Centenario da
Cz$ 100,00 Abolicdo Mulher Aco Inox 31 9,95 1,90 1988
Negra
3) Centenario da
Cz$100,00 | Abolicdo Crianca Aco Inox 31 9,95 1,90 1988
Negra

» Padrao monetario: CRUZADO NOVO (vigéncia: 16.01.1989 a 15.03.1990)
Simbolo: NCz$

Nesse periodo, 0 BC desenvolveu linha temética relacionada a atividades profissionais
bastante caracteristicas de determinadas areas geogréficas do Brasil. Mas é em decorréncia de
consagradas composi¢bes musicais, uma particularidade que € comum a pelo menos trés
desses oficios, que eles se mantém bem vivos. Foi sem dlvida a misica que imortaizou a
Rendeira. A seguir, um pouco sobre cada uma dessas atividades:

1

2.

Boiadeiro — figura associada & pecuéria. Tipica de vérias regifes do pais. Também
conhecido como vagueiro (no Nordeste), pedo, mais comum para o centro-sul;

“O jangadeiro foi fundamental para o desenvolvimento da pesca no Brasil,
principalmente no Nordeste”. (Cintra & Tordlli, 2006, p. 154). Tornou-se uma figura
conhecida por sua alusdo constante a literatura e, em especia, em composi¢les
musicais. Consta inclusive no brasio de armas do estado do Ceara, a figura da
jangada;

Garimpeiro — Um dos oficios que mais marcou o desbravamento deste pais. Fixado
mais na regido Sudeste € no chamado “ciclo do ouro” o personagem que vai marcar o
tipo de atividade dessa época, ndo obstante esteja sob 0 dominio da escravidéo;
Rendeira — Figura cujo oficio se desenvolveu com mais vigor no estado do Ceard
Cujo oficio revela a habilidade e um produto final de destacada qualidade. E um dos
oficios de destague do nosso patrimonio imaterial. Vale fazer referéncia a muisica que
celebrizou tal figura e oficio. Quem ndo conhece a cangdo de Luiz Gonzaga e
Humberto Teixeira- “’ Olé muié Rendeira” Tu me ensina a fazé renda qu’ eu te ensino
anamora’

135




“Boiadeiro” (1) “Jangadeiro” (2) “Garimpeiro” (3) “Rendeira”’ (4)

(Fig. 11) (Fg. 12 (Fig. 13) (Fig. 14)
Valor Tema Material Diam Peso Esp Periodo das
(profissded/tipos) (mm) (9) (mm) Emissbes
Q NCz$ 0,01 Boiadeiro Aco Inox 16,5 2,01 1,2 1989 a 1990
2 NCz$ 0,05 Jangadeiro Aco Inox 17,5 2,26 1,2 1989 a 1990
3 NCz$ 0,10 Garimpeiro Aco Inox 18,5 2,54 12 1989 a 1990
4 NCz$ 0,50 Rendeira Aco Inox 19,5 2,83 1,2 1989 a 1990

» Padrdo monetério: CRUZEIRO (vigéncia: 16.03.1990 a 31.07.1993)
Simbolo: Cr$

Neste novo padrdo manteve-se as quatro primeiras referéncias acima, ou sga, O BC
aproveitou a mesma temética e acrescentou outras trés denominagdes, conforme se pode
observar nas moedas de Cr$ 5, 6 e 7, abaixo. Observa-se de forma especial como o BC usou
esses icones certamente para exaltar tipos, ou mesmo faar de heréis anbnimos. O texto a
seguir expressa essa ordem: “O dinheiro deu contribui¢cdes numerosas, cedendo espago aos
heréis andnimos do Pais, aos excluidos e esquecidos, aos auténticos brasileiros e brasileiras’.
(Cintra& Torelli, 2006, p. 154).

“Boiadeiro” (1) “Jangadeiro” (2) “Garimpeiro” (3) “Rendeira” (4)%
(Fig. 11) (Fig. 12) (Fig. 13) (Fig. 14)

8 Observar que permaneceu a mesma denominagdo e a mesma referéncia de figura para esse conjunto de
moedas. Pois a mudanga operou-se somente no nome do padréo monetario.
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“Salineiro” (5) “Seringueiro” (6) “Baiana” (7)
(Fig. 15) (Fig. 16) (Fig. 17)
Referéncia Valor Tema Material Diam | Peso Esp Periodo das
(profissded/tipos) (mm) (9) (mm) EmissOes

(0] Cr$ 0,01 Boiadeiro Aco Inox 16,5 2,01 1,2 1989 a 1990
2 Cr$ 0,05 Jangadeiro Aco Inox 17,5 2,26 12 1989 a 1990
3 Cr$ 0,10 Garimpeiro Aco Inox 18,5 2,54 1,2 1989 a 1990
4 Cr$ 0,50 Rendeira Aco Inox 19,5 2,83 1,2 1989 a 1990
(5) Cr$ 5,00 Sdlineiro Aco Inox 21,5 397 14 1990 a 1991
Aco Inox 215 3,40 1,2 1991 a 1992

(6) Cr$ 10,00 Seringueiro Aco Inox 22,5 4,36 14 1990 a 1991
Aco Inox 22,5 3,74 1,2 1991 a 1992

@) Cr$ 50,00 Baiana Aco Inox 235 4,78 1,4 1990 a 1991
Aco Inox 235 4,09 1,2 1991 a 1992

Obs.: Namudanga do padréo monetério Cruzado Novo para Cruzeiro (1990) houve apenas a troca de nome, sem
amudanca de valor. Por exemplo: a cédula de NCz$ 50,00, recebeu um carimbo com a denominagéo de
Cr$ 50,00 (50 cruzeiros). As moedas de centavos permaneceram com a mesma temética, apenas
acompanharam a mudanga de nome do padréo monetario.

1.1.2 O detalhamento do espaco expositivo®

Este projeto de exposicdo foi pensado desde o seu inicio para adequar-se aos
diferentes espacos onde venha ser exibido. Como se sabe, uma das caracteristicas marcantes
de uma exposic¢do itinerante é a sua congtituicdo, sempre composta de elementos de facil
adaptacdo. Essa proposta de exposicdo serd exibida, inicialmente, no Espaco Cultural do
Banco Central, localizado no 2°. subsolo, do edificio Sede do BC, em Brasilia Para essa

81 A exposicio quando estiver em itinerancia considerard apenas para efeito de transporte os “banners’, fita em
DVD, volumes contendo dinheiro dilacerado etc. Em relagdo ao acervo da exposicdo buscar-se-a junto a
algum numismata 0 empréstimo das pegas como forma de anteci par-se a possivei s 6bices pela Procuradoria do
Banco Central. Ou como medida aternativa providenciar réplicas, no caso de moedas mais valiosas.
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ocasi 80 podera se fazer uso de trés ou quatro vitrines. Todavia, em outros ambientes, fora das

dependéncias do BC, é perfeitamente dispensavel a utilizacdo de tal mobilidrio. Pois, o

conjunto de banners e demais acessorios que acompanhardo a exposicao, na verdade, ja se

constituem no acervo principa da exposicdo como mostra o plano abaixo:

MODULOY | TEMATICA MATERIAL TECNICA DE FORMA DE OBJETIVOS
ESPACOS EXPOGRAFICO | MONTAGEM | APRESENTACAO
Apresentar o
1 Abertura Banner em lona Plotagemde | Visitaesponténeae conteido da
vinilica texto sobre foto Monitoria exposi¢do com
rebaixada destaque para o foco
temético.
Plotagens de Expor apluralidade
Mapa da Banner em lona imagens étnicabrasileiraem
2 diversidade vinilica representando a | Visitaespontaneae | grupos familiares, de
énica diversidade Monitoria amizade e trabal ho.
brasileira étnica brasileira
Plotagem de
imagens Mostrar a
Patriménio representando preocupagéo do BC
3 Cultural: 0 | Visitaespontanea diversas Visitaespontaneae | em exibir icones
povo e Monitoria atividades Monitoria relacionados a
brasileiro! regionais atividades
retratadas em especificas
moedas
Plotagem de Mostrar a
texto e de Visitaesponténea | preocupagéo do BC
4 Identidade | Visita espontanea figuras e em retratar no
Cultura e Monitoria representativas Monitoria dinheiro brasileiro
detipos figuras singulares da
regionais nossa i dentidade
Quebra-cabeca
das cédulase
moedas da
Compostode 15 | exposicdo. As
Construindo | jogos“quebra- | amofadas para Investigacéo Visaadescoberta, 0
e abeca’ (tamanho formar o participativa e interesse e fixac&o
5 Descobrindo grande); ambiente interativa; dos icones da
identidades amofadase 1 interativo. Um Monitoria €exposi Gao.
banner emlona | banner emlona
vinilica vinilica
orientando a
montagem e
sua proposi¢cao
com atividade.
Banner em Lona Revelar a
vinilica. Sacos contradicdo que hé,
plasticos contendo quando a popul agdo
Manutencéo dinheiro Banner com | Projecdo de video e a0 manusear o
6 e dilacerado. imagem Monitoria dinheiro,
Conservagéo Sanduiche de rebaixada e inconseqiientemente,
do vidro com notas com texto dilacera suapropria
Patriménio | danificadas. TV e identidade e
video patrimdnio.

138




MODULOY

TEMATICA MATERIAL TECNICA DE FORMA DE OBJETIVOS
ESPACOS EXPOGRAFICO | MONTAGEM | APRESENTACAO
Sanduiche de Mostrar os icones
vidro (p/cédulas) e| Plotagem em usados em diferentes
7 Osicones da plotagem PV C expandido | Visitaespontaneae | padrfes monetarios
€Xposi¢ao (aumentada) no | e Sanduiche em Monitoria NOS Seus especimes
formato das vidro originais.
moedas
Vocé Chamar aatencéo
percebeu que especia mente do
asfiguras BC paraouso de
revelam representacoes
8 muitacoisa. | Banner emlona Plotagemde | Visitaesponténeae simbdlicas
O dinheiro vinilica texto Monitoria desprovidas de
atual: Vocé informagdes, como é
conhece asua 0 caso da Efigieda
tematica? Republica
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1.1.3 Planta baixa do Espaco Cultural do BC (Brasilia/DF)
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Fonte: BC/Demap/I nfra, 2006.
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1.1.4 Design da Exposi¢éo no Espacgo Cultural do BC
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ESPACO CULTURAL DO BANCO CENTRAL
Hall de entrada

Legenda

1
2
3
4
5
é
T
8

Fonte: BC/Demap/Infra,

- Banner de abertura

- Mapa da diversidade étnica

= Patiiménio cultural - o povo brasileiro

- Identidade cultural

Construindo e descobrindo (Jogos)

- Manutenco e conservagdo do patrimdnio
- Os [cones da exposigdo

- O dinheiro atual

2006.
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1.2 Acé&o Educativa: A Educacgéo Patrimonial

Falar em Educacdo Patrimonial ainda é uma novidade para muitas pessoas e parece
assustar outras tantas, principalmente, quando se diz abertamente que se trata de um processo
de "afabetizacdo cultura”, como defendem alguns estudiosos da &rea de patriménio cultural.
Conforme Horta “Trata-se de processo permanente e sistematico de trabalho educacional
centrado no Patriménio Cultural como fonte priméaria de conhecimento e enriquecimento
individual e coletivo”. (1999, p. 6). Ora, ndo deixa de ser uma situacdo incdmoda para certas
pessoas que, subitamente, se descobrirem ignorantes na avaliagdo ou reconhecimento de
determinado patriménio cultural. Na verdade, essa prética ndo busca arguir ou avaliar quem
tem ou ndo certo conhecimento acerca de determinada manifestagdo cultural. Eis que a
questéo envolve reconhecer e valorizar identidades e patrimoénios culturais préprios da cultura
nacional. E certo que ha uma lacuna existente na nossa formagdo em relagio atal percepcao.
Obviamente, o caminho mais curto, visto por profissionais e estudiosos do assunto, é a
promocdo e inclusdo dessa prética, desde cedo, nos curriculos do Ensino Fundamental e
Médio.

Um dos objetivos desta dissertacdo € apontar para a indicacdo de algumas aces
educativas. Ac¢des educativas que elgjam a opgdo centrada em uma perspectiva de Educagéo
Patrimonial. No entanto, esta ac8o educativa aqui proposta, de certa forma, inverte o processo
ou prética de lidar com essa abordagem em relacdo ao Patrimonio Cultural, pois este sempre
valorizou lugares e suportes distantes inicialmente do conjunto de experiéncias do aluno e do
proprio professor. Ora, fez-se referéncia mais acima a uma clara deficiéncia existente na
formagdo da maioria dos profissionais de ensino. O que dizer entdo do aluno? Nada mais
parece fantasioso do que a construcdo de um mundo ou de referenciais que o aluno pouco ou
nada conhece. Isso descaracteriza uma verdadeira prética de Educagdo Patrimonial,
principamente, se for considerado o poder influenciador do processo de socializagdo e como

este interfere nos hbitos do conjunto da popul agéo.

O aluno é levado a um Museu, a um Espaco Cultural, ao Palécio do Governo, a uma
Catedral, a um Ginadsio de Esportes etc. Sobre esses espagos congréi-se certa aura de
importancia. Tudo € grande e imponente. NO entanto, esses espacos estdo distantes da

vivéncia do aluno, de suafamilia, dos seus amigos de infancia e, portanto, fora do seu mundo
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habitual. Qual é o sentido disso? E comparar e evidenciar desigualdades? Involuntariamente
parece ser isso mesmo 0 proposito de tal préatica. O mais sensato seria dar-se inicio a uma
metodologia que considerasse como territorio original o proprio meio ambiente histérico do
auno, ou sgja, as agbes e os lugares que fazem parte do dia-a-dia do aluno devem ser

consi derados como elementos de apropriacdo e val oracéo.

Afinal, o que vem a ser Educacéo Patrimonial? Nada mais oportuno do que fazer
referéncia inicialmente a0 surgimento dessa expressdo no contexto brasileiro que, segundo
Horta® foi introduzida no cenario brasileiro, em 1983, por ocasido da realizacdo de seminério
ocorrido no Museu Imperial, em Petropolis. Segundo as autoras do Guia Basico de Educacéo

Patrimonial,

a Educacdo Patrimonial € um instrumento de “alfabetizacdo cultura” que possibilita ao
individuo fazer a leitura do mundo que o rodeia, levando-o a compreensdo do universo
sociocultural e da trajetoria historico-temporal em que estainserido. (Horta, 1999, p. 6)

Ora, sendo a Educacdo Patrimonial uma prética que ensga reforcar, em primeiro
lugar, o grau de conhecimento do sujeito em relagdo ao objeto, presume-se, entdo, que ela
deva partir da incorporagéo dos lugares, dos objetos e das construgdes, do espaco urbano da
residéncia e das brincadeiras que fazem parte da vivéncia do auno. Destarte, 0 processo de
aprendizagem da Educagéo Patrimonial deve estar voltado para a valoragdo, o respeito e a
crenca na importancia das acdes que visam a dar afirmagdo aguilo que o grupo socia produz.
Caso isso ndo ocorrer, ndo ha sentido em falar de preservagdo, de conservagao e até mesmo de
pertencimento para uma pessoa que tem total desconhecimento a cerca de um objeto ou bem
cultural que existe. Dai a convicgdo acertada de Luiz Antdnio Bolcato Custédio, no Guia
Bésico de Educacdo Patrimonial, quando afirma: “A valorizacdo do patrimdnio cultural

brasileiro depende, necessariamente, de seu conhecimento [...]". (Horta, 1999, p. 5)

Acredita-se que uma das etapas para se chegar a construcéo de uma cidadania plena €,
na pratica, procurar desenvolver um conjunto de agfBes que estimulem o0s sujeitos a
exercitarem suas proprias convicgoes, resultando no que as autoras entendem ser o ponto de
maior positividade: “ O conhecimento critico e a apropriacéo consciente pelas comunidades do
seu patrimonio sdo fatores indispensaveis no processo de preservacdo sustentavel desses bens,

assim como no fortalecimento dos sentimentos de identidade e cidadania. (Horta, 1999, p. 6)

8 Maria de Lourdes Parreiras Horta, juntamente com Evelina Grunberg e Adriane Queiroz Monteiro produziram
0 Guia Bésico de Educacdo Patrimonial, em 1999

143



Verifica-se, assim, que as orientacBes sugeridas pelos estudiosos em Educacdo
Patrimonia apontam para um caminho gque considere, em primeiro plano, o proprio ambiente
- templo das realizages sociais do proprio aluno/sujeito. Quanto aisto, exemplifica-se: ndo se
deve iniciar um processo ou uma prética de Educacéo Patrimonia refor¢cando nas criancas,
nas pessoas uma importancia em lugares, em celebragbes, em festas que ndo lhes sdo

préximas ou simplesmente |hes séo desconhecidas.

Neste caso, a agdo educativa que se oferece, como metodologia, é proposta de formaa
contemplar dois diferentes publicos: professores, aunos e demais visitantes. Para os
primeiros, seria distribuida uma pequena cartilha®™, como instrumento de apoio pedagdgico,
cujo contelido abrangeria os principais conceitos (0 que sdo bens culturais, o que €&
patriménio, o que vem a ser identidade cultural, o que é preservacgao, porqué se preserva e 0
gue se ganha, a relagdo do publico versus privado, diversidade cultural, o que vem a ser
inclusdo socia e outros) pertinentes ao assunto e harménicos a uma prética de Educacéo
Patrimonial. Algo como um momento de preparacdo, cuidando-se para que o enfogque ao
menos se inicie com imagens e representacdes proprias do repertério das experiéncias de
alunos e professores como sugere o texto mais abaixo, denominado por “retratos’. Ja em
relacdo aos alunos e outros publicos, a idéia é de que se monte um jogo “quebra-cabeca’
sobre partes da exposicdo. Situacdo na qual as criangas, os jovens e 0s adultos sdo estimulados
a reconstruir os fcones* escolhidos para a montagem do “quebra-cabeca’. E por que essa
opcdo? Ora, esta dissertacdo aponta em varios momentos para o desconhecimento da
popul agdo dessas representaces simbdlicas retratadas no dinheiro. Com isso, a montagem de
um “quebra-cabega” tem a vantagem de permitir intensa participagéo do grupo que deixa de
ser mero observador. Além disso, gjuda muito mais na fixagéo daquele icone e deve facilitar,
em sala de aula, ao professor recuperar e trabalhar tal imagem. Este é o grande objetivo dessa
exposicao, evidenciar que havia por trés desses icones uma intencdo das autoridades
monetarias em mostrar questdes nacionais, teméticas sociais e culturais e todo esse valioso
material sucumbia aderido a idéia de um dinheiro que se desvalorizava a cada mudanca de

padréo monetario. Convida-se, assim, os principais atores — professores e alunos - a serem, a

8 A idéiaé de que apublicaggo detal cartilha venha a ser distribuida a todos os professores das escolas piblicas
e particulares do Distrito Federal, para tanto se deve buscar parcerias institucionais interessadas neste projeto
fora do &mbito do Banco Central como, por exemplo, MEC, Secretaria de Educagéo do DF e Federagdo das
Escolas Particulares do DF.

8 Sugere-se que 0 jogo se concentre em torno das trés etnias principais: indio, branco e negro. Observou-se a
ordem de precedéncia para que ndo se faga observagdes preconceituosas.
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partir do contato com esta exposicdo, sujeitos ativos e participantes que possam vir a
reelaborar referenciais que rediscutam na escola a nossa formacéo étnica, a questdo do
preconceito racial, as identidades culturais, o direito as minorias e outras importantes questdoes
contempladas pela Congtituicdo de 1988. Ao realizar-se dessa forma, tal projeto assume
claramente uma linha de vanguarda e acompanha o entendimento de Horta que vé
positividade em projetos museoldgicos quando, efetivamente, tornam-se instrumentos de
comunicacdo e didlogo com a sociedade. (Horta, 2002, p. 42).

1.2.1 Umadidética como contribuicao.

A seguir, atitulo de sugestéo, especialmente para a elaboracéo da cartilha indicam-se
alguns espagos apenas com o intuito de despertar e avivar as experiéncias do professor. Tais
retratos (como foram chamados) ndo devem ser vistos por uma ordem de importancia,
porque, o professor, pode muito bem, para falar de patrimonio, eleger um outro espaco ou
mesmo uma manifestacdo, uma celebracdo ou até mesmo a escolha de uma foto de album de
familia que, por certo, € um legitimo exemp