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RESUMO

Este trabalho analisa como o Mercado Central de Goiénia transfigura-se em Patrimdnio
Cultural desta cidade, objetivando, pois, elaborar um projeto para a revitalizagdo do
Mercado Central, enquanto patrimonio cultural a ser valorizado e preservado, seja pela
comunidade local, seja pelos turistas. Para tanto, € realizado um breve historico da cidade
de Goiania, capital do estado brasileiro de Goiés, analisando o desenvolvimento do estado
desde as bandeiras até a Revolucdo nacional de 1930, que, por sua vez, ¢ focada enquanto
marco da histéria de Goiania, a partir da qual investiu-se no movimento Marcha para o
Oeste, imprescindivel para a construc¢do do municipio, analisando o conseqiiente
surgimento do Nucleo Pioneiro de Goidnia, criado sob a égide da cidade de
Campinas/Goias. Ha, entdo, uma abordagem do Mercado Central de Goiania, perpassando
pelas questdes de memdria e identidade goianiense. Enfoca-se alguns mercados brasileiros,
para, assim, analisar o Mercado Central, desde sua histdria, sua crise atual, chegando no
proeminente projeto de sua revitalizagdo. Para concretizacdo de tal projeto € apresentada
sua metodologia, bem como seu referencial tedrico acerca de patrimonio e turismo cultural.
Com isso, espera-se como resultado a revitalizacdo de atividades culturais; maior ntimero
de visitas ao mercado; aumento das vendas e, como conseqiiéncia, aumento dos lucros;
novas oportunidades de emprego; melhoramento das dependéncias fisicas; ocupacdo do
terceiro piso; reconhecimento da populacdo local do mercado como patrimdnio;
melhoramento da relagdo entre os moradores e os turistas; melhoria da qualidade da
experiéncia turistica local; aprimoramento da gestdo local do patrimdnio cultural; e
estimulo na conservagdo e preservacdo da heranca cultural através da arte local, tradig¢do e

costume.

Palavras-chaves: 1. Mercado. 2. Memoria e Identidade. 3. Patrimonio Cultural. 4. Turismo.



ABSTRACT

This work analyzes as the Central Market of Goiania, that one become in Cultural Patrimony
of this city, objectifying, therefore, to elaborate a project for the revitalization of the Central
Market, while cultural to be valued and preserved patrimony, either for the local community,
either for the tourists. For this, is carried through a historical briefing of the city of Goidnia,
capital of the Brazilian state of Goias, analyzing the development of the state since the flags
until the national Revolution of 1930, that, in turn, is focus as landmark of the history of
Goidnia while, from which invested in the movement March for the West, essential for the
construction of the city, analyzing the consequent sprouting of the Pioneering Nucleus of
Goiania, created under foundation of the city of Campinas/Goids. It has, then, a boarding of
the Central Market of Goidnia, passing for the questions of memory and goianiense identity.
Focus some Brazilian markets, for, thus, analyzing the Central Market, since its history, its
current crisis, arriving in the prominent project of its revitalization. For concretion of such
project its methodology is presented, thus as its theoretical reference concerning patrimony
and cultural tourism. With this, one expects as resulted the revitalization of cultural activities;
bigger number of visits to the market, increase of vends e, as consequence, increase of the
profits; new chances of job, improvement of the physical dependences; occupation of the third
floor, recognition of the local population of the market as patrimony, improvement of the
relation between the inhabitants and the tourists, improvement of the quality of the local
tourist experience; improvement of the local management of the cultural patrimony,; e
stimulation in the conservation and preservation of the cultural inheritance through the local

art, tradition and custom.

Key-Words: 1. Market. 2. Memory and Identity. 3. Cultural Patrimony. 4. Tourism.
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INTRODUCAO

A histéria relatada de Goids inicia-se com as bandeiras e marca-se com o periodo
aurifero e a decadéncia deste. Mais tarde, no século XX, a historia goiana ¢ marcada pela
Revolugdo de 30 que viabiliza a construcido de Goidnia.

O Mercado Central de Goiania surge em 1941, no Nucleo Pioneiro de Goidnia, poucos
anos depois da transferéncia da capital. Nele grande nimero de relagdes sociais sdo mantidas
e artefatos peculiares passam a ser comercializados. Dessas relagdes e desses artefatos surgem
referéncias culturais que vao delineando a identidade goianiense, ou a goianidade.

Mas, este mercado comega a passar por crises € sua revitalizagdo surge como
fundamental para preservar a memoria dessa referéncia inicial da época da construcido de
Goiania. Entdo, o objetivo deste ¢ analisar as melhores formas para se revitalizar o Mercado
Central de Goiania, elaborando algumas propostas para tal revitalizag¢do, ja que este ¢ um
notdério marco de construcao identitaria local.

Este projeto ¢ justificavel por serem factiveis acdes no presente, que irdo trabalhar a
apropriacdo do passado e a constru¢do do futuro. Com efeito, tais agdes podem viabilizar o
crescimento da economia, gerando, em um espaco novo, lazer e dinamizacao do turismo.

O referencial tedrico baseou-se nas nog¢des de histéria goiana de Palacin (1976a,
1976b), de memoria de Halbwachs (1999) e de Ecléa Bosi (1994), de Patrimonio Cultural de
Cecilia Londres Fonseca (1997) e de Aloisio Magalhaes (1985) e de turismo de Kadt (1979) e
de Lopes (2006). A metodologia contou ainda com questiondrios aplicados aos
permissiondrios do Mercado Central.

No primeiro capitulo € apresentado o referencial tedrico sobre as no¢des de patrimonio
e seu desenvolvimento ao longo do século XX no Brasil. Os referenciais teodricos aqui
analisados, como Aloisio Magalhides (1985), sdo relevantes no sentido de que a partir deles foi
abrangido o significado do patrimdnio cultural no Brasil, incluindo, os bens imateriais a nogao
de patrimonio. Por fim, analisa-se a potencialidade do turismo cultural com seus novos atores,
problematicas e impactos.

No segundo capitulo é produzido um breve histérico da cidade de Goiania que tem
como marco a Revoluc¢do de 30, a partir da qual Pedro Ludovico Teixeira ¢ eleito interventor
federal e funda a cidade de Goiania sob a cidade de Campinas/GO, que, por sua vez, ¢ aqui
discutida, assim como o Nucleo Pioneiro de Goiania.

No terceiro capitulo s@o analisadas questdes como memoria, passado e identidade. Ha,

entdo, uma analise de alguns mercados de produtos manufaturados no Brasil, chegando, pois,
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ao Mercado Central de Goidnia com sua histdria, suas problematicas e a necessidade de sua

revitalizagdo.

O capitulo quatro compde-se dos objetivos do projeto, seguido das justificativas,
chegando ao quinto capitulo com a metodologia do projeto, onde sdo apresentados os
programas, os resultados esperados, os impactos da ndo realizacdo do projeto, bem como o
custo total deste.

Enquanto o capitulo sete elucida os recursos necessarios para o projeto, o oito traz um
cronograma de atividades, chegando, por fim, a avaliagdo e controle para a devida

concretizagdo da revitalizacdo do Mercado Central.
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1 REFERENCIAL TEORICO

A palavra patriménio possui diversas designacdes, segundo diversos autores', porém o
intuito inicial desta descri¢do ¢ abordar a constru¢do da idéia de patrimdnio, com seu
respectivo desenvolvimento no Brasil e, por fim, ressaltd-lo em Goidnia. No segundo
momento, pretende-se levantar o fendmeno do turismo juntamente com sua diversidade de
modalidades no Mercado Central de Goidnia, mostrando este como um atrativo turistico de

grande significancia.

1.1 Patrimoénio

Etimologicamente patrimonio vem do latim patrimonium e esta associado a idéia de
uma propriedade herdada de pai ou de outro ancestral.

As pessoas mais antigas primeiramente guardavam objetos herdados por um ente
querido, o que se tornou uma pratica desenvolvida e transmitida para geragdes futuras; assim,
foi através do “colecionamento” que se teve a nogdo de patrimonio, no entanto esta idéia ndo
esta vinculada com a de propriedade. Essa abordagem confirma com Clifford (1985) que todo
e qualquer grupo humano exerce algum tipo de atividade de colecionamento de objetos
materiais, cujo efeito ¢ o de marcar um dominio subjetivo em oposi¢do a um outro
determinado. O resultado dessa atividade € precisamente a constitui¢do de um patrimonio.

Ja Marly Rodrigues (2003, p. 20) relata a nocdo de patrimdnio:

Como o conjunto de bens que compde a heranca social a qual cabe as
autoridades proteger; ela nasceu considerando a materialidade dos objetos,
seu poder de testemunhar o passado, de favorecer informagdes sobre ele e de
atrair ateng@o.

Lemos (1985) divide em trés categorias o Patrimonio Cultural, quais sejam, as
pertencentes a: natureza (clima, vegetagdo, acidentes geograficos); a técnicas (o saber fazer);
e aos artefatos. No que tange aos pertencentes aos artefatos, Lemos (1985) salienta que pode
ser compreendido como:

Aquilo que ¢ construido pelo homem com a natureza e o saber fazer, entdo

torna-se a propria constru¢do do homem, utilizando o seu entorno para
adequa-la a sua necessidade através da cultura (LEMOS, 1985, p. 10).

' cf. Fonseca (1997) e Magalhdes (1985).
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Entdo, o patrimdnio relacionado aos artefatos referel—sé a0 saber fazer.

E sabido que o patrimonio cultural deve ser preservado devido a sua importancia de
mostrar a uma sociedade sua cultura, arte e identidade; transmitindo, assim, o modo de agir,
pensar e sentir as geragdes futuras.

Lima Filho (2001) relaciona o patrimonio com a idéia de identidade e de construgdo de
nacdo, tal qual José R. S. Gongalves (2001) e Fonseca (1997).

Fonseca (1997) acredita que a geracdo e estabelecimento de regras e leis sdo
necessarios para a preservacdo do patrimonio do que ¢ de todos. Para a autora, a nocdo de
patrimonio tem relevado a importancia na construcao da identidade nacional.

Barbosa (2001) analisa a preocupagdo com a preservacdo do patriménio desde o

século XV até os dias atuais. Para a autora:

No século XV, ocorreram as primeiras medidas de preservagéo
empreendidas por Papas com a proclamacio de bulas, visando a protecdo de
edificacdes antigas e cristds. [...] Ate o século XVIII, As agdes deliberadas,
voltadas para a preservagdo de monumentos, eram ocasionais, e, quando
acorriam, eram realizadas pelos segmentos sociais dominantes, basicamente
a Igreja e a aristocracia, visando a conservacdo de seus bens. No entanto, as
ameacas de destruicdo e de perda de monumentos considerados de grande
valor historico passaram a despertar a atencdo da populagdo nacional para o
investimento na preservagdo (BARBOSA, 2001, pp. 68-9).

Entdo, no século XV a protecdo das edificagdes antigas foi pensada pelos papas, mas
até o século XVIII as preocupagdes com o patrimonio eram minimas, porém a ameaga a sua
destruico, gerou um quadro de reflexdes a seu respeito.

Um dos paises europeus que preocupou com a preservacdo e conservagdo do
patrimonio foi a Franca, que por meio da lei de 31 de dezembro de 1913 declara o bem
patrimonio nacional e estabelece regras que impedem sua alteracdo, mutilacdo ou destruigao.

Segundo Magalhaes (1985), a concepg¢do diversa do patriménio no mundo ocidental
foi associada a idéias corpodreas e a preservagdo voltada para a selecdo, prote¢do guardada e
conservagdo das coisas. J4 no mundo oriental, o0 mais importante ¢ o conhecimento necessario
para produzir as expressdes materiais.

Marly Rodrigues (2003) esclarece que a heranga cultural brasileira, como um espago
de memdria social, é propria e especifica, na formagao histdrico-social brasileira. Tardiamente
percebeu-se, no Brasil, o patrimdnio como um elemento de memoria social; mas € o
patrimoénio sob esse viés que possibilita a inclusdo de bens materiais, antes impossivel no

conjunto de bens tombados por critérios de excepcionalidade material e o valor historico.
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Fonseca (1997) realiza um breve histérico da preservagdo do patrimonio histérico no

Brasil no século XX; que, por sua vez, tem seu marco inicial nos anos 20 com os modernistas,
dos quais Mario de Andrade se destaca por tornar-se Diretor do Departamento da Cultura do
municipio de Sdo Paulo (SP) e preparar um anteprojeto para a criagdo do Servigo do
Patriménio Histérico e Artistico Nacional (SPHAN). Entdo, a preocupacdo patrimonial
remontada nos anos 1930 se destacou pelo projeto que o poeta modernista Mario de Andrade
elaborou para o servigo do patrimdnio artistico nacional, em 1936. Nesse projeto, foi
ressaltada a categoria das artes arqueoldgicas e amerindia, que compreendia ndo apenas
artefatos colecionaveis, mas também as paisagens e o folklore. Dessa forma, no Brasil, a idéia
de patrimdnio ndo se compde apenas de edificios e obras de arte erudita, estando também
presente no produto popular.

Do Decreto Lei 25 de 1937 fortaleceu-se a prote¢do da memoria da nagcdo como
referéncia formadora da sociedade brasileira. Para o poeta modernista Mario de Andrade
(apud FONSECA, 1997, p. 205): “o tombamento ndo congela o bem cultural, ao contrario
garante a sua pulsacdo considera o bem de interesse social, cuida de seu registro e mantém a
referencia cultural”. Com a criacdo em Janeiro de 1937 do SPHAN e promulgacido do
Decreto-Lei n® 25, além de se ordenar e proteger o patrimonio histdrico e artistico nacional,
também foi instituida uma forte ferramenta para essa prote¢do, o tombamento (FONSECA,
1997).

Ao contrario dos Estados Unidos onde o direito privado se sobressai sobre o interesse
publico, no Brasil o tombamento mostrou-se como uma ferramenta que balanceava o direito
individual a propriedade e a defesa do interesse publico da preservacdo de valores culturais, ja
que o tombamento ndo passou a designar desapropriacdo, mas protegao.

Em meados do século passado, a contemporaneidade, os processos e a producio
passaram a incorporar a preocupacao patrimonial, tal fato acarretou no aumento da quantidade
de bens tangiveis e intangiveis, de modo que o patriménio cultural passou a configurar-se
como um dos fatores fundamentais no planejamento e ordenamento do crescimento das
cidades. Além disso, o patrimdnio cultural passou a ser visto como um instrumento de
asseveracdo da identidade de um grupo, passando a ser valorado (FONSECA, 1997).

A respeito da valoragdo, Lima Filho complementa Fonseca (1977) ao salientar que:

O patrimonio tem assim um significado de valor. E ¢ essa nogdo valorativa
que conduz o homem ao passado, selecionando memorias que buscam ser
um ‘contradiscurso’, uma reagdo a situacdo de destrui¢do desse patrimonio.
(LIMA FILHO, 2001, p. 91)
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Entdo, a nogdo valorativa € uma reacdo a destrui¢cdo patrimonial.

A publicagdo em 1985 da obra E friunfo? de Aloisio Magalhdes (falecido trés anos
antes) registra ndo somente suas idéias, mas suas agdes frente aos organismos federais de
cultura. O autor salienta que, no final da década de 70, mormente, a partir da fundagdo da Pro-
Memoria, a categoria patrimdnio expandiu-se e passou a incluir ndo apenas monumentos
arquitetonicos, arte erudita, como também documentos, artesanato, festas, arte popular, etc.
(MAGALHAES, 1985).

Uma das grandes problematicas nesse periodo passou a ser a decisdo e/ou eleicdo de
certos “bens culturais” em detrimento de outros utilizando os como elementos representativos

de uma cultura. A esse respeito o autor salienta que:

Uma cultura é avaliada no tempo e se insere no processo historico ndo so
pela diversidade de elementos que a constituem, ou pela qualidade de
representacdes que dela emergem, mas sobretudo por sua continuidade
(MAGALHAES, 1985, p. 17).

Entdo, a avaliacdo de um bem enquanto cultural passa pela continuidade temporal.

Na década de 1970, o patrimdnio imaterial ganhou destaque com a criagdo do Centro
Nacional de Referéncia Cultural, fora da area cultural, na area econémica e industrial, unindo
governo federal e elite intelectual; este centro cultural foi liderado por Aloisio Magalhaes, que
era designer e buscava identificar e proteger as tecnologias patrimoniais do Brasil. Tal centro
buscava identificar o saber e o fazer popular que moldavam a identidade de certas
comunidades. Foi nessa época que se desenvolveram varios projetos como a protecido a
tecelagem de Minas Gerais, a producdo de vinho de caju na Paraiba e a ceramica popular de
Tracunhaem em Pernambuco, entre tantos outros 6rgaos.

Aloisio Magalhaes (1985) preocupou-se, ainda, com a relagdo entre preservagdo da
cultura latina e a inclusdo das classes populares, detentoras principais de seu patrimonio

imaterial:

N3ao acredito que para resolvermos os problemas economicos dos paises em
desenvolvimento seja indispensavel, seja condicdo basica, perdermos nossa
latinidade.Ao contrario. Mas também nio posso aceitar que para mantermos
nossa latinidade deixemos de lado o problema econémico e continuemos
debaixo de riscos terriveis da pobreza, da miséria e da morte
(MAGALHAES, 1985, p. 94).

Entdo, para resolver os problemas econdmicos e sociais ndo se pode perder uma

identidade, mas antes de qualquer coisa € preciso buscar uma solugao.
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No Brasil, ap6s a Convencdo do Patrimdnio Mundilal,I Crujltural e Néltural da UNESCO

em 1972, paises do terceiro mundo reivindicaram a realizacdo de estudos para a proposi¢do
em nivel internacional de um instrumento de prote¢do as manifestacdes populares de valor
cultural. No entanto, em um momento mais recente o, chamado, patrimdnio de pedra e cal,
recebeu uma nova qualifica¢do, onde estdo incluidos: as lendas, as festas, as religides, as
formas de medicina popular, a musica, os vocabularios, a culinaria, os provérbios as técnicas
os contos, os ditos, e outros. Esse patriménio abrangente “é usado nio somente para
simbolizar representar ou comunicar ¢ usado para agir. O patrimonio de certo modo constroi
as pessoas” (GONCALVES, 1996, p.23). Portanto, através do patriménio somos universais €

particulares.

1.1.1 O Patrimoénio em Goidania-GO

O patrimonio cultural em Goiania possui varios vieses, como as memorias
goianienses, o saber fazer dos artefatos, bem como o patrimonio arquitetonico, caracterizado,
nesta cidade, pela art deco, que surgiu na Europa e se expandiu para as Américas do norte e
sul, inclusive no Brasil a partir dos anos 20. Em Goiania o apogeu da art deco deu-se nas
décadas de 30 e 50, principalmente nos edificios publicos conferindo uma interessante
monumentabilidade (UNES, 2002).

Este estilo manifesta uma nova maneira de enxergar o mundo em fung¢do de toda
revolugdo tecnoldgica que acontecia no periodo. Gettlio Vargas, ao lado de Atilio Correia e
Godoy, projetava em Goidnia ideais modernistas com um estilo arquitetonico inspirado na
Franca, sobretudo, Versalhes e numa exposi¢do internacional das Artes decorativas em Abril
de 1925 (na Franga) (idem).

Primeiramente foi mais ligado ao design, porém transformou-se em uma proposta de
reformular os conceitos estéticos impostos pelo art naveau ou pelo ecletismo. Em suas
caracteristicas principais predominam as linhas retas, a horizontabilidade, a simetria, a
limpeza ornamental, a sobriedade, a centralidade e o escalonamento, todos signos da art decd,
que contribui para uma nova arquitetura de poder, que estd longe das dimensdes e dos
volumes exagerados, e sim da composicdo estética do conjunto e da configuragdo espacial
(idem).

Yazigi (2001, p. 80) lembra, porém que: “Como qualquer item de civilizagdo, a

arquitetura modifica-se, e muito, com presenca de novas tecnologias e materiais,
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disponibilidade de pregos, costumes etc”. Entdo, a arquitetlurla de Goiania foi transformando-
se ao longo do tempo.

Em Goiania, foi solicitado o tombamento das obras mais antigas da cidade, e ja
reconhecidas, foram tombadas pelo Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional
(IPHAN, 2006) através da portaria n. 507, de 18 de novembro de 2003, compreendendo os
seguintes bens:

» Coreto da Praga Civica;

> Fontes luminosas;

» Forum Tribunal de Justica (atual Secretaria de Estado do Trabalho);

» Residéncia de Pedro Ludovico Teixeira (Atual Museu Goiano Pedro Ludovico
Teixeira);

» Edificio do antigo Departamento Estadual de Informacdo (atual Museu Goiano
Zoroastro Artiaga);

» Obeliscos com luminarias;

» Palacio das Esmeraldas, moradia oficial do governador e de sua familia;

» Edificio da antiga Delegacia Fiscal (atual Delegacia de Adm. GO/TO do
Ministério da Fazenda);

» Edificio da antiga Chefadura de Policia (atual Procuradora Geral do Estado);

» Edificio da antiga Secretaria Geral (que atualmente abriga o Centro Cultural
Marietta Telles Machado e a Agéncia de cultura Pedro Ludovico Teixeira AGEPEL);

» Torre do relogio situado no canteiro central da extremidade sul da Avenida Goias;

» Edifico do Tribunal Regional Eleitoral.

De acordo com o dossi€¢ de pedido de tombamento federal (IPHAN, processo nimero
1500-T-2002) este grupo de 12 imoveis foi denominado “Conjunto da Praca Civica”.

O conjunto, considerado o marco zero da construcdo, foi inaugurado em 05/07/42,
formado também por pracas de convivéncia, contendo fontes luminosas e jardins. Tendo sido
tombados também:

» Edificio do Colégio Estadual Lyceu de Goiania;

Edificio antigo Grande Hotel;

Edificio Teatro Goiania;

Edificio da antiga Escola Técnica Federal de Goiania;
Edificio da antiga Estacdo Ferroviaria de Goidnia;

Mureta e trampolim do lago das rosas;

YV V.V V V V

Edificio do antigo Palace Hotel;
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» Edificio da antiga Subprefeitura e do Férum de ICélmr[;inas; N -

» Tragado varios dos nucleos urbanos pioneiros (IPHAN, 2006).

Enfim, Goiania, apesar de ser uma cidade relativamente nova, possui 72 anos com
uma arquitetura Art Deco que representa uma valorizada inser¢do na histéria politica-
econdmica- social e cultural do Brasil e do mundo (IPHAN, 2006).

Segundo Pedro Wilson Guimardes no Dossié de Tombamento no Volume I (apud
IPHAN, 2006), o ato de contar a historia goianiense consiste em um ato de civilidade de
respeito e agdo civica, ja que conhecer e reconhecer a histéria local é um viés de possibilidade
de construcdo de uma sociedade ética e saudavel.

No Brasil, a preocupagdo com o patrimonio, em seu desenvolvimento, foi dividida em
duas etapas. Primeiramente, o caracterizado de pedra e cal que eram os monumentos
religiosos, prédios, enfim, as obras feitas de tijolos. J4, em um segundo momento, Aloisio
Magalhdes (1985) caracterizou os bens imateriais, ou seja, 0os bens intangiveis, que sdo as
lendas, as festas, as religides, as formas de medicina popular, a musica, os vocabularios, a
culindria, os provérbios, as técnicas os contos, os ditos e outros. Fazendo uma relagdo com o
Mercado Central de Goiania, 0 mesmo possui 0s bens materiais que sdo a estrutura fisica e o
que ¢ vendido de modo geral (Doces, queijos, carnes, peixes, calcados, raizes, entre outros) e
os bens imateriais que € o saber fazer das empadinhas de camardo, do pastel, da mistura de
temperos, da medicina popular (que sdo as variedades de raizes que sdo utilizadas para a cura
0s contos, encontros e as vivéncias), enfim, dos bens vendidos de forma geral.

O Mercado Central, portanto, possui suas especificidades com iguarias que refletem a
cultura goiana. Segundo Aloisio Magalhaes (1985, p. 5): “O universal ndo ¢ o igual”, assim, a

cultura brasileira ndo € eliminatdria, mas somatoria.

1.2 O Turismo Cultural

Antes de se pensar em turismo cultural, vale pensar no que vem a ser turismo. Para

Frank M. Go apud Bissoli (1999):

O turismo pode ser definido como o movimento de individuos e grupos de
uma localizagdo geografica para outra por prazer e/ou por negocios, sempre
em carater temporario; o atendimento das necessidades dos viajantes, seja
em transito ou no destino, e os impactos econdmicos, sociocultural e
ecoldgico que tanto os turistas como o setor turistico provocam nas areas de
destino (FRANK M. Go apud BISSOLI, 1999, p. 23).
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O turismo, entdo, ¢ o movimento de individuos que pode causar impactos sob o

patrimonio visitado, levando-nos a recorrer a sua preservacdo. Barbosa (2001) remonta a idéia

de preservacdo com a transformagio do patrimonio em consumo turistico.

Ao remontar a histdria, observa-se que a idéia de preservagdo de
monumentos possui uma ligagdo muito forte com os sentimentos religiosos ¢
de devogdo em relagcdo as reliquias. Encontra-se ainda presente o aspecto
simbodlico que liga o apego a uma comunidade. Ha, de fato um atributo
divino muito grande que faz com que as pessoas agreguem significados
misticos aos objetos. Todos esses valores profanos atribuidos serdo
transformados em objetos de consumo turistico com a “turisficacdo” dos
lugares (BARBOSA, 2001, p. 68).

O turismo como conhecemos hoje inicia-se na segunda metade do século passado, mas

Conforme Ruschmann (1997):

A palavra “turismo” surgiu no século XIX, porém, a atividade estende suas
raizes pela historia. Certa forma de turismo existe desde as mais antigas
civilizagdes, mas foi a partir do século XX, e mais precisamente apos a
Segunda Guerra Mundial, que ele evoluiu, como conseqiiéncia dos aspectos
relacionados a produtividade empresarial, ao poder de compra das pessoas ¢
ao bem-estar resultante da restauragdo da paz no mundo. [..] Até
recentemente, a participagdo do turismo estava restrita a uma elite que
dispunha de tempo e de dinheiro para realizar suas viagens (RUSCHMANN,
1991, p. 13).

Entdo, as raizes do turismo remontam as antigas civilizacdes, mas € apds a Segunda
Guerra Mundial que ganha uma nova configuragio e passa a ser acessivel a varias classes.

Quanto a importancia econdmica, mas também social do turismo, Hall salienta que:

O turismo ¢ hoje uma importante area de interesse académico,
governamental, industrial e politico. Embora a afirmag@o de que ele ¢ a
maior area de atividade econdmica do mundo seja uma verdade muitas vezes
citada, o turismo € importante s6 por seu tamanho em termos de pessoas que
viajam, numero de empregados ou quanto dinheiro leva até um certo destino,
mas devido ao enorme impacto que exerce na vida das pessoas e nos locais
em que elas vivem e devido a forma pela qual é significativamente
influenciado pelo mundo que o rodeia (HALL, 2004, p. 17).

Lopes (2006) salienta a importancia do turismo cultural como fortalecedor das

identidades locais. Para a autora:

Se por um lado o turismo cultural reafirma identidades locais, ao promover
uma oferta diferenciada, essencialmente baseada em informacdes e
representacdes decorrentes do resgate da memoria da comunidade local. Por
outro lado, impulsiona a evolugdo do sistema cultural local, ao promover o
contato entre diferentes culturas evidenciando novos elementos culturais que
serdo ou ndo incorporado pela comunidade (LOPES, 2006, p. 1).
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O turismo cultural mostra-se importante, dentre outros fatores, pelo enriquecimento,

tanto para receptores como visitantes, pelo enriquecimento cultural proveniente desse
encontro de culturas. Assim, analisar essa forma de turismo remete a refletir sobre cultura.

Conforme o dicionario Aurélio (2006), a palavra cultura pode ser definida como um
complexo dos padroes de comportamento, das crencas, das instituicdes e dos valores
espirituais e materiais transmitidos coletivamente e caracteristicos de uma sociedade,
civiliza¢do. Segundo Bosi (1992), cultura é o conjunto das praticas, das técnicas, dos simbolos
e dos valores que se deve transmitir as novas geracdes, garantindo a reprodu¢do de um estado
de coexisténcia social. No entanto, vale ressaltar que, através das técnicas e dos valores, é o
homem o responsavel por construir elementos culturais.

O turismo cultural, segundo Funari e Pinsky (2003), ¢ o movimento de pessoas por
motivos essencialmente culturais tais como excursdes culturais e de artes cénicas, viagens a
festivais e outros eventos culturais, visitas a lugares ¢ monumentos, viagens para estudar a
natureza, folclore ou arte e peregrinagdes.

O turismo cultural pode ser visto como uma segmenta¢do do mercado em fungédo de
diferentes grupos de demanda turistica, cuja principal motiva¢cdo encontra-se no plano da
histéria, arte, ciéncia, costumes, tradi¢des, todos elementos formadores do complexo
chamado, cultura.

Esta segmentagdo turistica comecga a existir no Brasil desde o inicio do processo de
organizacdo turistica na década de 50, entdo a memoria e a arte passam a engajar os atrativos

turisticos, conforme explica Andriolo:

O processo de organizagdo do turismo brasileiro inicia-se nos anos 50, com
o surgimento de pacotes que incluiam no prego inicial diversos pormenores
da viagem como o transporte, a hospedagem, etc. Ao longo dessa década
podemos verificar o primeiro enquadramento dos elementos da cultural,
como a memoéria e arte, como parte integrante dos atrativos turisticos
(ANDRIOLO, 1998, p. 82)

Melo Neto (2003) salienta que € preciso pensar na preservagdo do patriménio cultural
versus promog¢do cultural com eventos, que para promoverem o patrimonio histérico-cultural
tendo o consumo cultural com cerne, busquem promover a¢des educativas, sociais e
comunitdrias e projetos culturais, acarretando em acesso do cidaddo aos bens e servigos da
cultura. Dessa forma, o evento porta acdes transformadoras, de extensdes cultural e
diversional, agregando valor cultural aos bens de valor histdrico e de valor sdcio-econdmico e
politico para a comunidade. Entdo, o evento pode institucionalizar-se como um bem cultural,

ganhando vitalidade econdmica prépria e tornando-se parte do patrimonio cultural da cidade.
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Relembrando o passado proximo, o turismo cultural passou por inimeras mudangas,

dentre elas devemos dizer que os turistas culturais somente vislubravam a cultura do destino,
que era em especifico os museus, monumentos ¢ os festivais artisticos. Nos dias atuais, a
concepgdo mudou, o produto turistico vem se intensificando e modificando, ao lado da cultura
popular, tanto do ponto de vista espacial e temporal quanto de conteudo dos atrativos.

Sancho (2001) adverte que os atrativos sdo um dos principais componentes do sistema
turistico. Leiper (apud SANCHO, 2001, p. 21) afirma que: “os viajantes se deslocam da
regido de origem até o destino turistico, porque ali é onde encontram os atrativos que desejam
conhecer”. Porém, Sancho (2001) lembra que ndo se pode confundir os atrativos com os
recursos naturais, culturais, etc, pois estes ultimas fundamentam o desenvolvimento posterior

da atrag¢do. Para Sancho:

Assim pode-se oferecer as praias, as montanhas ou a historia de um pais,
mas, a ndo ser que estes elementos estejam situados em localidades
acessiveis e validas para exploragdo turistica, ndo podem ser considerados
realmente atrativos turisticos (SANCHO, 2001, p. 121).

Entdo, ¢ a partir dos recursos naturais ou culturais que ¢ ou ndo possivel haver a
atracdo turistica.

A grande maioria dos turistas, ditos culturais, ¢ composta por mulheres com uma faixa
etaria de 29 anos. Nos despertando para uma populagdo jovem que € uma unido forte entre
consumo cultural e educag@o. Pessoas com alto grau de instrugdo tendem a consumir mais
cultura ndo somente a erudita, mas a cultura popular (PEARC; BUTLER, 2002).

Segundo Barbosa (2001), o turismo mais cultural € aquele praticado por professores,
técnicos, pesquisadores, arqueodlogos, cientistas e estudantes, que em busca de novos
conhecimentos realizam viagens organizadas exclusivamente com esse fim. Embora, essa
idéia possa parecer elitista, vale citar que as que buscam essa segmentagao turistica tém maior
grau de instrugao.

A motivacdo principal desta segmentagdo turistica é o conhecimento e aprendizado de
novas culturas, ou seja, os turistas estdo em busca do novo, em uma mistura de ambiente,
historia e cultura. As pessoas querem ficar mais proximas com 0s nativos, trocar experiéncias
e vivéncias, no entanto as atragdes como museus, galerias € monumentos ainda sdo as mais
procuradas. Os autores salientam que, em geral, os turistas também tiram um tempo para
desfrutar dos recursos naturais como lazer e entretenimento (PEARC; BUTLER, 2002).

Deve ser ressaltado que houve, nas ultimas décadas do século XX, uma amplitude

maior no conceito de cultura empreendido por autores como Roque Laraia (1997), quem
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acredita que a esse vocabulo estd relacionado grande parte do que o ser humano aprende em

vida. Assim, muda-se a idéia de consumidores de cultura.

Portanto, os novos consumidores de cultura, envolvem tanto os antigos intelectuais,
citados por Barbosa (2001), que somente procuravam a cultura erudita, quanto os turistas
citados em Pearc e Butler (2002), que privilegiam desfrutar a cultura popular e os recursos
naturais, como lazer e entretenimento. Assim, € possivel analisar o publico alvo do turismo
cultural a partir dessa nova concepg¢do dos novos turistas culturais.

Assim, a motivagdo do turismo cultural depende mais dos turistas como elementos
ativos do que da cultura dos receptivos que eles visitam, para simples oportunidade de
constatacdo de realidades estranhas pode ser insuficiente para que elas se tornem de fato
conhecidas (SERRANO; BRUHNS; LUCHIARI, 2000).

Contudo, uma relevante questio analisada por Funari e Psinky (2003) é que a presenca
fisica e o despreparo intelectual de visitantes inaptos® podem tornar-se motivos de ameaca ao
proprio sentido cultural do nucleo que os recebe, principalmente se este ndo for muito
conhecido em sua importancia, pois a influéncia de visitantes e turistas despreparados e
inaptos pode transformar as oportunidades de conhecimento em ocasides de destrui¢cdes ou
pelo menos de riscos ao patrimonio. O estado de conservagdo e os cuidados dispensados a
maioria das cidades historicas brasileiras confirmam, por outro lado, que tem-se restringido o
conceito de cultura ao de arte; originando, pois, um resultado artificial que mostra as pessoas,
sob o rétulo de “folclore” ou tipico, uma cultura inventada por experts, chegando ao ponto de
contratar pessoas para ficarem vestidas de indio, onde ndo ha mais aborigines.

Conforme Rodrigues (1999), a atividade turistica como setor organizado tem
apresentado crescimento em todo mundo, possibilitando novos olhares para as diferentes
formas de viver, além de gerar fontes de renda e possibilidades. O turismo cultural para um
pais representa a descoberta de suas variadas manifestagdes culturais, assim como surgimento
de pequenos negdcios e desenvolvimento local.

Rodrigues (2002) analisa o turismo alternativo’ como fator de desenvolvimento local,
considerando viavel econdmica e socialmente esta modalidade de turismo. Porém, o
desenvolvimento ndo é s6 econdomico, ao contrario, o desenvolvimento sociocultural, mostra-

se pungente no turismo. Richter (2002, p. 135) acredita que o turismo historico-cultural:

? Inaptos, a que os autores se referem, esta relacionado com a questdo da passagem do turista por um processo de
educacdo patrimonial.

3 O turismo alternativo ¢ considerado como uma fuga da padronizagio da oferta e dos servigos, de acordo com
DIAS (2003, p. 16): “no turismo alternativo predominam as atividades que buscam maior contato com a
natureza, com o agroturismo, ecoturismo, espeleoturismo, turismo de aventura, montanhismo, canoagem, etc”.
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“parece ser potencialmente uma forma importante de desenvolvimento; por exemplo, como

fonte de identidade nacional ou de comunicacdo e socializagdo politica”. Entdo, o turismo
pode sim ajudar no fortalecimento da identidade, gerando desenvolvimento sustentavel, ndo
apenas no sentido econdmico, mas socio-cultural.

As atragdes turisticas sdo divididas por Ruschmann (1997) em duas categorias: as
naturais (paisagem, clima, vegetacdo, florestas e vida animal) e as artificiais (edificagdes,
pragas, monumentos, etc.). Assim, o Mercado Central de Goidnia se enquadra nas atrag¢des
turisticas artificiais.

Estas classificacdes podem ser subdivididas conforme a localiza¢do das instalagdes e
de acordo com os eventos, que, por sua vez, sdo peridodicos. Os eventos sdo utilizados com o
intuito de aumentar a imagem do destino conforme a demanda dos turistas, segundo Lopes
(20006).

As atragdes tornam o local mais chamativo, fazendo com que os turistas sempre
retornem ao local devido as suas variedades de novidades, resultando, assim, em uma maior
protecdo contra o desgaste de uso. Porém, ¢ preciso ter cuidado para que os eventos
desenvolvidos nesses lugares ndo tragam, aos turistas, um mundo irreal, onde estes ndo véem
a cultura da comunidade anfitria, originando a perda de autenticidade estudada por Benjamin
(1969).

As atragdes servem como um recurso de lazer e recreagdo do destino provocando
interesse nos turistas. Contudo, um fator de grande importancia, que as atragdes precisam
estar atentas ¢ a preservacdo ambiental. Os impactos provocados pelos turistas podem gerar
um desconforto mediante a comunidade anfitrid gerando problemas como impactos
ambientais, além de excesso de multiddo, congestionamento de trafego, etc.

Como a grande preocupacdo estd na preservagdo do destino, entdo, segundo Lopes
(2006), ¢ importante disseminar informagdes sobre os impactos sécio cultural devido a
violagdo dos meios. um adequado recurso para tais disseminacdes esta na abordagem de uma
consciéncia educacional através de campanhas, ja que a legislagcdo ¢ considerada impratica.

Outros fatores de grande destaque sdo as atragdes comerciais, em que a compra €
uma atividade importante do turismo. O resultado esperado é obter lucros e na do capital
investido. A principal preocupagdo do setor comercial ¢ quanto a estrutura dos custos € a

sazonalidade. Em sintese, as atragdes sdo importantes para o turismo. As mesmas devem ser
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desenvolvidas de foram equilibrada gerando tanto ao local quanto ao turista uma satisfagao

tendo como base um turismo sustentavel”.

De acordo com o tema estudado, € possivel perceber que o Mercado Central de
Goiania tem como atrativo o recurso artificial cultural apresentado de forma evidente na
gastronomia tipica goiana e no artesanato, que atrai tanto a populagdo local quanto aos
turistas. O Mercado Central sobrevive através do setor comercial que se aplica a economia, a
qual depende da estrutura de custos e a sazonalidade.

Outro fator que devemos ressaltar ¢ que no mercado pode ser realizados eventos
culturais como mais uma oferta complementar. Criando orgulho nos permissionarios pelo seu
patrimonio, atraindo um numero maior de turistas, gerando mais venda, riqueza de

experiéncias por fim fortalecendo a identidade cultural local como um grande atrativo.

1.2.1 O Impacto Socio Cultural do Turismo

O turismo ¢ uma atividade predominantemente designada em funcdo do consumo,
que somente pode ser usufruida com o deslocamento do turista a um destino. Existe um
contrato direto entre a comunidade local e os turistas, gerando impactos positivos € negativos.
Por exemplo, pode-se observar as diferencas desde a vestimenta, a gastronomia, o modo de
falar, os estilos de vida e as atitudes ao visitarmos um lugar.

Quanto aos impactos socioculturais da atividade turistica, Sancho afirma que:

A atividade turistica ocorre num ambito em que entram em contato pessoas
de bagagens culturais e socioecondomicas muito diferentes, pois envolvem
deslocamento das pessoas e uma diferente da sua residéncia. Os impactos
sociocluturais, numa atividade turistica, sdo o resultado das relagdes sociais
mantidas durante a estada dos visitantes, cuja intensidade e duragdo sdo
afetadas por fatores espaciais e temporais restritos (SANCHO, 2001, p. 125).

\

Entdo, os impactos socioculturais estdo relacionados a conseqiiéncia das relagdes
sociais vivenciadas entre visitantes e visitados.

A teoria de Plog’s (apud LOPES, 2006) ¢ uma conjectura que considera que para o
devido desenvolvimento do turismo ¢ preciso considerar trés fatores, quais sejam: o

psicoldgico, o social e o sdcio-econdmico. A teoria de Plog’s abarca o aspecto psicologico do

* Quanto ao turismo sustentavel, Dias (2003, p. 75) salienta que: “para atingir a sustentabilidade de um destino
turistico, é necessario esfor¢o integrado dos diversos atores do processo: residentes, turistas, governantes,
empresarios, operadores etc., que buscardo integrar os recursos naturais e culturais num processo de
planejamento que estabeleca um desenvolvimento gradual e permanente diferente daquele tradicional, [...]”.
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turista, que se divide em: tilocéntricos, pertencentes a grupos aventureiros com alta renda que

buscam diferengas culturais; e os pscicocentricos, pertencentes a grupos econdomicos mais
baixos, que ndo sdo aventureiros ¢ procuram respaldo familiar.
Ja a base socioldgica do turismo é determinada pelos seguintes fatores:

» Idade: determinada pelo tipo de atividade do turismo adquirida.

» Educacdo: em média os aventureiros sdo pessoas com poder aquisitivo mais alto e,
por conseqiiéncia, com maior grau de instrugao.

» Nivel de renda: influencia na escolha do local de destino.

» Passado sécio econdmico: relata um habito de jovem para a vida adulta. Exemplo
disto sdo as criancas com um poder aquisitivo maior que freqiientam paises
estrangeiros, e, provavelmente, continuardo com esse padrdo através da fase adulta.

Kadt (1979), em um dos seus estudos, relata que o contato direto do impacto sdcio
cultural determina trés categorias:

» Quando o turista compra mercadorias e servigos do anfitrido;

» Quando o anfitrido e o turista compartilham uma instalagdo, tal como uma praia um
trem ou Onibus, restaurante e bar; e

» Quando o turista ¢ o anfitrido ficam juntos para o proposito primario da troca cultural.

Logo, o impacto refere-se, nas trés categorias, a trocas culturais.

Kadt (1979) realiza um importante apanhado de fatores positivos e negativos do
impacto provocado pelo turismo.

Os aspectos positivos consistem em:

» Preservagdo das habilidades artesanais da populagio;

» Enriquecimento da troca cultural entre duas populagdes distintas;

» Novas oportunidades de emprego acarretando nas mudangas dos habitos de consumo,
a localizagdo e o comportamento da populagdo local; e

» Estimulo na conservagdo e preserva¢do da heranga cultural através da arte local,
tradi¢do e costume.

Quanto as novas oportunidades de emprego,espera-se que com a valoriza¢do dos
referenciais culturais e identitarios locais, valorize-se os produtos e servigos locais, mudando,
o comportamento da populacdo, assim como seus habitos de consumo.

Ja os aspectos negativos sao:

» Comercializagdo a banalizagdo das artes, artesanatos, cerimOnias e rituais;

» Exclusdo da comunidade local em certas instalagdes de turismo;

» Quebra de tipos particulares de doengas de infecgdes;
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» Mudanga nos costumes e cddigos de conduta;
» Aumento da taxa de crime;

» Abusos de drogas e prostitui¢do; e

» Intrusdo da midia.

No que tange aos pontos negativos, a intrusdo da midia pode descaracterizar o espaco
cultural, apresentando um mundo de magias que diverge com a realidade.

Mas, sdo nestes pontos positivos e negativos que podemos averiguar a interface do
turismo cultural reafirmando, refor¢ando e legitimando os fatores benéficos, enquanto, por
meio de educagdo, se minimiza os impactos negativos do turismo.

Quanto aos aspectos negativos, Mc intosh, et al (1999) complementam Kadt (1979) ao
levarem em conta que o turismo cultural estd descaracterizando o local através de recursos
tecnoldgicos avangados como shows, espetaculos, mega eventos, gerando a, ja citada, falta de
autenticidade.

Com respeito a economia e os efeitos negativos, Ruschmann (1991) salienta que:

A competitividade e rentabilidade das empresas turisticas estardo baseadas
na economia de escala, nos sistemas de lucro, na segmentag¢do dos mercados
e na fidelidade dos clientes. Além disso, o turismo impessoal e de massa
devera ceder lugar ao high tech, high touch |...] nos paises desenvolvidos, as
viagens turisticas ja consolidaram seu valor socioecondmico, que, com o
passar dos anos, ja se caracteriza como um “direito ao lazer”. Entretanto,
esse direito passa a ser questionado diante dos efeitos negativos ao meio
ambiente, provocados pelo afluxo massivo de turistas nas localidades
receptoras. [...] A questdo fundamental que se coloca nesse caso ¢ a
premente necessidade de controlar o crescimento quantitativo dos fluxos
turisticos em todo mundo, uma vez que os ecossistemas sensiveis ficam
irremediavelmente comprometidos quando se ultrapassam os limites de sua
capacidade de carga (carrying capacity) (RUSCHMANN, 1991, pp. 16-17).

Entdo, o controle do crescimento dos fluxos turisticos € necessario ao
desenvolvimento sustentavel. Quanto a essa forma de desenvolvimento, Barreto (2000) afirma

que:

Depois da Segunda Guerra Mundial, gerou-se no imaginario coletivo de
muitos paises ¢ expectativas de que o turismo traria beneficios econdmico-
sociais sem os prejuizos traduzidos outrora pela indastria, o que
provavelmente € a acusada de que, na atualidade, seja cobrado, do turismo,
um cuidado com o meio ambiente e uma fungdo social que foram
precisamente em legado da revolugdo de Manchester (BARRETO, 2000, p.
33).

Entdo, os impactos atuais do turismo s3o comparados aqui modelo de

desenvolvimento da Revolugdo Industrial.
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Outros impactos sdcio-culturais especificos do turilsrilor éﬁo, conforme Kadt (19‘7‘I9):
» Sexo, os turistas querem relaxar a sua moral sexual durante as férias;
» Crime, incluindo o trafico de drogas, roubo e violéncia;
» Saude, a comunidade local ¢ contaminada com doencas transmitidas pelos turistas
internacionais; €
» Comodizagdo e o estagio de autenticidade produtos turisticos que oferecam
autenticidade cultural.
Cooper et al (2001) sintetizam os impactos socio-culturais positivos e negativos

COmo:

O impacto sociocultural do turismo ¢ manifestado através de uma gama
enorme de aspectos, desde as artes e o artesanato até o comportamento
fundamental de individuos e grupos coletivos. Os impactos podem ser
positivos, como nos casos em que o turismo preserva o meio, ressuscita as
habilidades artesanais da populagcdo ou aumenta o intercAmbio cultural entre
duas populagdes diferentes. Os impactos também podem ser negativos, como
a comercializagdo ou a degeneracdo das artes e do artesanato ¢ a
comercializagdo de cerimOnias e rituais da populagdo anfitrid. Os impactos
podem prejudicar também o intercambio cultural, apresentando uma viso
limitada e distorcida de uma das popula¢des (COOPER et al, 2001, p. 202).

As solugdes quanto a transformacdo dos locais visitados em bens de consumo,
segundo Lopes (2006) seriam desenvolver um turismo sustentdvel através de limites e
diretrizes estabelecendo um férum de discussdo sobre o tipo de turismo desenvolvido no
local, de forma a observar suas limitagcdes econdmicas ecoldgicas e culturais. Ou seja, a
comunidade anfitrid deveria reconhecer os direitos culturais optando ou nao pelo turismo.

A avaliacdo dos impactos sdcio-culturais em um destino de ocorrer através da
pesquisa tanto dos turistas quanto dos residentes locais. Primeiro deve obter uma amostra
representativa da populagdo, em seguida, identificar quem ¢ o turista e, por fim, ¢ importante
submeter a pesquisa em diferente épocas do ano devido a sua temporalidade.

Segundo Mc Intosh et al (1999), ¢ importante notar que o turismo cultural pode
reafirmar identidades locais através de informacdes e representagdes como a gastronomia,
hospitalidade, o artesanato ¢ modo de pensar e agir de um povo, que sdo fatores culturais.
Para o autor, o turismo cultural cobre todos os aspectos da viagem mediante o qual as pessoas
aprendem sobre os costumes e idiossincrasias de cada um.

Conforme Lopes (2006), a construcdo do patrimdnio cultural ou natural é um
processo que agrega valor na experiéncia do visitante que busca a compreensao da histdria e

das caracteristicas culturais e naturais de um lugar. Além disso, ¢ através do reconhecimento
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do valor do patrimdnio, que a comunidade ou visitante estlirrllulraJ e promovg o entretenimento
com base no respeito a cultura local.

Morales (1998) afirma que a interpretacdo do patriménio € a arte de revelar in situ o
significado do legado cultural natural ou histdrico ao publico que visita esses lugares em seu
tempo livre. Essa interpretagdo passa por compreender determinados elementos culturais do
local visitado.

Uma das medidas que se deve tomar para estimular e promover os elementos
culturais do destino, segundo Mc intosh, et al (1999), sdo:

» Aplicar métodos e técnicas de fortalecimento do local;

» Melhorar o conteudo educativo e cultural do turismo;

» Conjugar atividades turisticas como eventos culturais; e

» Fomentar atividades educativas e culturais que se adaptam especialmente em baixa
temporada.

Com a promogao das referéncias culturais, o turismo pode, segundo Luchiari (1998,

p. 18), produzir uma série de fatores como:

O turismo pode reproduzir a natureza, a cultura e a autenticidade de praticas
sociais. Mas o que da sentido ao consumo deste simulacro ¢ a subjetividade
do individuo e dos grupos sociais que passam a valorizar a prdpria
reproducdo.

Entdo, o turismo gera sentido a subjetividade da comunidade local, que passa a
valorizar o que produz e reproduz.

E relevante citar José Luiz de Morais (2003), que sugere que na auséncia de politicas
publicas no ambito federal, estadual, ou municipal, devem ser elaborados, nas cidades, Planos
Diretores de Turismo, dos quais decorreriam politicas publicas locais definidoras de regras
que insiram o patrimonio nas preocupagdes didrias e promovam a cidadania.

Estas politicas publicas precisam levar em consideracdo fatores de diversas ordens.

Conforme Trigo (1999, p. 30):

Como turismo ¢ um ato de se percorrer o espago geografico do planeta e
como esse espago passa por mutagdes tdo profundas, é importante que os
estudos turisticos venham a se valer principalmente da geografia, da filosofia
e da economia para melhor interpretar seus dados e propor solugdes aos
inumeros problemas encontrados, mesmo os relacionados com a formagéo

de méao-de-obra especializada.

Entdo, a geografia, a filosofia e a economia precisam estar presentes nos estudos

turisticos.
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Estes estudos sdo relevantes, uma vez que abrem a discussdo de que o patrimodnio

precisa ser preservado.

Portanto, as discussdes sobre patriménio comeg¢aram no Brasil no final dos anos 20, sendo
que nos anos 80 intensificaram as discussdes acerca de patrimonio imaterial. Em Goiénia, no
Mercado Central, os bens culturais imateriais sdo expressos no saber fazer dos artigos
goianos, mas estes bens precisam ser difundidos, por meio do turismo cultural, que gera
impactos sécio-culturais, e que possui novos consumidores de cultura ou novos atores sociais
que realizam viagens em busca de conhecimento dos bens culturais de varias localidades.
Com esse novo cenario, as pesquisas sobre esse turismo precisam crescer, para que cresga

também a discussdo de preservagao patrimonial.



2 HISTORIA DE GOIANIA

Dirijo-me ao Brasil, ao ensejo da passagem do maior acontecimento ja registrado em meu
Estado. A ele, Brasil, entrego um grande ideal que se tornou em grande realidade - GOIANIA.
(Pedro Ludovico Teixeira, 1933)

A construgdo de Goidnia é o comego do futuro.
(Pedro Ludovico Teixeira, 1933)

Comecamos por dizer, sem preambulos, que falaremos de Goiénia, a maior cidade e
capital do Estado de Goias, abordando-a em seus aspectos histéricos e geograficos, pois para
se ter acesso a uma parte da totalidade cultural de qualquer cidade cumpre comegar por situa-
la no espago e nos seus diversos tempos. Nao pretendemos fazer aqui um tratado historico de
grande profundidade tedrica, ora embrenhando-nos em minucias, ora na exaustiva tarefa de
publicar datas, visto que este projeto ndo solicita tal empenho. Apenas queremos
contextualizar o objeto do nosso interesse académico. Para formalizar isso desdobraremos a

historia de Goidnia em periodos.

2.1 A Importancia da Revolucio de 30 na Historia Goianiense

A histdria de Goias perpassa pelo ciclo do ouro desencadeado, neste local, entre as
décadas de 30 e 80 do século XVIIIL Os paulistas Bartolomeu Bueno da Silva, Jodo Leite da
Silva Ortiz ¢ Domingo Rodrigues do Prado partiram para o sertdo e la fundaram arraiais,
como o de Sant’ Anna (1727), que depois tornou-se Vila Boa, e, mais tarde (1818), foi elevada
a categoria de cidade, chamando-se Cidade de Goids, capital da provincia com mesmo nome
(PALACIN, 1976a).

Sandes (2002) critica a importancia sobressaltada pela literatura do periodo aurifero,

que durou apenas cerca de 50 anos. Conforme o autor:

Ao discutir as etapas da constitui¢do da identidade regional, privilegiamos a
narrativa histdrica que assumiu a descoberta do ouro como ponto de partida
para a formagdo regional. Do nascimento de Goias como regido a sua ruina
decorre um tempo rapido, pouco mais de 50 anos. A segunda metade do
século XVIII ja ¢ sinalizada como momento de crise, cuja expressdo maior ¢
sentida no século seguinte. O rapido esgotamento do ouro foi incapaz de
sedimentar os elementos identificadores da nova sociedade. A memoria da
decadéncia sinalizou uma estratégia identitiria, na forma de estigma, que
ordenou os discursos sobre a regido entre os séculos XIX e XX. [...] A
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formagdo de um novo sentido regional ganhou impulso com a Revolugéo de

1930 (SANDES, 2002, pp. 24-25).

Entdo, para o autor a pequena faixa temporal do ciclo do ouro ndo ¢ o unico alicerce
dos aspectos da identidade da sociedade porvir.

Bertran (1994) reafirma Sandes (2002) ao analisar o Planalto Central passando por sua
pré-historia e analisando a formagao do espago regional, com as bandeiras e o surgimento das
vilas, o ciclo aurifero ndo possui destaque identitario.

Contudo, deve-se perceber que a queda do ciclo aurifero deixou marcas econdmico-

sociais até o século XX. Conforme Palacin e Sant’ Anna Moraes:

As trés primeiras décadas do século XX ndo modificaram substancialmente a
situacdo a que Goias regredira em conseqiiéncia da decadéncia da mineragéo
no fim do século XVIII. Continuava sendo um estado isolado, pouco
povoado, quase integralmente rural, com uma economia de subsisténcia
(PALACIN; SANT’ANNA MORAES, 1994, p. 91).

Este cendrio de isolamento e pequena densidade demografica sofreu alteragdes com o
advento da Revolugdo de 30 em plano nacional.

A Revolugdo de 1930 foi o movimento mais significativo dos anos 30. De carater
politico-militar, originou-se da unido entre a classe dominante descontente, os politicos e
tenentes derrotados nas eleicdes de 1930 que resolveram por fim ao sistema oligarguico’, que
caracteriza a Primeira Republica, ocorrida entre 1889 e 1930 (FERREIRA, 1989).

Palacin e Sant’Anna Moraes (1994) ressaltam que este movimento ndo poderia ter
sido uma revolu¢do popular ou de minorias com objetivos sociais, ja que a consciéncia social
era infima e carecia de organizag¢des de classe.

O movimento eclodiu, ao mesmo tempo, no Rio Grande do Sul e Minas Gerais, em 3
de outubro. No mesmo més, quase todos os estados brasileiros se renderam ao movimento,
ficando apenas Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Pard e Bahia vinculados ao governo federal, ora
sob o comando de Washington Luis. Para efetivar a vitéria plena, as forgas revoluciondarias
gauchas se deslocaram para Sdo Paulo, enquanto um grupo de generais exigia a rentincia do
presidente da republica, na entdo capital federal, Rio de Janeiro (FERREIRA, 1989).

Washington Luis foi cercado no palacio da Guanabara e foi preso no dia 24 de
outubro. No seu lugar ficou a Junta Provisdria do governo formada por dois generais e um

almirante. Porém subjugada pela pressdo politica das forcas revolucionarias gatchas, foi

> Conjunto de regras e praticas politicas que asseguram o predominio de um pequeno niimero de pessoas no
controle do Estado. No caso da Primeira Republica no Brasil, o controle era exercido por chefes politicos
estaduais e municipais que detinham poder econdmico e social em todos os niveis possiveis.
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obrigada a transmitir o poder a Getulio Vargas, em 3 de nlovlerhi)ro, data ciﬁe marca o fim da
primeira Republica e o inicio de um novo periodo da Historia do Brasil. Era o inicio da era
Vargas na politica brasileira (idem).

Em Goids, esse movimento oposicionista ndo havia tido for¢a, sendo que a
participacdo efetiva do estado limitou-se a a¢do pessoal do Dr. Pedro Ludovico Teixeira, que,
por sua vez, articulou-se ao movimento revolucionario, sobretudo com Minas. No dia 4 de
outubro de 30 reuniu 120 (cento e vinte) voluntarios no Tridngulo Mineiro e intentou invadir a
regido sudoeste de Goids, porém o grupo dispersou-se ¢ Pedro Ludovico acabou sendo preso.

Quanto a falta de forte oposi¢ao em Goias, Palacin e Sant’ Anna Moraes (1994) explicam que:

A falta de comunicagdes acentuava a impossibilidade do surgimento de uma
oposicdo organizada. [...] As elei¢des totalmente controladas pelo governo (o
que tirava toda a esperanca de derrubar o governo por meios legais), ¢ a agdo
da policia militar, tornando a vida dificil para os oposicionistas mais
recalcitrantes, completam a explicacdo da inexisténcia de uma oposi¢do
consistente em Goias (PALACIN; SANT’ANNA MORAES, 1994, p. 104).

Entdo, a dificuldade de comunicag¢do, o controle eleitoral governamental e a ag¢do da
policia sdo fatores que explicam a pequena participacdo de Goids neste movimento. Porém,
com o triunfo da revolugcdo em todo o pais ¢ comando pleno do governo federal, Vargas
demitiu todos os governadores de estado, colocando em seus postos interventores. Para Goias,
foi nomeado como interventor o politico goiano Pedro Ludovico Teixeira.

Um dos programas de acdo do governo de Getulio Vargas foi o movimento chamado

Marcha para o Oeste.
2.1.1 Investimento da A¢do Marcha para o Oeste: Goidnia

A linha politica nacional da Marcha para Oeste, proposta pelo movimento tenentista
e adotada pelo governo de Getulio Vargas, interessado em civilizar o sertdo foi a ancoragem
politica e financeira para o interventor de Goias, Pedro Ludovico Teixeira, poder anunciar a
mudan¢a da capital do estado, em 1932. Tal projeto foi considerado por Vargas um
investimento da a¢iio Marcha para o Oeste e ndio um gasto desnecessario (PALACIN, 1976b).

Porém, de acordo com Palacin (1976b), o lancamento oficial deste movimento
ocorreu, mais tarde, em 1938, ancorando o movimento da Marcha para o Oeste como um dos
grandes simbolos do governo de Getulio Vargas. Ao ser nomeado interventor federal, a Pedro

Ludovico Teixeira foi conferido o apoio pleno de Vargas para concretizar tal movimento. O
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antropologo Lima Filho (2001) complementa Palacin (1976|b)I afirmando qﬁé, a Marcha para o

Oeste tinha explicito o objetivo de traduzir-se em uma frente agropastoril.

A construgdo da capital em Goidnia era resultado da politica federal, junto a
proximidade com a linha de trem, com a impossibilidade de crescimento da antiga capital
Cidade de Goias em virtude do posicionamento geografico entre montanhas, bem como para
minar a for¢a politica da familia Caiado, expoente politica na antiga capital (CHAUL, 1988).

Em razdo das forgas politicas da antiga capital, de acordo com Arrais (2002), os
jornais silenciaram-se a respeito da transferéncia da capital como uma forma tatica de tentar
impedi-la, a despeito disso o discurso mudancista se fortalecia. Contudo, mesmo em meio a

tamanha resisténcia, o autor salienta que:

Ainda assim, na memoria daqueles que ficaram e resistiram a modernidade,
a construgdo de Goidnia e a transferéncia da capital era e permaneceria por
muitos anos como o simbolo de um tempo velho sendo engolido por um
Estado Novo (ARRAIS, 2002, p. 61).

Entdo, a transferéncia da capital era um simbolo do Estado Novo de Vargas
prevalecendo sobre a Primeira Republica (também chamada de Republica Velha).

Mas, segundo Monteiro (1938) era generalizada a opinido de que o atraso material do
Estado advinha, em grande parte, da inércia da velha capital e do ndo surgimento de um
centro urbano com aspectos necessarios a expansao.

Contando, portanto, com o apoio total do governo da republica, Pedro Ludovico
empregou uma equipe para planejar sistematicamente todo o processo da fundagdo da nova
cidade, inclusive um urbanista, o arquiteto Atilio Correia Lima, e um consultor, o engenheiro
Armando Augusto de Godoi.

O local escolhido para o nucleo pioneiro foi delimitado as margens do corrego
Botafogo, nas terras das Fazendas Criméia, Vaca Brava e Botafogo, pertencentes ao
municipio de Campinas. Para construir a cidade, Pedro Ludovico contratou a firma Coimbra
Bueno e Cia.

Da prancha de Atilio, linhas modernistas de influéncia francesa tragaram trés avenidas
abertas em leque para definir dois centros distintos para a cidade: administrativo e o
comercial. O sistema viario foi representado por avenidas largas com sistemas de
estacionamento definidos no sentido de criar ambiente propicio para o comércio. Projetou-se
um setor industrial proximo a estagdo ferroviaria. Destinou-se para a zona residencial uma

area distante do movimento do centro.
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Distribuiu-se por toda regido jardins e bosques. Delimitou-se de forma

acentuadamente definida os setores: central, norte, sul, oeste e leste. Da consultoria de Godoi,
apods a saida de Atilio do programa para constru¢do da nova capital, a cidade ganhou ares do
urbanismo inglés. A pedra fundamental foi langada em 24 de outubro de 1933, como uma
homenagem a Revolu¢do de 30, porém a cidade ainda ndo tinha nome (PALACIN &
MORAES, 1994).

O semanadrio “O Social” promoveu um concurso em 1933 para escolher o nome da
capital. Em 1935, quando transferiu o poder executivo da cidade de Goias para a nova capital,
Pedro Ludovico Teixeira escolheu Goidnia®. A mudanca definitiva ocorreu em 1937,
entretanto Goiania foi apresentada ao Brasil somente em 5 de julho de 1942, data do seu
‘batismo cultural’, entre festas e congressos. Estava construida a cidade simbolo da politica
nacional da Marcha para o Oeste (PALACIN, SANT’ANNA MORAES, 1994).

Quanto ao batismo cultural, Barreto (2002) salienta que:

As celebragdes tinham o sentido de ver, perceber e sentir o simbolismo do
progresso viablizado por meio da constru¢do de uma nova capital em Goias.
Era preciso compartilhar essas imagens de forma coletiva e legitima-las,
conferindo as palavras, aos simbolos aos rituais ¢ a demonstracdo do
compromisso por Pedro Ludovico assumido. (BARRETO, 2002, p. 91)

Entdo, as celebracdes eram uma maneira de compartilhar coletivamente os ideais do
Estado Novo. Um fato relevante, porém, ¢ que neste contexto foi-se erigindo o Nucleo

Pioneiro de Goiania.

2.2 Nucleo Pioneiro de Goidnia e Campinas

O Nucleo Pioneiro de Goiania, hoje conhecido como Setor Central, cercado pelos
corregos Capim Puba, Botafogo e dos Buritis, constituindo um poligono que abrigava o
Centro e o Bairro Popular, estava diariamente recebendo novos habitantes, pessoas do interior
em busca de trabalho e estudos de qualidade. Do outro lado dos cdrregos, os setores Botafogo,
Vila Operaria e Norte Ferroviario cresciam de uma forma gigantesca para todos os lados. A
distancia que separava a cidade nova de Campinas, antiga cidade goiana que se tornou bairro,
deixou de existir. Abrimos aqui um paréntese para apresentar Campinas, cidade que serviu de

berc¢o para a nova Capital, hoje transformada em populoso bairro e chamada de Campininha.
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A cronica Caminhando na 24 de Outubro de José Mendonga Teles (1996) estabelece
uma descricdo de Campinas, onde eram desacostumados ao ritmo frenético dos carros e os

barulhos proveniente deles. Conforme Teles:

Ponho minha adolescéncia na carcunda e des¢o a 24 de Outubro em direc¢do
a Praca Joaquim Lucio. Nesse momento sou todo Campininha. Abro a porta
de minha sensibilidade e caminho por esta rua historica, que leva o nome da
data da fundagdo de Goiania. A 24 de Outubro que vejo € a vitrine de meu
bairro, e por isso ando por ela com a maior familiaridade, pois conhego todo
mundo, sei o nome das lojas e dos proprietarios. [...] Apds, o bar do Péo
Duro, a barbearia do Milton e do Gild, a Tabacaria O ponto, de Irineu
Miiller, onde sou balconista eterno, o Bar Esportivo, de Orlando Ferezin, o
bar do Facundo Pinto e o antigo prédio da esquina, onde por muitos anos
funcionou o velho Cine Campinas. Acho melhor parar por aqui. O barulho
dos carros, a polui¢do, e tudo virado ao avesso me atormentam. Ainda mais,
a saudade insiste em lacrimejar meus olhos! (TELES, 1996, p. 24).

A expressdo “Conheco todo mundo” sugere um modo de vida baseado em inimeras,
reunides, conversas e encontros.

Horieste Gomes, em Memorias da Campininha (2000), relembra os tempos iniciais da
construgdo de Goiania na cidade de Campinas. O autor realiza uma descri¢do da fauna e flora
locais e, em seguida, ¢ lembrado o Atlético Clube goianiense desde sua formagdo proveniente
do Campinas Futebol Clube, passando pelos pontos de encontro dos torcedores atleticanos
como o Bar do Fiore, até sua situacdo atual desfavordvel ao clube. O entretenimento ¢
ressaltado, sob a face das festas juninas, das lembrangas das cagadas, da passeata de ciclistas
na rua 24 de Outubro, dos circos, do cinema Cine Campinas, depois chamado de Cine
Tocantins, do footing ao redor da Praga Joaquim Lucio, das casas das mulheres-damas; assim
como sdo descritas as familias locais, bem como os tipos de rua e alguns recortes de
acontecimentos como: a chegada do caminhdo Internacional K-11, o batismo cultural de
Goiania, as piruetas do teco-teco de Felipe Alexandre, a queda do avido do Correio Aéreo
Nacional no vale do Capim Puba, os olhares namoradeiros na velha matriz de Campinas e no
colégio Santa Clara em frente a dita matriz, o desfile de Vargas em 1940 em Goinia, a
musica O Ebrio de Vicente Celestino no Cine Campinas, a miss Brasil em 1950, Jussara
Marques, aprendendo a nadar no pogdo do Péclat, o tiro-de-guerra impondo disciplina militar
no patio da Estacdo Ferroviaria de Goidnia, a militdncia politica socialista clandestina, o
congresso camponés-operario-estudante realizado em 1963 no Instituto de Eeducagido de
Goias e o medo a partir do golpe militar de 64. Contudo, no decorrer de sua obra também ha

lembrangas que lhe sdo desagradaveis, quais sejam: o assassinato do jornalista Haroldo
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Gurgel e assassinatos de motoristas de taxi (o que ficou conhecido como
7,65).

Com respeito a formagdo espacial de Goidnia, Gomes (2000) salienta que:

Do oeste baiano — Correntina, Santa Maria da Vitoria, Barreiras — temos
testemunho de vérias centenas de migrantes que ocuparam grandes areas
como o Botafogo, a Vila Nova e a Nova Vila. No ritmo de pioneirismo
vivido pelo crescimento acelerado da cidade surgiram bairros como a Vila
Coimbra (palco da primeira grande terraplanagem que presenciei em minha
infancia), Bairro Popular, Botafogo, Vila Nova, Nova Vila, Vila Operéria,
Fama, Criméia, Setor Norte Ferroviario, num primeiro momento.
Posteriormente vieram o0s Setores Bueno, Oeste, dos Funcionarios,
Aeroporto, Jardim América, e outras expansdes como os setores Sul,
Marista, Bela Vista, Macabira (hoje Setor Pedro Ludovico), Dergo, Cidade
Jarsdim, Palmito, Novo Mundo, entre outros que foram, rapidamente,
incorporados a paisagem urbanizada (GOMES, 2000, p. 31).

Assim, ¢ possivel localizar espacialmente a seqiiéncia em que foram sendo
construidos os bairros da nova cidade, de modo que ¢ possivel também notar que o
crescimento no numero de bairros decorre do aumento relevante no nimero de habitantes, o
que ndo implica em crescimento econdmico.

Embora, houvesse um crescimento demografico acentuado, até a década de 50 os
progressos na urbanizacdo ndo implicaram no desenvolvimento paralelo da industria, ao
contrario, em todo o estado o peso do setor primario da economia (agricultura e pecudria)
aumentaram nesta década. Nos anos 60 e 70 ndo houve uma mudanca significativa com

N .

relacdo a industria, embora tenha havido um acelerado desenvolvimento dos servigos
(PALACIN; SANT’ANNA MORAES, 1994).

No contexto formado pelo Nucleo Pioneiro estdo as edificacdes e costumes que
sustentam a memdoria soécio-cultural de Goidnia dos primeiros anos, garantindo-lhe uma
identidade propria, distinta das outras comunidades goianas dentro do cenario nacional: o
Joquei Clube de Goias, o Café Central, o comércio dos mascates’, as procissdes religiosas, o
footing® na Avenida Goias e finalmente, o Mercado Central, foco de nossa pesquisa, que,
segundo depoimento de Anna Ferreira Couto, 97 anos (2006): “tinha de tudo, desde agcougue
até vestido de noiva!”.

Das recordagdes de Gomes (2000) e de depoimentos como os de Anna Ferreira

Couto ¢ possivel perceber a intima relagdo entre a memoria, o passado e a afetividade, ambos

7 Nome pelo qual eram tratados os primeiros sirios e libaneses que vieram estabelecer, na rua 4, comércio de
roupas, tapetes e miudezas.
¥ Os rapazes se postavam nas cal¢adas para assistir ao ir-e-vir da mogas na avenida.
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reorganizados no esfor¢o da constru¢do de uma identidade prdpria, da qual discorreremos a

seguir.

No capitulo seguinte, examinaremos o espago privilegiado que o Mercado Central,
desde a sua fundagdo até os dias atuais, ocupa nesta relagdo entre memoria, passado e
afetividade, configurando-se como fator relevante na preserva¢do da identidade cultural de

Goiania e no desenvolvimento do turismo local.
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3 MERCADO CENTRAL DE GOIANIA

Mercado Central é o coracdo da cidade e vitrine das suas delicias.

(Autor desconhecido)

O Mercado Central de Goiania, situado no Nucleo Pioneiro de Goiania e fundado em
1941, cinco anos apds a transferéncia da capital, é um espaco pioneiro e que, pois, ¢ parte da

memoria e da construcdo da identidade local.
3.1 Memoria e identidade

Ao falar-se em memoria, um dos grandes expoentes analisados ¢ sempre Maurice
Halbwachs em sua obra postuma Memoria Coletiva editada em 1925, em que discorre da
lembran¢a como uma reconstrug¢do do passado coletivo, sendo o individuo um pedago de um
todo que forma essa memoria.

Para analisar a formagdo da memoria, Halbwachs langa mao de uma reflexdo sobre
lembrancas. Para o autor as lembrancas sdo construidas e reconstruidas apelando a

testemunhas:

Fazemos apelo aos testemunhos para fortalecer ou debilitar, mas também
para completar, o que sabemos de um evento do qual ja estamos informados
de alguma forma, embora muitas circunstancias nos parecam obscuras. Ora,
a primeira testemunha, a qual podemos sempre apelar, ¢ a nds proprios
(HALBWACHS, 1999, p. 25).

Aponta, o estudioso, que as lembrangas podem ser reconstruidas ou simuladas. De
modo que ha uma recorréncia a dados do presente nesta reconstrucao do passado. Conforme o

autor:

A lembranga ¢ em larga medida uma reconstru¢do do passado com a ajuda
de dados emprestados do presente, e além disso, preparada por outras
reconstrugdes feitas em épocas anteriores ¢ de onde a imagem de outrora
manifestou-se ja bem alterada (HALBWACHS, 1999, p. 71).

Além disso, para o autor:
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Nossas lembrangas permanecem coletivas, e elas nos sdo lembradas pelos

outros, mesmo que se trate de acontecimentos nos quais s6 nos estivemos
envolvidos, e com objetos que sé nés vimos. E porque, em realidade, nunca
estamos so0s. Nao ¢é necessario que outros homens estejam 14, que se
distinguam materialmente de nds: porque temos sempre conosco € em nos
uma quantidade de pessoas que ndo se confundem (HALBWACHS, 1999, p.
26).

Entdo, a lembranca depende do outro para fundamentar-se.

Ao se distanciarem os acontecimentos, eles passam a ser lembrados sob a forma de
conjuntos, em que alguns elementos sdo destacados, embora abranjam outros tantos, mas ¢
infactivel a enumeragdo completa desses conjuntos. Assim, o limite da clareza total ndo ¢
atingido.

As lembrangas podem ser simuladas ao expandir a percep¢do do passado, quando
entra-se em contato com as lembrangas de outros sobre pontos comuns. Contudo, todo o
processo de construgdo da memdria passa pelo referencial do sujeito, isto €, a memoria nio se
restringe a imaginagdo enquanto representacio historica exterior.

Com efeito, a memoria individual recorre a pontos externos ao sujeito, apoiando-se

nas percepgoes produzidas pela memoria coletiva. De acordo com Halbwachs (1999, p. 51):

Cada memoria individual ¢ um ponto de vista sobre a memoria coletiva, [...]
este ponto de vista muda conforme o lugar que ali eu ocupo, ¢ [...] este lugar
mesmo muda segundo as relagdes que mantenho com outros meios.

Halbwachs analisa ainda as divisdes do tempo empreendidas pelos grupos sociais,
sendo que a duracdo das partes fixadas, resulta de convengdes e costumes, e exprimem a
ordem em que as diversas etapas da vida social sdo sucedidas. Com isso, a individualidade ¢
submetida as medi¢gdes do grupo; conforme Halbwachs (1999, p. 92): "a sociedade,
obrigando-nos a medir sem parar a vida a sua maneira, nos torna cada vez mais inaptos para
fazé-lo da nossa." Assim, os grupos sociais vao construindo diferentes tempos, de forma que
ha tantos grupos quantas origens de varios tempos, sendo que nenhum tempo se impdem a
todos os grupos.

Quanto a memoria espacial vale ressaltar que para Halbwachs cada objeto ou espago
lembra uma maneira de ser comum de um grupo.

Um dos grandes nomes que analisaram Halbwachs com maestria é Ecléa Bosi em
Memoria e sociedade: lembrangas de velhos (1994). Nesta obra a autora explica, que a

lembranga para Halbwachs revela que:

Por mais nitida que nos pareca a lembranga de um fato antigo, ela ndo ¢ a
mesma imagem que experimentamos na infincia, porque noés ndo somos os
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mesmos de entdo e porque nossa percepcdo alterou-se e, com ela, nossas

idéias, nossos juizos de realidade e de valor (BOSI, 1994, p. 55).

Entdo, ha o uso de elementos de novo “eu” do presente ao se efetuar o processo da
lembranga. Para a autora, ao se relembrar faz-se uma critica do passado, que também
impossibilita revivé-lo:

Esse convivio de lembranga e critica altera profundamente a qualidade da

segunda leitura. A qual, s6 por essa razdo, ja ndo "revive", mas "re-faz" a
experiéncia da primeira (BOSI, 1994, p. 57).

As imagens evocadas possuem, conforme a autora, certas nogdes gerais, relacionadas
a linguagem e a filia¢do institucional, mas € em razdo de seu carater objetivo e transubjetivo,
que essas imagens resistem, transformando-se em lembrangas. Essas lembrangas em conjunto
vao formando a histéria de uma sociedade.

Para se reviver a historia de um grupo, conforme a autora:

Ao lado da historia escrita, das datas, da descri¢do de periodos, ha correntes
do passado que s6 desapareceram na aparéncia. E que podem reviver numa
rua, numa sala, em certas pessoas, como ilhas efémeras de um estilo, de uma
maneira de pensar, sentir, falar, que sdo resquicios de outras épocas (BOSI,
1994, p. 75).

Ecléa Bosi (1994, p. 77) adverte para a desvalorizacdo do passado, afirmando que:

Quando as mudangas historicas se aceleram e a sociedade extrai sua energia
da divisdo de classes, criando uma série de rupturas nas relagdes entre os
homens e na relacdo dos homens com a natureza, todo sentimento de
continuidade é arrancado de nosso trabalho. Destruirdo amanhd o que
construirmos hoje.

Esse processo histérico que a sociedade vai construindo estd relacionado, para Bosi
(1994, p. 441) a nocdo de identidade: "Mais que um sentimento estético ou de utilidade, os
objetos nos ddo um assentimento a nossa posi¢do no mundo, a nossa identidade".

Halbwachs também incita a nog¢do de identidade ao analisar a relagcdo entre memoria
e histdria, sendo esta tltima unica e primeira dindmica. A memoria € um conceito bastante
relacionado ao passado e a historia, confundindo-se com eles e, criando-se a partir deles. As
no¢des de memodria e historia podem configurar-se como ferramentas de analises dos
processos sociais relativos a interpretagdo do passado e a construgdo de identidades.

Uma relacdo que se estabelece ao se pensar em memoria ¢ a de memoria e
afetividade, de onde advém a memoria espacial halbwachiana, em que o espaco fisico da

construgdo das relagdes sociais € lembrado por esses atores sociais em um quadro fixo
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recorta como forma identitaria.

representado de forma distinta por cada sociedade, que I0
Assim, o afeto espacial do local em andlise advém de lembrancas recortadas e especificas da
comunidade goianiense, que constroem sua identidade por meio da relacdo entre o passado e a
memoria, bem como desta com seus afetos.

Dai, a necessidade de compreender as especificidades locais, para a analise da

formagdo e transformacdo das identidades regionais, sobretudo, da identidade da regido

analisada aqui.
3.1.1 A prosperidade goiana e a goianidade

Goiania prosperou rapidamente desde sua criagdo. Em 1950, tinha uma populagio
urbana de mais de 53 mil pessoas, fato admirdvel tendo em vista ter sido planejada para
apenas 50 mil. Esse crescimento acentuou-se nos anos 60, com a criagdo de Brasilia, fundacao
da Universidade Catdlica de Goids (UCG) e Universidade Federal de Goias (UFG); além
disso ja haviam sido instaladas na década anterior a ferrovia e a usina de Cachoeira Dourada.
Para Sandes (2002, p. 27): “Goiania, a partir da década de 60, crescia em ritmo acelerado, o
que ameacgava a identidade cultural da cidade”. Entdo, o autor relaciona o crescimento
desordenado a perda identitaria.

Sandes (2002) analisa a obra Caminhos de Goids: da constru¢do da decadéncia aos
limites da modernidade de Chaul (1997) afirmando que este acerta ao considerar a
inexisténcia da oposi¢do entre auge e decadéncia na historia do estado, porém, por outro lado,
tende a construir uma nova histéria calcada na modernizacdo como sentido regional.

Conforme Sandes:

A construgdo de ferrovias e da nova capital, identificadas como simbolos de
modernidade, acabou obscurecendo a inteligibilidade da regido no século
passado. Por outro lado, o desejo de construir o caminho da modernidade
ndo deixa de expressar a constru¢cdo de uma identidade afirmativa para a
regido (SANDES, 2002, p. 30).

Ao mesmo tempo que as ferrovias e a constru¢do da nova capital, simbolizando a
modernidade podem levar a perda de elementos identitarios, o desejo pelo moderno ¢ uma
forma de identidade.

Neste sentido, a dita “goianidade” ¢ expressa na reoorganizacdo da memoria e a

histéria regional. A esse respeito Sandes salienta que:
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O debate sobre o “ser goiano” ou “goianidade”, carrega consigo o desejo de

afirma¢do de uma identidade capaz de reorganizar a experiéncia histdrica ¢ a
memoria da regido. Mas o sertdo apartou-se de si mesmo. Ja ndo mais se
apresenta como experiéncia de uma vida rural distante da 16gica monetaria e
da acumulagdo de capital. A imagem do caipira permanece presente no
mundo cultural goiano: dos causos de Geraldino Nogueira ao uso da imagem
do Nércio da Capitinga nas campanhas politicas, pode-se constatar a
moderna presenga do caipira, representacdo de um sertdo domado e de uma
alteridade perdida. Portanto, ndo ha de fato uma contradi¢do entre as
representagdes tradicionais e modernas que redefine o mundo local:
desemprego, individualismo, violéncia, miséria e exclusdo rompem as
representagdes idilicas do sertdo goiano. Enfim, as tltimas décadas do século
passado ja anunciavam o que, no dias de hoje, podemos afirmar com certa
desilusdo: somos modernos (SANDES, 2002, p. 32).

Assim, o ser moderno de que trata Sandes (2002) é aquele em que a alteridade,
alicerce do processo identitario, se esvai deixando um individualismo e os estigmas do
sertanejo. Vale citar Lima Filho (2001) para quem a palavra sertdo carrega um simbolismo
em diversos ambitos, como o so6cio-econdmico e ideoldgico.

No final da década de 80, Goiania ja ganhava propor¢des de metropole e ja era o
centro de um pdlo de desenvolvimento agroindustrial. Neste momento comegaram a surgir
preocupacdes quanto a construcdo da identidade regional e o patrimonio cultural local. Para

Barreto:

Na conjuntura do final dos anos 80, portanto, a sociedade goiana se vé as
voltas com a constru¢do da identidade regional e com o seu patrimonio
histérico e cultural. Certamente essa preocupacio esta relacionada a um
novo momento politico € econdmico que transformou o estado de Goias em
polo de desenvolvimento agricola (com a produgdo de soja) e agroindustrial.
O acentuado crescimento da capital indicava a abertura de uma nova etapa
para a sociedade goiana. Esse sentimento exigiu a reorganizacdo do passado,
com o claro objetivo de preservar os marcos das mudangas orientadoras do
presente e do futuro (BARRETO, 2002, p. 94).

O crescimento da capital de Goias no final dos anos 80 passou a configurar-se em um
novo momento social, culminando na reorganizacdo do passado para a preservacdo dos
marcos das mudangas ocorridas desde sua fundagdo em 1937.

As desigualdades humanas em Goidnia, como na maioria das metrépoles de paises
subdesenvolvidos, foram aumentando de forma feérica, contudo, conforme nos ensina Levi
Strauss (1993), ndo se resolvem problemas de desigualdades sem se ater as diversidades das
culturas humanas. E os mecanismos de preservagdo do patrimonio cultural (como leis, regras

e acdes) s@o os que buscam se ater a essas diversidades culturais.
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3.2 Reflexdo acerca de alguns mercados brasileiros

O vocabulo mercado, do latim mercatu, tem o significado usual de um lugar onde se
vendem comestiveis e outros géneros; uma feira; povoagdo onde ha grande movimento
comercial; ou um centro de comércio. Mas seu significado formal na economia poder ser

designinado como:

A palavra mercado admite diversas significagdes. Pode ser entendida como o
lugar onde se efetuam transagdes como o complexo de relagdes entre
vendedores e compradores, como o estado ou situagdo da oferta e da procura
(GONCALVES, Reinaldo de Souza, 1976, p. 46).

O autor complementa que os mercados podem ser de produtos, de capitais e de mao-
de-obra (ou trabalho); sendo que o analisado mercado de Goiania refere-se a produtos.

No Brasil a idéia de mercado em um mundo moderno globalizado continua sendo um
nicho importante da tradigao.

Vale salientar que os mercados publicos sdo espagos democraticos onde a populacio
se encontra para desfrutar das iguarias e das diversas op¢des assim, estes ndo consolidam
apenas como local destinado a todas as classes sociais, que buscam produtos de qualidade,
mas também enquanto parte dindmica da memoria da historia das cidades. A corroboragdo
disto esta, via de regra, na consolidacdo dos mercados centrais como patrimdnio historico e
cultural em varias capitais.

Primeiramente, antes de abordar o mercado central de Goiania iniciaremos um
pequeno paragrafo relatando os mercados de Salvador (BA), Porto Alegre (RS) e Sdo Paulo
(SP), tendo como foco observar suas origens, problemas e, por fim, a revitalizacdo dos
mesmos.

O Mercado Modelo de Salvador pode ser definido como o maior shopping de
artesanato do Brasil, com sua multiplicidade de lojas onde podem ser encontrados os mais
variados tipos de artesanatos e produtos tipicos da Bahia contendo 02 restaurantes e diversos
bares e mini restaurantes. Este mercado ¢ disposto em 2 pisos que ocupa o prédio de estilo
neoclassico. Tombado pelo patrimdnio historico e artistico nacional, é conhecido como um
dos principais pontos turisticos de Salvador. Inaugurado em 09 de dezembro de 1912, o
Mercado Modelo funcionava como principal centro de abastecimento da cidade. Nele eram
comercializados os géneros alimenticios, frutas, verduras, carnes, aves, peixes, farinhas, os
camardes salgados, as pimentas recém colhidas, charutos do reconcavo e cachagas de

alambiques da Bahia. Com o surgimento dos supermercados que comecaram a proliferar na
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cidade, o Mercado Modelo alterou a sua comercializagﬁlo Ider Jgéneros aili‘rnenticios, ﬁeﬁa a
venda de artesanato e produtos tipicos da Bahia com administra¢do da Prefeitura. A historia
deste mercado ¢ marcada por tragédias provocadas por grandes incéndios, sendo que o ultimo
deles ocorreu em 1984 no prédio atual, que, por sua vez, foi totalmente restaurado respeitando
o plano arquitetdnico original, tendo sido introduzidas algumas modifica¢des, como concreto
pré-moldado, cobertura de telhas coloniais e novos equipamentos de preservacao de incéndio.
Com problemas estruturais, como falta de pintura da fachada, o Mercado Modelo, um dos
principais cartdes-postais de Salvador e patrimonio histdrico nacional, passou por
revitalizagdo no ano de 2005. A parte externa do prédio recebeu uma nova pintura, foram
realizadas pesquisas de informacgdes e imagens por profissionais para uma adequada
apropriacdo da historia do mercado, com projeto criado pela agéncia Basis em parceria com a
Basf e a prefeitura da cidade (O MERCADO, 2006).

Outro local de grande relevancia é o Mercado Publico de Porto Alegre, inaugurado em
03 de outubro de 1869 foi primeiramente ocupado por hotéis e estabelecimento de prestacao
de servigos. A idéia principal foi colocar uma praga arborizada no meio de seu patio central,
porém o local foi utilizado para atividades comerciais. Entdo, em 1886, foram construidos 4
chalés de madeira no lugar onde seria a praga. Entre 1910 e 1915 foi erguido o pavimento
superior para onde seriam destinados os escritorios e salas comerciais. Um incéndio em 1912,
destruiu os chalés no interior do Mercado Publico, o que erigiu sua reconstru¢do para
substituicdo dos antigos. A enchente de 1941 alagou o centro prejudicando grande parte da
estrutura do mercado. Ja em 1979, foi aprovada uma lei que tombou o mercado publico de
Porto Alegre como patrimoénio histérico da cidade; com isso, o mercado ganhou cobertura,
telhado de estrutura de ferro e acrilico, sistema de gas centralizado, 2 elevadores, um par de
escadas rolantes; além disso, as bancas foram totalmente remodeladas, mas a cor amarela ouro
e a arquitetura (estilo neocldssico) original mantida. Ao detectar problemas como da ma
qualidade estética da edificacdo e da pequena valorizagdo dos espacos de sociabilidade pela
comunidade local, em 1990, a administracdo da cidade desenvolveu um Projeto de
Restauragdo, a reforma recuperou a percepcdo visual das arcadas, resgatou as circulagdes
internas, criou novos espagos de convivéncia, implantou redes de infra-estrutura, construiu
uma nova cobertura que integrou o térreo e o segundo pavimento. Através da revitalizagdo, o
Mercado Publico de Porto Alegre dotou-se de moderna infra-estrutura, qualificando seu
espaco interno e externo, como duas escadas rolantes, dois elevadores, quatro sanitarios e um

Memorial. O custo da reforma girou em torno de R$ 9 milhdes, com participagdo de 88% pela
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Prefeitura e 12% pelo Fundo do Mercado e doagdes diversas. Com isso, foi reinaugurado no

dia 19 de marco de 1997 (HISTORICO, 2006).

Um mercado de grande relevancia no sudeste brasileiro é o Mercado Municipal
Paulista, que foi construido para substituir o0 mercado velho que ficava na rua 25 de margo,
local marcado pela presenca de ambulantes. Hoje, nas barracas, pode-se encontrar de
sementes as frutas populares e exdticas. O mercado esteve preste a ser demolido em 1973,
pois além da concorréncia dos supermercados, o Mercado Municipal n3o atingia mais as
normas de higiene e seguranca. Devido as condi¢des precarias do mercado, os proprietarios
dos boxes, feirantes e simpatizantes do velho mercado lutaram para conseguir sua
preservacdo, conseguindo sua inscricdo Conselho de Defesa do Patrimdnio Historico
Geografico e Artistico de Sao Paulo (CONDEPHAT), além de uma verba para restauragao.
Assim, o programa de revitalizagdo do mercado municipal paulista foi dividido em 2 etapas.
A primeira, tratou da infra estrutura em relacdo ao conforto seguranga, acessibilidade dos
portadores de deficiéncias fisicas, tratamento seletivo e acondicionamento do lixo, local de
carga e descarga adequada, piso flutuante sobre galerias. Ja a segunda, dotou o mercado de
novas areas como restaurantes tipicos de varias cozinhas, ainda, acresceu a escola de alvenaria
e um mezanino (espécie de varanda gastrondmica com vista para o interior do edificio)
privilegiando os vitrais do antigo saldo de leildes do mercado municipal, que, por sua vez, foi
totalmente restaurado tornando-se um amplo espaco destinado para exposi¢des e eventos.
Guidolin (2006) acredita que através do conjunto do Mercado Municipal de Sao Paulo ¢
possivel resgatar a memoria do passado; como exemplo o autor cita que antes mesmo de ser
inaugurado ja participava da vida e dos ideais paulistas da década de 30, servindo de
aquartelamento de tropas, depdsito de armas e municdes e hangar para aecronaves no conflito
revolucionario de 32. O Mercado Municipal sofreu inumeros problemas como: enchentes,
desativagdo, demolicdo, abandono, descaracterizagdo do entorno, descuido, vandalismo, mas
desenvolveu relagdes de compra e venda e de interacdo social com a cidade, com a populagao,
e com a evolucdo econdomica de Sdo Paulo. Dai a importancia de sua revitalizagdo, com
remanescente estrutura espacial distinta das formalidades dos espagos dos modernos
hipermercados e Shopping Centers.

Através desta discussdo, podemos observar que os mercados passaram por momentos
de crise em funcdo do surgimento de supermercados e shoppings. Em Goids, no Mercado
Central, esses problemas somaram-se a especula¢do imobilidria, contudo, shoppings e
supermercados trabalham com produtos multinacionais, enquanto os mercados preservam a

especificidade regional, com produtos tipicos e curiosidades diversas.
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3.3 Reflexio acerca do Mercado Central

A histdria, os cendrios, os simbolos e rituais compartilhados e preservados por uma
comunidade asseguram-lhe a identidade cultural. Portanto, a memdria de edificios histéricos
ndo ¢ a unica maneira de se criar um foco de identificacdo regional. Os aspectos particulares
de certos ambientes ou de praticas sociais atuais realizadas nos lugares publicos de vivéncias
e encontros, formando um elo de liga¢do entre a sociedade atual e seu passado (memoria
afetiva) também formam identidades.

Assim, o ambiente chamado ‘Mercado Central’, na cidade de Goidnia, bem como as
praticas sociais nele realizadas pela sociedade local sdo marcas concretas da identidade

cultural goianiense, ou das marcas da goianidade.

3.3.1 Um Pouco de Historia

Antes da fundac¢do do mercado, dois momentos sdo relevantes.
O primeiro deles € a noticia no Correio Oficial de 29 de dezembro 1936 de uma

associagdo dos comerciantes de Goiania.

Sob o patrocinio do prefeito Venerando de Freitas teve lugar, ontem as 18
horas, no Cine Campinas, uma reunido dos comerciantes de Goiénia, para a
fundagdo da associacdo local. Presidiu a sessdo o prefeito Venerando de
Freitas, que expoz os motivos da convocagdo. Ficou constituida uma
comissdo para organizar os estatutos, composta dos snrs. Licardino de
Oliveira Nei, Floriano Coutinho e Clixto Abrado. Dentre de poucos dias
deverdo estar confeccionados e aprovados os estatutos. Como advogado,
ofereceu seus servigos profissionais a novel instituicdo o Dr. Zoroastro
Artiaga (CORREIO OFICIAL apud MONTEIRO, 1938, p. 542).

Em seguida, a autora apresenta a publicacdo do Correio Oficial de 14 de janeiro de
1937, que transferia o Instituto de Aposentadoria e Pensdo dos Comerciarios da antiga capital

do Estado, Cidade de Goias, para a nova capital, Goiania.

Essa transferéncia vem de muito beneficiar Goidnia, mormente a classe
comercial, que tem nela uma importante salvaguardora dos seus interesses.
Pela alta finalidade a que se destina, o Instituto dos Comerciarios ¢ uma das
mais bem organizadas instituigdes, pois, garantindo o futuro do comerciante,
deixa-o a coberto dos azares na vida de tantos imprevistos (CORREIO
OFICIAL apud MONTEIRO, 1938, p. 543).
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Esses momentos sdo importantes por inserir os comerciantes nas preocupacdes

governamentais.

Criado em 1941 para abastecer Goiania, inicialmente sob o nome de Mercado Livre
dos Consumidores, o Mercado Central foi instalado entre as ruas 4, 6, 17 ¢ 7, onde hoje
localiza-se o prédio comercial Parthenon Center.

De formato circular, abrigava inimeros armazéns, bancas de frutas, verduras, carnes e
bares. O piso era de terra batida e em frente a rua quatro reservou-se uma area para o
estacionamento de charretes, carrogas e carros de boi e o bebedouro para os animais que
transportavam as cargas. Os fornecedores traziam as carrogas carregadas de hortaligas, graos,
fumos, ovos entre outros produtos frescos. A movimenta¢do no mercado era intensa e ainda
de madrugada os permissionarios’ expunham os produtos nas bancas, a espera dos clientes.

Benedita C. de Oliveira (apud MEDEIROS, 2006), antiga consumidora, ainda guarda
na memoria a importancia do mercado da década de 1940, enquanto local de sociabilizagdo e

de comércio. Conforme Oliveira:

Tinha o mercado! O Mercado Central, onde é o Parthenon Center. Era o
mercado né, era o mercado ali, tinha tudo. Todo mundo se encontrava no
mercado, no mercado. De manha. Todo mundo fazia compras la. Verduras,
frutas, carne...(OLIVEIRA, apud MEDEIROS, 2006, p. 5).

O Mercado Central, entdo, mostra-se como local onde relacdes sociais (construtoras da
identidade) eram estabelecidas.

Aqui as lembrangas do permissionario desde 1950, José M. Ribeiro:

Todo mundo ia. Naquele tempo, era 6timo o mercado, porque sé tinha um
mercado, ndo, tinha outro mercado em Goidnia, ndo existia um
supermercado, ndo so6 tinha um mercado. (...) Para o pobre, para o rico, para
o médio, tinha. Tinha dia de nds vender vinte e cinco sacos de arroz na
concha, dia de sabado. (...) De domingo a domingo. S6 fechava sexta feira da
paixdo e dia de eleicdo. (...) O primeiro mercado, primitivo, tinha muita
madeira, e era uma constru¢do mais rustica, mas era bom. (...) Vocé via ao
redor do Mercado, no Umuarama Hotel, ali tudo era lugar de descarga, de
bebedouro pra tropa. (...) Chegava no mercado, tinha vinte, trinta charrete
esperando ai pra pegar fregués. (...) Vocé podia contar trinta, quarenta
charrete, naquele tempo. (...) De 1a nés mudamos para o segundo mercado,
(...) aqui para a rua 4-A, uma pequena rua. Nos ficamos encurralados, ali.
Era uma dificuldade tremenda para a carga e descarga, porque nédo tinha
espaco. (...) Aquilo foi politica! (...) O Umuarama construiu aquele hotel
grande, ¢ o Umuarama tinha um despeito de o hotel ser em frente de um
mercado daquele (RIBEIRO apud MEDEIROS, 2006, p. 7).

9 N . . .. .
Pessoas que tém licenga da Prefeitura Municipal para instalar uma banca no mercado.
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Entdo, o Mercado ¢ tido aqui como espago de democratizagdo, ja que recebia as mais

diversas classes.

Em julho de 1973, tendo em vista a construgdo do Parthenon Center, o Mercado
Central foi deslocado para um prédio entre a Avenida Anhanguera e a rua 4. Varios
problemas afligiram os permissionarios no novo endereco como, por exemplo, rachaduras e
infiltragdes nas paredes, piso esburacado, entupimento da rede de esgoto, falta de condicdes
fisicas para a circulagdo do ar, iluminagdo inadequada e calor (MONHANA, 1976).

Os permissionarios sonhavam retornar para o seu local de origem, tdo logo estivesse
pronto o Parthenon Center. Pelo acordo entre Prefeitura Municipal e a Construtora Irmaos
Valle, registrado em contrato de escritura publica no Cartério de Notas do 7° Oficio, estava
garantida, no primeiro pavimento do edificio, em vdo livre, uma 4rea de 3900 m” para
instalacdo do Mercado Central com acesso facilitado pela instalacdo de escada rolante. No
entanto, problemas de ordens politica e econdmica impediram a concretizagao do acordo.

Viérios prefeitos de Goidnia tentaram alternativas para conseguir uma area adequada
para instalar o mercado ou para proceder reformas no prédio onde funcionava, porém
nenhuma era viabilizada. Em 1985, o vereador Domingos Cavalcanti, que havia assumido um

compromisso com 0 povo goianiense para resolver a situagcdo cadtica do mercado, declarou:

A constru¢do do novo mercado central ¢ o resgate de uma promessa do
governador Iris Rezende e do prefeito Nion Albernaz livrando os
comerciantes das péssimas instalagdes atuais que s3o inseguras € que
espontam cerca de 40% da freguesia e ainda bom numero de turistas que em
outras capitais brasileiras sempre visitam os mercados populares
(CAVALCANTI, 1985).

A inauguragdo do novo prédio do Mercado Central, operando com 157
permissiondrios, por fim, ocorreu em 1987, a rua 3, centro de Goidnia, na gestdo do
interventor estadual na prefeitura municipal, Joaquim Domingos Roriz. O edificio possui trés
pavimentos com bancas no térreo e lojas no segundo andar, sendo o terceiro pavimento

inutilizado, além disso possui uma ampla area para estacionamento.

3.3.2 Um Mercado em Crise

O surgimento de hipermercados para atender as exigéncias e urgéncias das pessoas
colocou o Mercado Central em crise. Muitos permissionarios temem a faléncia, porque estdo

totalmente despreparados para enfrentar a concorréncia do comércio da pds-modernidade.
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al gumas medidas

Assustados tentam preservar o proprio traballh(|>, adotando
paliativas, tais como transferéncia de 36 lojas do terceiro pavimento para o andar térreo para
facilitar o acesso do consumidor apressado, a introducdo do servico gratuito de analise de
pressdo arterial, a realizagdo de festas juninas com pipoca e quentdo distribuidos
gratuitamente. Estdo sempre buscando implantar alguma novidade com o intuito de manter a
clientela.

Uma das saidas para a crise proposta pela Secretaria Municipal de Desenvolvimento
Econdmico para aumentar o movimento no mercado municipal ¢ a criagdo de um posto de

atendimento da secretaria de finangas no 3° andar.
3.3.3 A Revitalizacdo do Mercado Central

Sabendo que o patrimonio cultural € constituido por bens materiais € ndo materiais
que possibilitam a constru¢do da identidade social coletiva de uma comunidade; e que a
identidade de um povo ¢ mantida por meio da memdria; e, ainda, que a falta da memoria
coletiva prejudica a identidade cultural, provocando sérios transtornos no fortalecimento
étnico; entdo ¢ possivel afirmar que o Mercado Central constitui-se como patriménio cultural
pelas praticas sociais que cultiva, mantendo um elo de ligacdo entre a sociedade atual e seu
passado (memoria afetiva) garantindo a preservagdo da memoria da cidade e o fortalecimento
da identidade cultural goianiense.

A visita ao mais antigo centro de compras da cidade consiste em uma pratica social
ou tradicdo que ainda atrai muitos consumidores fi¢is as regras de um mercado que oferece
produtos e a culindria da terra que reforcam a identificagdo cultural do goianiense como
pequi, empada de Goids, pamonha, panela de barro, rolo de fumo ou aguardente. Dessa forma,
0 Mercado central mostra-se como um comércio alternativo que ndo tem concorréncia
moderna.

Outra pratica que faz parte da memoria afetiva ¢ a do encontro marcado todos os
sabados pela manha. O publico de tal encontro consiste em pessoas que ja passaram dos 60
anos e se reinem para conversar € manter ativa a narrativa da cidade, na banca de alimentagdo
do comerciante Alberto Cavalcanti Souza, que por sua vez, possui 60 anos de idade.

Contudo, como vimos, anteriormente, o mercado estd em crise. Um patrimdnio
cultural em crise prejudica a consciéncia que mantém viva a identificacdo social da

comunidade. Entdo, urge revitalizar o Mercado Central.
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Com a revitalizagdo, areas que estavam subutilizlddlasrf)oderﬁo ser revalorizadas em
varios aspectos, quais sejam: sdcio-economico, cultural e turistico. Do ponto de vista cultural,
podera fortalecer a identidade cultural local, ja que prevé ag¢des de preservacdo do patrimdnio
cultural como um meio de manter vivas as tradigdes goianas. Do ponto de vista turistico, ¢
possivel maior geragdo de empregos e, conseqiiente, dinamiza¢do da economia do municipio

e desenvolvimento de um espago de lazer para a comunidade, viabilizando melhorias para o

turismo cultural.
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4 OBJETIVOS DO PROJETO

4.1 Objetivo geral

Revitalizar o Mercado Central de Goiania, enquanto patriménio cultural que
necessita ser valorizado e preservado pela comunidade local e pelos turistas, com a finalidade
disseminar o conhecimento sobre seu patriménio cultural e conseqiientemente a apropriacao
desse patrimonio pela comunidade local, incentivando a valorizacdo, a preservacdo € a

difusdo dos bens culturais procurados pelos turistas.

4.2 Objetivos especificos

» Melhorar as condi¢des fisicas do Mercado Central;

» Ocupar o terceiro piso, colocando um espago para se obter uma boa refeicio
lembrando de nédo perder a autenticidade;

» Melhorar o estacionamento porque ¢ pequeno;

» Divulgar o Mercado Central através dos folhetos, banners, outdoors, etc;

» Instituir oficinas de difusio e preservag¢do do mercado;

» Criar um espago reservado para acervos de pesquisas sobre a histdria e memorias
do mercado;

» Atrair os turistas que visitam Goiania;

» Conscientizar os permissionarios e a comunidade local sobre o patriménio cultural.
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5 JUSTIFICATIVA

O Mercado Central de Goiania, palco de incomensurdveis relacdes sociais
estabelecidas desde os primeiros anos da fundagdo da nova capital de Goids, passa atualmente
por crises financeiras em razao das instalagdes de Shopping Centers, de forma que solucionar
tal crise, pode levar ao reconhecimento da populacdo local e dos turistas do mercado enquanto
patrimoénio.

O conhecimento e reconhecimento do mercado como patrimdénio local esta
relacionado ao conhecimento do passado, tornando possivel efetivar agdes no presente, para
transformar o futuro em mundo melhor.

A efetivagdo de acdes conta com programas desse projeto que sdo factiveis e de
acentuada relevancia social, ja que buscam promover desenvolvimento sdcio-econdmico e

cultural local.
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6 METODOLOGIA |

Realizamos uma pesquisa de abordagem qualitativa. A populagdo-alvo que
privilegiamos para amostra foi representada por 19 (dezenove) permissionarios, que
representam cerca de 18% do total de 105 boxes que o mercado possui. Todos os
entrevistados tém experi€ncia no ramo mercantil municipal comprovada pelo registro junto a
prefeitura municipal de Goiénia.

A coleta de dados foi realizada a partir de dois procedimentos: questiondrios e
pesquisa documental. Esta abrangeu leitura de livros, jornais, documentario e publicacdes na
internet. Sobre o documentario queremos esclarecer que se trata de uma producdo viabilizada
por meio da Lei Municipal de Incentivo a Cultura, em 2004. Ele narra fatos do Mercado
Central, com base nas memdrias dos seus permissionarios mais antigos, mostrando que a
histéria do Mercado esta diluida na historia de Goiania. A dire¢do ficou a cargo de Alyne
Fratari.

Através dos questiondrios objetivamos recolher informagdes que comprovassem o
desgaste sofrido pelo Mercado Central ao longo da sua existéncia para dar consisténcia aos
nossos argumentos em prol da revitalizagdo do mesmo.

O modelo estrutural do questionario que elaboramos continha uma série escrita de
perguntas sobre estrutura fisica, tipos de mercadorias, tipos de negdcios, tempo de existéncia
das bancas, origem dos produtos, gastos médios e seus respectivos ganhos, tipologia do
publico, servigos oferecidos e por fim, um espago para reclamagdes e sugestdes dos
permissiondrios a respeito do mercado central.

A andlise de dados englobou a andlise estatistica descritiva e a andlise qualitativa,

privilegiando a andlise de conteudo. Utilizamos as tabelas 01 e 02.
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Tabela 01 - Categorias/nﬁmelroldé l’aancas

Categorias n° de bancas | n° de entrevistados porcentagem
Acougue/Peixaria 10 1 10%
Calgados 7 1 14,28%
Doceria/Queijos 18 3 16,66%
Rest/Lanchonete 10 3 30%
Tabacaria 6 1 16,6%
Artesanato 10 2 20%
Armazém 2 1 50%
Raizes 3 1 33%
Conserto 7 1 14,28%
Utilitario 11 5 45,45%

Tabela 02 - Categoria produtos cujas originalidades impressionam o turista

Produtos
Categorias comercializados Destaque de venda | Exclusividade
Acougue/Peixaria Carne/Peixes Banca de carneiro Nenhuma
Calcados Sapatos Banca de couro Nenhuma
Doceria/Queijos Doces/Queijos Banca de doces Grande
Rest/Lanchonete Salgados Empadinhas etc.. Grande
Tabacaria Tabacos Rolo de fumos Grande
Artesanato Prod.artesanais Potes de ceramica Grande
Armazém Utilidade doméstica Grande
Raizes Raizes Remédios Grande
Conserto Conserto de panelas Nenhuma
Utilitario Utilidade doméstica Colher de pau Grande

Entdo, foram questionados 10% dos permissionarios de agougue/peixaria, calgados,

tabacaria, armazém, raizes e consertos, enquanto aplicamos o questionario a 50% dos

permissionarios de utilitario, que por sua vez s6 perdem em numero de bancas (11) para as

docerias/queijo (18 bancas). Estas ultimas tiveram 30% de indice de entrevistados por nimero

de bancas, assim como restaurantes/lanchonetes.
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Da tabela 02 podemos perceber que as maiores érilgihélidades do
concentram-se na bancas de doceria/queijos, de restaurantes/lanchonetes, estes com destaque
para a venda de empadinhas e de artesanato com os potes de ceramica.

Existe uma série de produtos que ndo existem nos mercados como Shopping Centers,
j& tendo saido desse mercado devido aos avangos tecnologicos. Dentre esses produtos
destacam-se os que na Tabela 02 estdo descritos como de grande exclusividade.

Através da analise das tabelas acima apresentadas podemos observar que os fatores
de grande relevancia para o mercado s3o os produtos mais consumidos pelos turistas que séo:
os doces tipicos da regido como a marmelada, a ambrosia, moga de engenho, as frutas
cristalizadas, as pimentas, € o pequi, compota, o artesanato como: panela de ferro de barro,
colher de pau, cerdmica e por fim as famosas empadinhas e pastel de palmito, frango e
camardo. Os outros fatores foram descartados devido a sua existéncia em varios locais, como:

acougue, peixaria, tabacaria, armazém, consertos ¢ utilitarios.

6.1 Analise dos questionarios

Através dos questiondrios objetivamos recolher informag¢des que comprovassem o
desgaste sofrido pelo mercado central ao longo da sua existéncia.

O modelo estrutural do questionario que elaboramos continha uma série escrita de
perguntas sobre estrutura fisica, tipos de mercadoria tipos de negocio, tempo de existéncia das
bancas, origem dos produtos gastos, médios, e seus respectivos ganhos, servigos oferecidos e
por fim um espago para reclamagdes e sugestdes dos permissiondrios a respeito do mercado
central.

Os permissiondrios possuem em média o ensino fundamental e médio completo,
sendo que o tempo de negdcio varia de 1 a 40 anos, ou seja, na sua maioria desde ao primeiro
mercado do Parthenon Center. Foi percebida uma tradicdo familiar, j4 que as pessoas que
trabalham junto ao proprietario sdo membros da mesma familia. Os negdcios, na maioria, ndo
sofreram nenhuma modificacdo, porém algumas lojas tiveram reformas. Alids, quanto as
reformas, os permissionarios almejam um aumento no espago das lojas e uma injecdo de
informatizagao.

O horario de funcionamento das bancas ¢ das 08:00 as 18:00 de segunda a sexta,
sabado ¢ aberto das 08:00 as 14:00. O niimero médio de funciondrios por loja é de cerca de

sete pessoas, suja jornada de trabalho varia de 08 a 09 horas de trabalho diario.
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Os produtos sdo divididos em carnes, hortifruti eI alrtersjanato (indiéena e tecefégem,
utilitdrios e vestudrio); cuja origem abarca os estados de Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sao
Paulo, Rio Grande do Sul, além, dos provenientes das Centrais de Abastecimento de Goids
(CEASA/GO) em Goiania, das fazendas goianas e dos supermercados locais.

Quanto as despesas dos permissiondrios, foram listados os gastos com: energia,
aluguel, prefeitura, agua, transporte, funcionarios, alimentacdo, atacadista, frete, embalagem.
Ja o lucro médio do produto varia de 1 a 50%.

Os produtos mais consumidos sdo: arroz, feijdo, 6leo, glicerina, parafina, farinaceos
e doces, queijo, polvilho, empadinha, banana, laranja e vitamina. Ao passo que 0s menos
consumidos sdo: panelas de ferro, cachaca de engenho, livro, torrador de café, quadros, uva,
péra, meldo, coco, nectarina, ameixa.

O publico alvo, segundo os permissiondrios, abrange desde a classe baixa a de alta
renda, como: donas de casa, turistas e comerciantes.

Os permissionarios elogiaram a seguranca do mercado, composta por dois
funciondrios, cuja jornada de trabalho vai das 7 as 18 horas e das 18 as 7 horas, sendo que o
salario € pago pelas permissiondrios.

Os servigos oferecidos sdo: banheiro, estacionamento, seguranca, ¢ limpeza.

Dentre as reclamacdes elaboradas pelos permissionarios estio:

» Maior atengdo por parte da Secretaria municipal;

» Ativac¢do do elevador;

» Cuidado com o 3° piso, que estd abandonado ha anos ¢ conta com 1600m2 no
centro;

» Reformas, como pintura;

» Melhoramento na limpeza, sobretudo, do banheiro, acusado de mal-cheiro; e

» Proibigdo da venda e uso de bebidas alcodlicas no mercado;

Ja com relacdo as sugestdes, 0s permissiondrios sugeriram:

» Maior divulgacdo do mercado por parte da prefeitura;

» Acdes por parte do governo municipal com vias a tornar o Mercado Central de
Goiania competitivo com relacdo as grandes capitais, tornando-se um cartdo postal de
nossa cidade; e

> Instalaco de um vapt vupt'’ no 3° piso, para atrair o publico.

19 «yapt Vupt é o nome dado ao Servigo Integrado de Atendimento ao Cidaddo em Goias. Trata-se de um
programa inovador do Governo do Estado, cujo objetivo ¢ facilitar o acesso do cidaddo as informagdes e aos
servigos publicos de qualidade. Em sua totalidade, o Servigo de Atendimento Integrado ao Cidadao ¢ formado
por unidades fixas espalhadas pelo Estado, unidades mdveis que percorrem cidades do interior de Goids,
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Icodlicas, que ndo
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E perceptivel um paradoxo no mercado no que tarllgle as bebidas
podem ser consumidas, mas podem e sdo comercializadas em forma de cachagas; leva-se,
assim, a perda de cliente.

A pergunta de como as pessoas véem o Mercado Central com um local turistico, as
respostas consideraram que:

» 0O mercado ¢ primordial para uma cidade;

> E um 6timo ponto turistico por conter produtos goianos;

» Se todos os mercados centrais das grandes cidades s3o locais turisticos devido a
variedade de produtos e artesanatos oriundos da regido, entdo o Mercado Central também
deve ser um atrativo turistico;

» 0O mercado deveria ser reconhecido com um lugar tradicional da cidade;

» Faltam produtos regionais; e

» Deve ser reconhecida a importancia do mercado, como um lugar que mostra a cultura
de um povo.

Quanto a pergunta sobre a conscientizagdo a respeito do mercado, os permissionarios
consideraram que:

» O mercado deve ser cuidado junto ao orgdo competente, para que supere a
expectativa de quem o visita;

» Faltam variedades para satisfazer os turistas;

» Poderia melhorar na limpeza, na seguranca, na manuteng@o do prédio e nas bancas;

e

» O mercado precisa aprimorar seu comércio, garantindo aos fornecedores e fregueses
maior comodidade.

O mercado central de Goidnia possui uma associacdo, composta por nove
funciondrios, que ¢ representada pelo permissionario Gabriel Pereira da Silva , de 46 anos,
dono da Statu’s Calcados. Os trabalhos realizados pelo presidente da associacdo sdo
voluntérios, sendo os permissionarios responsaveis pela limpeza e seguranca. Assim, 0s
associados promovem um rateio para custear as despesas. O dinheiro arrecadado pelo uso do
estacionamento ¢ utilizado na manuten¢do do mesmo.

Através de uma entrevista realizada com o presidente da associagdo Sr. Gabriel

Pereira da Silva, averiguou-se que um dos problemas mais discutidos entre os permissiondrios

unidades padrio de atendimento nos 6rgéos da administra¢do publica estadual que optaram pelo atendimento
diferenciado do Vapt Vupt e também pelo Vapt Vupt Virtual” (VAPT VUPT, 2006, p. 1).
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¢ a falta de divulgagdo da midia, embora ela exista nas rétdilosI 99' Brasil ddipim aos Sél;ados
e Domingos.

Uma das solugdes para a difusdo da importancia historico-cultural do Mercado
Central de Goidnia seria um maior interesse por parte da Secretaria de Desenvolvimento
Municipal (SEDEM) e do Ministério Publico na divulgacdo do mercado colocando outdoor
no aeroporto, na rodovidria e no Centro de Convengdes. Quanto ao 3° piso, a sugestdo,
elaborada pelos permissiondrios, de colocar um vapt vupt, aumentaria a circulagdo de pessoas.

O presidente acredita que o mercado & o cartdo postal de uma cidade. E através dele
que encontramos a cultura de uma cidade demonstrada na gastronomia tipica, vestuarios e no
artesanato. Assim, o mercado pode vir a tornar-se um grande centro turistico, devido a seus
produtos tipicos.

Ir ao mais antigo centro de compras da cidade é uma tradicdo que ainda atrai muitos
consumidores fieis as regras de um mercado que oferece produto de qualidade e atendimento
pessoal, além da oferta da banda de carneiro, da marmelada Santa Luzia, e, tudo por um prego
acessivel.

Apesar do mercado abrigar uma ala de produtos industrializados, as bancas de
calgados baratos ndo retiram a autenticidade do mercado, pois as alas de artigo da terra
cumprem o papel de oferecer produtos tinicos como: colher de pau, a farinha de puba, a
cabaca e o doce de murici.

O comerciante Afonso Machacz, 59 anos, ¢ herdeiro de um negécio que comecou em
1958 no primeiro mercado. Na sua banca é possivel encontrar uma das maiores variedades da
praca em matéria de laticinios, conservas, aguardentes e temperos € muitas coisas curiosas,
como o biscoito nordestino, a rapadura de mamao e o trigo goiano. Como nao ¢ sé o produto
que faz o mercado , um dos grandes negdcios do centro popular de compras ¢é a cortesia do
atendimento, principalmente dos mais antigos mercadores do lugar.

A comerciante Eulalia Souza Andrade 71 anos, estd no mercado ha 45 anos, nele
criou trés filhas e ainda guarda na parede de sua banca uma foto panoramica do primeiro
mercado. A banca da comerciante atrai pela profusdo de aromas que passam pelo alecrim, o
tomilho, o coentro e o acafrdo. Na variedade de farinhas ervas e conservas, ha lugar até para a
medicina popular como o extrato de guatambu para os diabetes, a arnica para os rins, 0O
barbatimao para infec¢des diversas e o assa peixe para a bronquite.

No mercado, que remonta os primordios da cidade, mora uma tradi¢do que quase ndo

se encontra mais na praga, a do encontro marcado, todos os sdbados pela manha pessoas que
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j& passaram dos 60 anos “batem o ponto” regularmente na banca de alimentacdo do

comerciante Alberto Cavalcanti Souza, 60 anos.

O aposentado Antonio Martins Frang¢a e o Juiz aposentado Norton Ribeiro Hummel,
61 anos ambos lembram os velhos tempos comendo a empada de frango que Franca declara
ser “uma reserva moral da América Latina” depoimento prontamente referendado pelo amigo:
“esta empada ¢ a melhor do mundo”.

O proprietario da mais famosa empada do lugar praticamente nasceu nas
dependéncias do primeiro mercado e hoje oferece um pastel de bacalhau que tem dado grande

contribuicdo para manter a cotacdo do prestigio do mercado.

6.2 Analise SWOT

A analise SWOT"" ¢ um instrumento relevante nas organizacdes por fazer parte de
seu planejamento estratégico. Esta andlise ¢ usada depois de determinar a missdo, as metas e
objetivos de uma organizacdo, podendo ser elaborada por individuos ou por equipes. Vale
citar a analise SWOT inicia-se a partir dos dados da analise ambiental. Sua importancia pode
ser verificada em fatores como:
» Simplicidade - conduzida sem treinamento ou habilidades técnicas extensivas;
» Custos menores - elimina a necessidade de despesas com treinamento formal;
» Flexibilidade - pode ser desempenhada com ou sem sistema de informagdes de
marketing;
> Integragdo - habilidade de integrar e sintetizar tipos diversos de informagdes da
empresa; €
» Colaborag¢do - habilidade de estimular a colabora¢do entre as areas funcionais da
organizacao.
Fazendo uma anélise SWOT ¢ possivel perceber uma série de fatores positivos para a
cidade na revitalizagdo do Mercado Central, que, por sua vez, possui posi¢do privilegiada
(ponto central da cidade) e mostra-se como um exemplar diferenciado e mais abrangente dos

produtos da cultua goiana, podendo tornar-se parte de um circuito turistico.
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6.2.1 Pontos fortes

Da anélise SWOT, podemos perceber Forgas como:

» Fomento ao turismo, em razdo do Mercado Central de Goidnia possuir bens

intangiveis, sé nele encontrado.

» Comercializagdo dos produtos além de fronteiras de Goias;

» Tendéncia a valorizagdo do espago nas cidades usado como “centro histérico”;

» Crescente abertura de comunicagdo e intercambio entre mercados nacionais e

internacionais; €

» Preservagdo das habilidades de artesanato da populacio.

Assim, o saber fazer das empadinhas, doces e queijos sdo bens intangiveis que podem
ser caracterizados como For¢as do mercado Central. Além disso, a crescente comercializagio
levara os produtos tipicos para além das fronteiras de Goias, acarretando em troca cultural, de
forma que ¢ possivel fomentar a valorizacdo do espago histérico-cultural, havendo maior

intercAmbio cultural, a0 mesmo tempo em que se preserva a identidade local.

6.2.2 Fraquezas

Dentre as fraquezas do mercado esto:

A marca Mercado Central ndo ¢ devidamente difundida;

A fachada do seu espago fisico fica a desejar;

A estrutura de acolhida (estacionamento e sinalizacao sdo deficiarias);

Falta de verba;

YV V V V VY

Auséncia de campanha de comunicagio; e

» Auséncia de atrativos culturais.

O Mercado Central ndo conta com divulgagdes em televisdes, outdoors, etc, de modo
que sua marca ndo se difunde. A situacdo agrava-se com a falta de verba para uma devida
revitalizacdo espacial, gerando ma estrutura de acolhida e deixando a fachada com um visual

aquém do que um centro de referéncias culturais deveria possuir. O Mercado Central também

Do inglés, SWOT significa Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats ou, em portugués, Forcas,
Fraquezas, Oportunidades e Ameacas. Refere-se a uma analise do ambiente externo e interno de uma empresa,
como ferramentas de apoio ao seu processo de planejamento estratégico (CHIAVENATO, 1995).
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ndo promove eventos culturais para maior atratividade de visitantes, em grande parte, em

razdo da falta de incentivos financeiros.
6.2.3 Oportunidades

Das oportunidades geradas pelo projeto, podemos salientar:

» Novas oportunidades de emprego e renda;

» Valorizagdo do meio ambiente, cultura e cidadania;

» Divulgac¢do da cultura goiana; e

» Enriquecimento proveniente da troca cultural.

Com a devida revitalizacdo do Mercado Central espera-se maior nimero de visitantes, e,
portanto de vendas, gerando novas oportunidades de emprego e renda. Ademais, ao se
desenvolver programas que visem educar para a cultura, além de divulgar a cultura goiana,

também se estd educando para a valorizagdo da cidadania, e, assim, do meio ambiente.
6.2.4 Ameacas

O Mercado passa por uma série de ameacgas,dentre as quais a mais séria ¢ a falta de
apoio publico para seu aprimoramento (reforma do Mercado Central).

Entdo, o advento dos Shoppings Centers e dos hipermercados constituem-se como
ameagas ao mercado, que ndo possui condi¢des e/ou incentivos para competir com eles. Esse
acondicionamento gera uma imagem negativa frente a populagdo local, que vé no Mercado

Central um lugar desconfortavel.
6.3Analise dos fatores que incidem na qualidade do mercado

Quanto a qualidade da infra-estrutura em geral, observa-se que o Mercado Central
necessita de uma nova pintura no prédio. Outro fator de grande importancia € que o elevador
de carga e descarga ndo funciona, acarretando na dificuldade de manuseio dos comerciantes.
De forma geral, o mercado nao estd em boas condi¢des de qualidade.

O Sistema de coleta de lixo ¢é feito durante dois periodos, o diurno e o noturno, em
que os caminhdes da Companhia de Urbanizacido de Goidnia (Comurg) s@o os responsaveis.

J4 quanto ao transporte publico, o mercado central esta localizado na Rua 4, centro,

préximo a Avenida Araguaia, de facil acesso, na qual passam Onibus para varios locais.
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Quanto a telefonia, o Mercado Central possui telefones publicos trazendo

comodidade para seus clientes.

No que tange aos servigos assistenciais (posto médico), o Mercado Central ndo
possui esses servicos, de forma que quando ocorre algum acidente as pessoas sdo levadas para
um posto de satide mais préximo ou para os planos particulares que os mesmos possuem.

No que se refere a seguranga, o mercado central possui dois segurancas contratados
pela associacdo dos comerciantes que trabalha das 07:00 as 18:00 e outro das 18:00 as 07:00,
como ja citado.

No tocante a limpeza, este ¢ um servigo contratado pela Associagdo dos
Comerciantes do Mercado Central de Goidnia, sendo constituido de dois funcionarios, sendo
um no periodo matutino e outro no periodo vespertino.

Quanto a sinalizagdo do Mercado Central, ¢ facilmente perceptivel sua deficiéncia
por ndo ser visivel sua logomarca, que ¢ tampada pelas arvores, quando deveria existir um
outdoor alto e bem visivel para sinalizar as pessoas da sua existéncia.

No que tange ao estacionamento do mercado, este é rotativo, possuindo uma
disposicdo que comporta 40 (quarenta) vagas. O valor do estacionamento ¢ de R$ 1,50 por
hora, sendo que se for consumido algum produto do mercado o prego ¢ reduzido para R$ 0,50
centavos.

Ja o abastecimento de agua e do esgoto € publico e atende bem aos comerciantes.

Por fim, a distribuicdo de energia elétrica é publica, possuindo tanto iluminacdo
natural quanto artificial. Existem pontos de energia que atendem a demanda. Quanto a fiacdo,

ela oferece grande seguranca.

6.3.1 Andlise de potencialidades

Por sua localizagao privilegiada no centro historico de Goiania, o Mercado Central se
destaca por congregar produtos intangiveis no seu espago; sendo ele Unico neste aspecto. Em
razdo disto, ¢ possivel perceber um potencial turistico forte, que ultrapassa as fronteiras do
estado. Sua tendéncia, portanto € se enrijecer, gerando novas oportunidades de emprego e
renda, proporcionando permutas culturais salutares.

Além disso, através de indicativos, tais como falta de apoio dos governantes e
concorréncia dos Shoppings Centers (que, por sua vez, contam com uma infra-estrutura

adequada), sugerimos propostas de gestdo para um futuro Mercado Central modelo.
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6.3.2 Problemas enfrentados pelo mercado

Dente os problemas detectados, através de uma atenta observacgao, estdo:
Nao funcionamento do elevador de carga e descarga;

Falta de pintura;

Desativacdo do 3° piso;

Falta de divulga¢do do mercado;

Falta de eventos, como festas, incentivando visitas ao mercado;
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Falta de agregagdo de maior quantidade de produtos da cidade;
Assim, € possivel perceber que o Patrimdnio histdrico necessita de uma revitalizagao,
enquanto a gastronomia estd em o6timas condi¢des, ao passo que carece eventos e festas, que

ndo existem.

6.4 Programas de Revitalizacdo do Mercado Central

Os programas de Revitalizacdo do Mercado Central de Goidnia t€ém o intuito de
desenvolver atividades que reforcem a preservagdo patrimonial, a valoriza¢do da goianidade e
a difusdo do patrimonio cultural goianiense, atraindo turistas para o local e aumentando a
comercializacdo dos seus produtos. Os programas s3o divididos em trés: Mercado de Cara

Nova, Oficios e Oficinas e Registros das Memorias.

6.4.1 Mercado de Cara Nova

Este ¢ um programa de reforma espacial do mercado Central, propiciando maior
conforto aos visitantes e aos permissionarios. Nele pretende-se desenvolver agdes
direcionadas a:

» Decorar o mercado, de forma a pintar as paredes com cores pastéis, para ndo tornar o
local enfadonho em virtude de sua coloragdo. Porém, para melhores resultados,
programa-se fazer desenhos de acordo com os produtos oferecidos no mercado;

» Promover uma reforma no piso, lixando e passando resina;

» Instalar um vapzr-vupt no terceiro andar;

» Instalar um elevador de carga e descarga para as mercadorias e uma escada rolante

para usuarios;
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» Alojar, no terceiro andar, um refeitorio interno para os funcionarios;

» Adequar a rampa para as criangas e os portadores de necessidades especiais;

» Adequar o toilet aos portadores de necessidades especiais, reformando, pois, os atuais,
masculino e feminino;

» Incentivar uma dependéncia fisica apropriada para acondicionar produtos, como os
fogdes caseiros, com os devidos equipamentos de termoisolantes, refrigera¢do ou
aquecimento. Para tanto, a aquisicdo dos equipamentos deve ser realizada em conjunto
com grande parte dos mercadores, para que se otimizem os custos;

» Confeccionar uniformes colocando a logomarca do mercado, ou seja, instituir trajes
tipicos de trabalho;

» Colocar um mural de poemas e poesias de artistas locais, e, a posteriori, desenvolver
uma gincana dos melhores poemas e poesias dos alunos da rede municipais, estaduais e
particulares;

» Distribuir folders, cartazes e outdoors do Mercado Central de Goidnia nos aeroportos,
hotéis, agéncias de viagens, rodovidria, centro de convengdes, etc;

» Realizar um festival com os doces e pratos tipicos de Goids, como por exemplo, um
festival do Melhor empadao Goiano, dessa maneira, gera-se um novo espaco de lazer e
recreacdo gastrondmico; e

» Tornar o recinto agradavel, com a instauragdo de musica ambiente.

Porém, esse programa deve ser complementado com os demais, Oficios e Oficinas e

Registros das Memorias.

6.4.2 Oficios e Oficinas

O programa Oficios e Oficinas, por meio de eventos, como apresentagdes teatrais,
musicais e artes plasticas, dentro de oficinas, visa divulgar o patrimonio, educar a populagdo
local e os turistas da importancia da devida preservagdo desse patrimonio, além de objetivar
capacitar a comunidade a respeito do saber fazer dos artefatos comercializados no mercado.
Dessa forma a educacdo patrimonial, objeto de discussdes desde 1983 por Maria de Lurdes
Horta (1999), sera primada nas oficinas desse programa. As oficinas s@o oito, quais sejam: A
vivencia do mercado, Formadores do turismo, Historias do mercado, A arte do artesanato,

Jornal e gibi, Mural de fotografias, O mercado canta e O saber fazer, as pequenas delicias.
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6.4.2.1 A vivéncia do mercado

Esta oficina tem como fim, fazer com que os permissionarios que trabalham no
mercado passem vivé-lo com um olhar dindmico, estimulando, assim, a visdo politica e critica
a respeito da histdria e da contemporaneidade do mercado, de modo a debater as interlocugdes
entre a histéria ¢ a vida do mercado na atualidade, para que seus trabalhadores pensem e
vivam 0 mesmo em meio a modernidade sentindo orgulho e cuidando com zelo do local onde

trabalham.

6.4.2.2 Formadores do turismo

Pretende-se aqui enfatizar, junto aos guias de turismo locais, a importancia do
Mercado Central como um point turistico; apelando, a eles, apoio quanto a divulgagdo do

mercado junto aos hotéis, agéncias de viagens, operadoras de turismo, etc.

6.4.2.3 Historias do mercado

A oficina Histéria do mercado tem a finalidade de instigar os turistas a
compreenderem a trajetdria do mercado que estdo visitando, por meio das historias contadas
dos permissiondrios mais antigos. Para tanto, é necessaria a produ¢do de um filme de curta
metragem para ser exibido em ocasides especiais e para se ter um documentario abrangente

sobre o Mercado Central.

6.4.2.4 A arte do artesanato

Visa-se aqui a geracdo de renda para artesdos locais, desenvolvendo
periodicamente uma feira de artesanato, de modo a demonstrar os estilos de vida goianos.

Para tanto, ¢ necessaria a promog¢do da integragdo do mercado com empresarios
do turismo e com a populacdo de modo geral, para o fomento entre os turistas € o aumento da
auto-estima da comunidade local, fortalecendo, com isto, a identidade cultural dos goianos.

Entdo, esta oficina agrupara as corporagdes ligadas ao turismo.
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6.4.2.5 Jornal e gibi

E relevante uma oficina que seja responsavel pela producio e publicagdo de Jornal
e gibi cultural mediante patrocinio, assim serad divulgado o mercado, por meio de um jornal de
periodicidade bimestral e um gibi com uma propaganda, cuja veiculagdo poderd ultrapassar
com as fronteiras goianas. A autoria deste material impresso acontecerd pelos permissionarios
do mercado em conjunto com profissionais da imprensa escrita. Seu conteido abordara
questdes historicas desde logradouro publico, seus costumes e acontecimentos culturais,
somados a temas gerais do patrimdénio, como conceitos, legislacdo, preservagdo, tombamento
e instituigdes responsaveis.
Todos seus exemplares devem ser agrupados no acervo de pesquisas do mercado a ser

instalado conforme o programa Registros das Memdrias.

6.4.2.6 Mural de fotografias

E interessante, ainda, a producdo de mural de fotografias, implementado por uma
oficina composta por permissionarios, cujo objetivo sera a ilustragdo mediante material

econografico, tornando o mercado mais atraente.

6.4.2.7 O saber fazer, as pequenas delicias

Esta oficina sugere um festival gastrondmico para difundir o mercado central a
populagdo local e aos turistas. O objeto de apresentagdo deste festival serd a culinaria tipica da
regido tais como: arroz com pequi e guariroba, castanha do bart, empaddo goiano, doce de
marmelada, doce cristalino.

Desta oficina podera surgir um livro sobre as melhores receitas do mercado central de

Goiania.

6.4.2.8 O mercado canta

Serdo promovidos shows musicais tipicos de Goidnia, todos os finais de semana, tendo

como modalidades a catira, a musica caipira, seja a moda de viola, e as modinhas goianas.
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Todavia, além dessa e das demais oficinas, o projeto conta com o programa Registros

das Memorias.

6.4.3 Registros das Memorias

Este programa abarca ndo apenas a instalacdo de paredes moéveis, que minimizam a
modificacdo predial, mas compreende também pesquisas documentais, bibliograficas e
audiovisuais sobre a histdria e as memorias do mercado, compreendendo as histdrias contadas
dos antigos mercadores e moradores locais.

Além disso, para a devida criagdo de um espago reservado, no terceiro piso, para
acervos de pesquisas sobre a historia e memorias do mercado, é necessaria a contratagdo
permanente de um profissional responsavel pelo espago.

Por meio das oficinas apresentadas, pode-se perceber que o terceiro andar devera ter
um espaco para instalar um refeitorio interno para os funciondrios, um espago cultural, um
lugar para a instalagdo do vap-vupt, um recinto para o controle de som € um ambiente para os

registros das memdrias.

6.5 Estratégias de acio

A revitalizacdo do mercado central de Goidnia lograra uma reapropriacdo deste
patrimdnio cultural pelos permissionarios, moradores e turistas que o freqiientam. Este centro
comercial diferenciado terd como modelo a divulgagdo, promog¢do e valorizagdo do que ¢
produzido de maneira especifica em Goiania.

Ensejando maior interagd@o social das classes sociais, contribuird sobre maneira para a
permuta de experiéncias e informagdes entre entes em nivel nacional defendendo e
preservando o patrimdnio, potencializando o mercado como segmento econdmico. O espaco
desejado serda o lugar de objetivagdo de gestos culturais que tornardo os cidaddos e seus
visitantes prontos para assumirem papel decisivo na preservagdo, gerando o fortalecimento da
sua identidade. O apreco e a admiragdo pela cidade por parte dos visitantes e interesse maior
que motivara o turista a ficar mais dias no local e nele mais investir, acelerara o
desenvolvimento econdmico e sécio-cultural sustentavel da cidade. Contudo, a aceleragao
desse desenvolvimento torna-se possivel a medida que se alcangam parcerias publico-

privadas.
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Assim, as agdes estratégias de agdes estardo norteadas pela busca de articulagdo de

projetos e parcerias com instituigdes publicas e privadas locais e ndo locais, quer onde se

encontrem.

6.6 Resultados esperados com a realizacio do projeto

>
>

Com a devida realizagdo do projeto espera-se como resultado a curto, médio prazo:
Intercambio entre os mercados municipais;

Realizagdo de atividades culturais, com o intuito de atrair mais os turistas e a

comunidade local;
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>
>

Maior nimero de visitas ao mercado;

Aumento das vendas e, como conseqii€ncia, aumento dos lucros;

Maior quantidade de turistas no mercado;

Novas oportunidades de emprego;

Melhoramento das dependéncias fisicas;

Ocupacio do 3° piso; e

Maior participagdo das empresas ligadas com o turismo.

Ja os resultados esperado a longo prazo com a realizacido do projeto sdo:
Reconhecimento pela populagdo local do mercado como patrimonio;

Participacdo ativa dos permissiondrios, moradores, visitantes e turistas na preservagao

patrimonial, instaurando sentimento de reconhecimento para a devida apropria¢do do

patrimonio local, diminuindo, assim, os impactos patrimoniais negativos da visita.

>
>
>
>

Melhoramento da relagdo entre os moradores ¢ os turistas.
Melhoria da qualidade da experiéncia turistica local .
Aprimoramento da gestdo local do patrimoénio cultural.

Estimulo na conservagdo e preservacdo da heranca cultural através da arte local,

tradi¢do e costume.

6.7 Riscos do projeto

O projeto depende de parcerias privadas e, sobretudo, publica seja de orgéos federais,

estaduais ou municipais, ou seja, depende basicamente da vontade politica. Outro fator que
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ndo devemos esquecer de ressaltar ¢ que Goidnia carece de politicas publicas voltadas a
geracdo de um centro de fomento ao turismo, uma vez que a circulagdo de turistas ¢ pequena.
Os riscos do projeto poderdo ser tanto de carater econdmico com a falta de patrocinio,

quanto de carater politico, como mudangas de governo.

6.8 Impactos com a nao realizacdo do projeto

A ndo realizacdo do projeto confirmara a degradacdo do patrimonio material e
imaterial inserida no Mercado Central.

Se uma iniciativa como a da revitalizacdo do Mercado Central ndo se concretizar
rapidamente a tendéncia sera de desvalorizagdo do patrimdnio imaterial e material, sendo este
ultimo percebido com a degradagdo do atual prédio, o qual é regido por condi¢des precarias e
improvisadas das suas instalagoes.

A ndo realizagdo pode acarretar também no esquecimento do mercado, devido a falta
de divulgacdo, acarretando na falta de desenvolvimento econdmico-social. Por fim, € possivel
haver a perda da identidade cultural, da tradicdo e do valor do patrimonio material e imaterial,
culminando em exclusdo sécio-cultural.

Como o mercado representard uma atratividade turistica para Goiania, sua nao
revitalizagdo implicard em menor atratividade de turistas; gerando, pois, menos divisas,
implicando em menor desenvolvimento local.

Portanto, ¢ acentuada a situagdo de risco da ndo realizacdo do projeto, de sorte que os
produtos tipicos goianos do Mercado Central sdo marcas de sua identidade cultural, que une a

comunidade goianiense, a0 mesmo tempo em que a diferencia das demais.

6.9 Efeito multiplicador

A realizacdo das oficinas no Mercado Central trara caminhos novos a instituicdes
vinculadas direta ou indiretamente ao ponto cultural e ao turismo. Esses eventos ministrados
por esse logradouro publico atrairdo turistas e terdo atividades extras para realizar; além disso
também serdo atraidos estudantes em maior nimero, levando, assim, ao despertar para a
valorizagdo do estudo da cultura, de forma que esses estudantes, incentivadores de seus pais,

podem participar ativamente incentivando doagdes de acervos bibliograficos, fotograficos e
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documentais armazenados nas residéncias goianas ou fora iiellasr,J gerando a l‘oossivel forr‘rgagéo
de um acervo sobre este ponto cultural. Além disso, a revitalizagdo serd ponto de apoio para
universidades e laboratério para cursos de graduacdo e pds-graduagdo em areas ligadas ao
estudo da cultura, ao turismo, entre outros.

A avaliagdo do mercado sera feita, por duas modalidades: interno e externo.

A avaliacdo interna serd feita pelos proprios participantes deste logradouro publico. A
externa se fard por meios de questionarios cujas respostas ensejardo visdo critica e comum,
tendo carater continuado e cada ag¢do serda acompanhada para melhor qualidade dos servigos
prestados.

A avaliacdo do processo dar-se-4 com o monitoramento de implantacdo da
revitalizagdo do mercado central, onde serd verificado, no decorrer do cronograma, o grau de
satisfacdo, analisando, pois, se as metas de fato estdo sendo concretizadas e se, de modo
regular, os orcamentos estdo compativeis com os cronogramas de desenvolvimento e
execucao.

O processo de avaliacdo de melhoria das agdes do mercado ja obtidas se fard por meio
de um acompanhamento de um planejamento estratégico, participativo, organizado com todos
os interessados envolvidos diretamente com este ponto cultural, além de mais parceiros que
possam surgir.

Os instrumentos desse monitoramento serdo: reunides semanais, mensais, de

periodicidade outra que for necessaria com os parceiros externos interessados.

6.10 Avaliacio de resultados

A andlise de resultados serd composta pela equipe do proprio Mercado Central e seus
parceiros acima citados, baseando-se em indicativos como o que foi proposto e o realizado,
abrangendo a eficiéncia, eficacia e custo/beneficio. Os métodos e técnicas utilizados serdo a
analise documental, entrevista com participantes das atividades culturais.

Logo, a avaliagdo dos resultados, mostrard o sucesso ou o fracasso em relagdo as

metas especificas atingidas.
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6.11 Avaliacao dos impactos

Os participantes do projeto da revitalizagdo do mercado central realizardo uma
avaliagdo dos impactos, conforme ja citado, na periodicidade adequada que poderad ser de
cinco anos, podendo compreender uma avaliagdo mais abrangente com as autoridades
constituidas da cidade sobre o impacto deste valioso patrimonio cultural.

O mercado central dentro de suas possibilidades econdmicas disponiveis contratara

uma equipe de avaliagdo externa para registrar o impacto do projeto na cidade e no estado.



7 RECURSOS NECESSARIOS

7.1 Construcio

Item Edificacio Quantidade | P. unitario P. total
01 [Prédio 01 - -
02 |Projetos e servigos técnico-administrativos 01 10.000,00 [ 10.000,00
03 | Aluguel de equipamentos 01 3.000,00 | 3.000,00
04 |Demoligoes com transporte de entulho 01 1.000,00 1.000,00
05 |[Piso e contrapiso 01 3.000,00 | 3.000,00
06 |[Piso ceramico 01 1.000,00 | 1.000,00
07 |Forro 01 1.000,00 | 1.000,00
08 |Pintura 01 3.000,00 | 3.000,00
09 [Instala¢des elétricas 01 3.000,00 [ 3.000,00
10 |InstalagOes hidraulicas 01 3.000,00 | 3.000,00
11 |Comunicagao visual 01 1.000,00 | 1.000,00
Total 29.000,00
7.2 Materiais Permanentes
Item Equipamentos Quantidade | P. unitario P. total
01 |Computador 04 2.000,00 8.000,00
02  |No-Break 03 500,00 1.500,00
03  |Modem ADSL 01 200,00 200,00
04  |Multifincional Laser 4x 01 2.500,00 2.500,00
05  |Impressora Jet colorida 01 800,00 800,00
06  |Cartuchos de impressora 01 300,00 300,00
07  [Mesa para microcomputador 02 100,00 200,00
08  |Mesa para microcomputador e impressora 03 200,00 600,00
09  |Retroprojetor 02 500,00 1.000,00
10 |Data Show 01 5.000,00 5.000,00
11 |Cadeira giratoria ¢/ brago 02 250,00 500,00
12 | Aparelho de ar condicionado (Tipo Split) 02 2.000,00 4.000,00
13 |Camera digital 01 1.000,00 1.000,00
14 |Quadro magnético branco para pincel 02 400,00 800,00
15 |Video Cassete 01 100,00 100,00
16 |Televisdo 02 2.000,00 4.000,00
17 |DVD 01 200,00 200,00
18  |Mesa para reuniao 01 200,00 200,00
Total 30.900,00




7.3 Orcamento Fisico-Financeiro

7.3.1 Pré-produgdo

Descrigio Quantidade Valor Sub-total
Equipamentos 01 70.000,00 70.000,00
Edificagdo 01 35.000,00 35.000,00
Contratagdo de Pessoal 01 800,00 800,00
Home page 01 1.500,00 1.500,00
Total 107.300,00
7.3.2 Producdo (Custo Mensal)
Item Descriciao Quantidade Valor Sub-total
01 [Pessoal 01 4.000,00 | 4.000,00
02 |[Custo de material 01 1.000,00 | 1.000,00
03 |Treinamento e Marketing 01 1.000,00 | 1.000,00
04 |Internet 01 150,00 150,00
Total 6.150,00
7.3.3 Custos administrativos (Custo Mensal)
Item Descricao Quantidade Valor Sub-total
| 01 |[Material de escritorio 01 300,00 300,00
Total 300,00




8§ CRONOGRAMA
Para compreender como se processardo cronologicamente os gastos, construimos o
cronograma:
JAN/07 FEV/07 MAR/07 ABR/07 MAI/07 JUN/07
Pré Produgdo |- 21000,00 21.000,00 21.000,00 21.000,00 21.00,00
Produgio - 7.360,00 7.360,00 1.150,00 1.150,00 30.500,00
Administrativ | 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00 300,00
0s
Total 300,00 97.600,00 97.600,00 35.500,00 35.500,00 97.600,00
JUL/07 AGO/07 SET/07 OUT/07 NOV/07 DEZ/07
Pré Produgdo |30.500,00 - - - - -
Produgio 7.360,00 1.150,00 1.150,00 7.360,00 7.360,00 1.150,00
Administrativ | - - - - 300,00 -
0s
Total 37.860,00 1.150,00 1.150,00 7.360,00 7.360,00 1.150,00
8.1 Cronograma de Execucio/2007
Acdo JAN |FEV |MAR |ABR |MAI |JUN |[JUL AGO |SET |OUT |NOV |DEZ
Entrega do mercado | X
Desenvolvimento X
do mercado
Reforma do
mercado
Compra de X X
Equipamentos
Contratagdo de X
pessoal para
reforma
Capacitagdo X X X X X X X
Marketing X X X X X X X X X X
Oficinas palestras X X X X X X
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9 AVALIACAO E CONTROLE

A avaliacdo e controle do projeto de Revitalizacdo do Mercado Central de Goiania
devera ficar sob a responsabilidade do poder publico.

Cabe ressaltar que o orcamento apresentado neste projeto ¢ carater de emergencial,
visando a solugdo ou mitigag¢do de alguns dos problemas detectados durante o este trabalho. A
responsabilidade dos orgdos governamentais inclui a indica¢do e/ou contratagdo de técnicos
especializados (engenheiros, arquitetos, dentre outros) para a elaboragdo do projeto de
reestruturacdo fisica do Mercado, sublinhando-se a necessidade de ndo se descaracterizar o

local.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esse projeto traz a tona, antes da discussdo de Revitalizar o Mercado, a discussdo da
relevancia em se discutir o patrimonio cultural em sua relagdo com a memoria e a identidade
local.

No Brasil essa discussdo, que remonta o final da década de 20 e inicio da década de 30
e destaca-se com o Decreto Lei 25 de 1937 que prevé o tombamento € com a criagdo do
SPHAN neste ano, ganha destaque com a publicagdo em 1985 da obra E triunfo? de Aloisio
Magalhdes e depois com a tese de Cecilia Fonseca. Neste momento, a no¢do de patrimonio
imaterial ganha destaque. Passa-se a discutir instrumentos de protecdo as manifestacdes
populares de valor cultural e compreender que o patrimoénio universaliza e particulariza os
grupos sociais.

Através das pesquisas de Aloisio Magalhdes, percebemos que os bens imateriais
também compdem o cenario de bens patrimoniais que devem ser valorizados pela
comunidade que os produz. Assim, no Mercado Central de Goiania além da valorizacdo dos
bens materiais, em forma da estrutura fisica e dos produtos vendidos (Doces, queijos, carnes,
peixes, calcados, raizes, entre outros), também devem ser valorizados o saber fazer das
empadinhas de camardo, do pastel, da mistura de temperos, da medicina popular com suas
raizes, etc.

Porém, além da preservagao e valorizagdo, também ¢é necessaria a difusdo cultural, que
se viabiliza¢do com o turismo voltado a cultura. A atividade turistica tem crescido no mundo,
surgindo novos olhares frente as diferentes formas de viver e de saber fazer; com isso, tem-se
possibilitado maior geracdo de renda, além da descoberta, pelos visitante e pelos proprios
anfitridos, das incomensuraveis diversidades de manifestagdes culturais.

A motivagdo principal do Turismo cultural € o conhecimento e aprendizado de novas
culturas, em uma busca pelo novo e desconhecido, mas as pessoas que tém procurado esse
tipo de turismo sdo cada vez mais pertencentes a publico-alvo distintos. Logo, os novos
consumidores de cultura, envolvem novos atores sociais € € preciso que os gestores de
turismo se preparem para isso, percebendo a diversidade de publico-alvo de lugares como
Mercado Central.

A ameaca ao patrimonio, através de sua destrui¢do pelo turista, s6 serd minimizada

quando discutidos e desenvolvidos programas de educagio patrimonial como as oficinas desse
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projeto se propdem. Contudo, os impactos do turismo, abrangem também o encontro cultural

entre a comunidade receptora e a visitante, onde ambas precisam conscientizar-se, por meio
da dita educagdo patrimonial, que o dinamismo cultural ndo pressupde esquecimento das
referéncias culturais de suas localidades. E neste contexto, que os trés programas aqui aferidos
pretende atuar.

No que tange a contextualizacdo historica do Mercado Central, pode-se destacar que
embora haja criticas acerca do sobressalto pela literatura do periodo aurifero, que durou cerca
de 50 anos, a historia de Goias perpassa, sim, pelo ciclo do ouro entre os anos 30 ¢ 80 do
século XVIII, mesmo porque a queda do ciclo aurifero deixou marcas econdmico-sociais até o
século XX, quando os cendrios de isolamento de Goids aliados a pequena densidade
demografica sofreram alteragdes com o advento da Revolucdo de 1930 em todo o pais,
inciando um periodo que convencionou chamar-se de Era Vargas.

A Revolugdo de 1930 que transmitiu o poder a Gettlio Vargas teve em Goids poucas
acOes revolucionarias, em razdo da dificuldade de comunicag¢do, do controle eleitoral
governamental e da ag¢@o da policia, sendo que as a¢des empreendidas foram dirigidas pelo
meédico Dr. Pedro Ludovico Teixeira, que acabou sendo preso, contudo, apds a eclosido da
revolugdo, Vargas nomeou Pedro Ludovico como interventor de Goiés.

Um dos grandes marcos politicos do presidente Gettlio Vargas foi o movimento
Marcha para Oeste com o intuito de civilizar o sertdo. Com isso, a proposta de Pedro
Ludovico Teixeira de mudanca de capital foi apoiada como parte dessa linha politica de
Vargas.

Campinas foi considerada, pelo interventor, um local adequado para a construcido da
nova capital, de modo que vale lembrar que os pioneiros t€ém seu tempo como alicerce da
constituicdo da identidade de um grupo ou comunidade, pois este grupo ou comunidade se
constrdi sobre os acontecimentos originais e anteriores a sua vivéncia.

O Nucleo Pioneiro de Goiania, hoje chamado de Setor Central, foi, no decorrer de
sua constru¢do, recebendo novos habitantes, que buscavam trabalho e estudos de qualidade. A
distancia desse nucleo a Campinas demandava, para muitos, uma travessia por automoveis,
mas logo esta cidade, que tornou-se bairro de Goiania, foi tornando-se populosa, de modo que
o crescimento espacial e demografico a partir do Nucleo Pioneiro e de Campinas minimizou a
distancia entre eles.

Entretanto, esse crescimento espacial e demografico ndo implicou no

desenvolvimento paralelo da industria até os anos 50. Mas, ¢ neste primeiro periodo que
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concentram-se as edificacdes e costumes que sustentam as memdorias goianienses, avalizando

uma identidade propria, chamada de goianidade.

Dentre as primeiras construgdes da nova capital, estd o Mercado Central de Goiania,
que erigido em 1941, onde atualmente funciona o edificio comercial Parthenon Center,
comercializava diferentes tipos de produtos, como alimentos e roupas. Neste espago foram
sendo estabelecidas relagdes sociais, que se tornaram um dos cernes da relacdo entre a
memdria, o passado e a afetividade goianienses.

Com efeito, o Mercado Central, enquanto espago pioneiro, tornou-se parte da
construg¢do da identidade local e da memoria coletiva halbwachiana, em que o individuo ¢
parte de um todo que forma essa memdria, que, por sua vez, ¢ dinamica, enquanto a histéria é
unica. A memoria relaciona-se com os afetos, de forma que um grupo acaba por escolher o
que deve ser lembrado, recortando a memdria como forma identitaria. Neste contexto um
espaco fisico também compde-se como parte das memorias coletivas, onde se ddo as relagdes
sociais, de forma que o afeto espacial do mercado, pelos goianienses, ¢ proveniente do recorte
das lembrancas, que vao tecendo a identidade dessa comunidade; identidade essa que ganha
visibilidade ao ser estabelecido um processo dindmico e dialético que relune aspectos
semelhantes entre o grupo, diferenciando-o dos demais. Mas, ¢ a compreensao, preservacao e
valorizacdo das especificidades locais que torna possivel analisar a formagdo e transformagao
das identidades regionais.

A partir de 1950, houve um crescimento desordenado quanto ao espago e a
populagdo em Goidnia, de modo que ao longo das décadas seguintes esse crescimento foi
significando uma perda identitaria e o desejo pelo moderno foi configurando-se em uma
forma de identidade. Mas, a “goianidade” segue expressa na reorganizacdo das memorias e da
historia regional.

Contudo, o individualismo e os estigmas do sertanejo também ganharam espaco.
Assim, no final dos anos 80, com o crescimento de Goidnia, passou-se a preocupar com a
apropriacdo e reorganizacdo do passado. Neste momento, as desigualdades humanas em
Goiania, como em grande parte das metrdpoles de paises subdesenvolvidos, se intensificaram,
mas para resolvé-las € preciso, antes de qualquer coisa, ater-se as diversidades culturais.

Foi com o intuito de resiginificar a atragdo da populagdo feita Shopping Centers que
buscamos compreender uma parte da historia e das memoarias de Goiania através do Mercado
Central. Porém, os Shopping Centers ndo sdo os Unicos problemas enfrentados pelo Mercado

Central, assim como ndo o € para os demais mercados de produtos tipicos do Brasil.
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O Mercado Modelo de Salvador, o maior shoppingI dle artesanato do Brasil, alterou a
sua comercializa¢do de géneros alimenticios, para a venda de artesanato e produtos tipicos da
Bahia com o advento da concorréncia, mas passou por problemas de infra-estrutura, tendo
sido provocados nele grandes incéndios, que obrigaram reformas fisicas. O Mercado Publico
de Porto Alegre também viu a necessidade de reforma com seu tombamento em 1979. Ja o
problema de um dos mais relevantes mercados do Brasil, o Mercado Municipal Paulista, foi
quanto a higiene e seguranga, ja que ndo mais atingia as normas em 1973, mas foi restaurado
e hoje € um dos grandes cartdes postais da maior cidade do pais. Entdo, a comercializagdo de
produtos tipicos e as reformas fisicas foram, para esses mercados, o ponto de partida para suas
revitalizagdes, o que se traduziu em torna-los centros de referéncias culturais e polos turisticos
locais. Mas, por que em Goidnia, no Mercado Central, ndo s3o tomadas essas iniciativas?

As relagdes sociais realizadas pela sociedade local no Mercado Central de Goiania,
desde sua fundacdo em 1941, sdo marcas concretas da identidade cultural goianiense, ou das
marcas da goianidade. Além disso, o Mercado Central ¢ um espaco de democratizagdo,
recebendo as mais diversas classes.

Todavia, o Mercado Central passa por crises de diversas ordens. Em 1973, foi
deslocado para um prédio entre a Avenida Anhanguera e a rua 4, enquanto 0s permissionarios
desejavam retornar para o seu local de origem, o que por ventura, ndo se concretizou; mas em
1987 o mercado teve nova alocagdo na Rua 3 no Setor Central, onde possui trés pavimentos,
sendo um inutilizado. Os hipermercados, as especulagdes imobilidrias e os fetiches dos
Shopping Centers fazem com o mercado, repleto de referéncias culturais goianienses, seja
esquecido. Trata-se, entdo, de resignificar os simbolos da modernidade, por meio de
programas de revitalizacdo do Mercado Central, nos quais buscar-se-4 a compreensao de que
a preservacdo do patrimdnio cultural, constituido de bens materiais e imateriais, possibilita a
valorizag@o e constru¢@o da identidade social coletiva de uma comunidade, que ¢ mantida por
meio das memorias; assim a desvalorizagdo dessa identidade cultural, provoca a ruptura entre
a sociedade atual e seu passado, impossibilitando participagdes ativas no presente que
modifiquem o futuro.

O pequi, a empada de Goias, a pamonha, a panela de barro, o rolo de fumo ou a
aguardente sdo referéncias culturais, assim como o encontro marcado todos os sabados pela
manhd entre os antigos permissionarios e moradores, que dinamizam as memorias
goianienses. E como referéncias precisam ser valorizadas e difundidas. Mesmo porque esta
difusdo, por meio do turismo cultural, é responsavel por geracdo de empregos e dinamizagio

da economia.
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A aplicag@o de questiondrios para os 19 permissiondrios foi rica, no sentido de que

explicitou suas realidades econdmicas, seus produtos comercializados e os problemas pelos
quais esses mercadores passam, e, ainda, os permissiondrios sugeriram solug¢des de grande
relevancia para esse projeto como a instalacdo de um vapt-vupt que atraird visitantes ao
mercado.

Percebemos que além da origem das fazendas goianas, hd uma grande quantidade de
produtos importados de outros estados, de modo que ¢ preciso aumentar a quantidade de
produtos tipicos no mercado, para sua devida revitalizagdo. Além disso, produtos como a
empada, uma comida tipica goiana, foi listada como um dos produtos mais comercializados
do mercado, sugerindo que a maior venda de produtos tipicos pode ter publico consumidor.

Dos questionarios percebemos também que a reforma fisica, bem como maior
divulgagdo do Mercado Central sdo aspiragdes das pessoas que 14 trabalham, que por sua vez
véem o Mercado Central com um possivel pdlo turistico, desde que solucionados parte de
seus problemas estruturais e de tipos de produtos.

A associa¢do dos mercadores mostra organizacdo ao promover o rateio para custear
as despesas, mas carece de apoio da Secretaria de Desenvolvimento Municipal (SEDEM) para
concretizar a divulga¢do do mercado e realizar outros anseios como a instalacdo do vapt vupt,
para aumentar a circulagdo de pessoas. No entanto, este projeto, apos ter ouvido os anseios
dessa associacdo, elaborou programas capazes de viabilizar essas aspiragdes e preservar o
patrimoénio cultural, de que o Mercado Central esta envolto.

Da andlise dos fatores que incidem na qualidade do mercado, observou-se que a
pintura e outras reformas, como a instalacdo de elevador, adequag¢do de banheiros dentre
outras, influem na melhoria das condi¢des de funcionamento do Mercado central.

Com isso, da andlise de potencialidades, dos problemas enfrentados pelo mercado, e
da andlise SWOT podemos averiguar que sdo possiveis e factiveis os Programas de
Revitalizagdo do Mercado Central aqui propostos. O programa Mercado de Cara Nova
promovera reformas e adequacdes fisicas que incidirdo para maior atragdo de visitantes e
conforto aos mesmos e os mercadores. Ja o programa Oficios e Oficinas, ocorrera através das
oficinas: A vivencia do mercado, Formadores do turismo, Historias do mercado, A arte do
artesanato, Jornal e gibi, Mural de fotografias, O mercado canta ¢ O saber fazer e as
pequenas delicias. Através destas oficinas, que terdo eventos, como apresentagdes teatrais,
musicais e artes plasticas, publicagdo de jornais, implantacdo de mural de fotografias,
apresentagdes audiovisuais da histdria do mercado, serd possivel divulgar o patrimonio,

educar a populagdo local e os turistas da importancia da preservagdo patrimonial; e ainda
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poder-se-4 capacitar a comunidade a respeito do saber fazelzr Idorsjartefatos
mercado. Por fim, o programa Registros das Memorias resguardardo as memorias e a historia
do mercado, podendo nortear pesquisas cientificas e agdes sociais.

Com relagdo as estratégias de acdo, notamos que sdo necessarias as parcerias
publico-privadas para a concretizagdo desse projeto. Ja no que tange aos resultados esperados
com a realiza¢do do projeto, destacam-se a ocupagdo do terceiro piso, 0 maior nimero de
visitas ao mercado, o aumento das vendas, geracdo de empregos, a maior participagdo das
empresas ligadas com o turismo, o reconhecimento pela populagdo local do mercado como
patrimdénio; o aprimoramento da gestdo local do patrimdénio cultural e o estimulo na
conservagao e preservacao da heranca cultural através da arte local, tradi¢do e costume.

O projeto também tem riscos como a mudanga de governo, mas podem ser
minimizados com o devido planejamento e vontade publica. A ndo realizacdo do projeto
podera provocar desvalorizagdo do mercado como patrimonio cultural local; exclusdo socio-
cultural da populagdo goianiense; e menor atratividade de turistas; gerando, menos renda e
menor desenvolvimento local.

A avaliacdo do Mercado Central deve ser realizada, tanto pelos proprios participantes
deste logradouro publico, como por meios de questiondrios continuos, garantindo melhor
qualidade dos servigos prestados. J& a avaliacdo dos resultados do projeto de revitalizagdo do
mercado sera feita equipe do proprio Mercado Central e seus parceiros. Os participantes do
projeto da revitalizacdo do mercado central realizardo também uma avaliagdo dos impactos,
que por sua vez também contard com avaliacdes externas por uma equipe contratada que
compreenda os impactos patrimonial € econdmicos que o mercado projeta na cidade.

Por meio da metodologia, aqui expressa, ¢ possivel perceber que sdo factiveis acdes
para revitalizar o Mercado Central, de modo que alcangamos nosso objetivo de analisar as
formas de uma revitalizagdo que valoriza este marco de constru¢do identitaria local.

Nao pretendemos esgotar as possibilidades de analises sobre o mercado, mas
revitaliza-lo por meio de métodos factiveis, para preservar, valorizar e difundir as referéncias

culturais goianienses.
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ANEXOS

Anexo A — Questionarios destinado ao mercado central.
QUESTIONARIO

1.Cadastro dos Comerciantes:

Nome:

Endereco Residencial:

Endereco Comercial:

Telefone: Profissdo: Escolaridade:

2.Tipo de negécio

Quantos Funcionarios possuem? Qual € o horario de funcionamento?
Quais sio eles?:

Nome: Idade: Fungao:
Nome: Idade: Fungdo:
Nome: Idade: Fungdo:
Nome: Idade: Fungdo:
Nome: Idade: Fungdo:
Nome: Idade: Fungdo:
Nome: Idade: Fungao:
Nome: Idade: Fungao:
Nome: Idade: Fungao:
Nome: Idade: Fungao:

3.Tempo do negécio

Como era este negdcio? Qual sua origem?

Teve alguma modificacdo?As mudangas ocorreram apds a inaugura¢do do novo mercado

O que deveria ser mudado no seu negdcio?

Quais sdo as dificuldades?

4.Tipo de produto
Carnes ( ) Horti-Fruti ( ) Artesanato ( ) Indigena( ) Tecelagem ( ) Utilitarios ( ) Vestuario ( )
5.0rigem de Produto

Quais sdo as despesas?Com qué?

Qual ¢ o0 nome do comércio? O que ¢ importado?

Qual ¢ a caracteristica do empreendimento?

06.Ganhos médios

Qual ¢ o lucro médio do produto? Quantos por cento ele tem sobre o produto?
Qual ¢ o produto mais consumido? Qual ¢ o produto menos consumido?




07. Gastos médios.

Quais os maiores gastos? Enumere por ordem de gastos (Coloque 1, 2, 3, 4, sendo o 1 o maior gasto ¢ 0 4 o
menor).

Luz () Agua () Funcionario ( ) Aluguel ()

8. Publico Alvo

Enumere por ordem de publico-alvo (Coloque 1, 2, 3, 4, sendo 1 o maior € 4 o menor).
Baixa Média ( ) Alta () Turista () Comerciante ( )

9. Publico que visita

Enumere por ordem de publico visitante (Coloque 1, 2, 3, sendo 1 o maior ¢ 3 0 menor).
Dona de Casa ( ) Turista () Comerciante( )

10. Infra-estrutura

O que pensa da infra-estrutura? O que precisa ser melhorado?

O que pensa da seguranga?

Quantos Funcionarios tem o mercado?

Qual ¢ a jornada de trabalho dos segurangas?

11. Encargos

Para quem sdo os encargos?

Quais sdo os Tributos pagos? Que tipo de imposto (Municipal, Estadual, Federal?

12. Servigos oferecidos

Quais os servigos tém melhores qualidades? (Coloque 1, 2, 3, 4, sendo 1 o melhor e 4 o pior.)
Banheiro ( ) Estacionamento ( ) Seguranca ( ) Limpeza ( )

13. Reclamagdes

14. Sugestdes

15. Como vocé vé o mercado como um local turistico?

16. Como vocé manifesta sua conscientizagdo a respeito?
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Anexo B — Figuras do Mercado Central

Figura 01 - Imagem da Fachada do Mercado Central de Goiania (Fonte, REBELLO, 2006)

Figura 03 - Imagem do estacionamento vista de dentro do Mercado Central de Goiania (Fonte,
REBELLO, 2006) ‘

2006)

Figura 05 - Imagem da entrada do segundo plSO do Mercado Central de G01an1a (Fonte REBELLO,
2006) [ = 3

Figura 06 - Ima
REBELLO, 200
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Figura 07 - Imagem de doces tipicos g01an1enses vendidos do Mercado Central de Goiania (Fonte,
REBELLO, 2006) . !

REBELLO, 2006)

Figura 10 - Imagem de artesanato tipico goianiense vendido no Mercado Central de Goidnia (Fonte,
REBELLO, 2006)

Figura 11
pimenta e1
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Figura 12 - Imagem de banca do Mercado Central de Goidnia de artigos para decoracdes (Fonte,
REBELLO, 2006) 3 3

Figura 13 - Imagem de banca do Mercado Central de utllltarlos domestlcos antigos e modernos
(Fonte, REBELLO, 2006) g™ fi ' : e a W 'ﬁ.
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Figura 16 - Imagem de banca do Mercado Central de presentes como blscult (Fonte REBELLO

Figura 18 - Imagem de banca do Mercado Central de enxovais manufaturados (Fonte, REBELLO,
2006)

.ee “a
rmm— -a-"r i




