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RESUMO

O presente estudo tem como objetivo abordar a relagéo entre o mercado e a festa
da Romaria de Nossa Senhora D’Abadia, na comunidade de Muquém. Partimos da
hipotese de que a agdo dos comerciantes em torno dos festejos tem sido motivadora
para o desenvolvimento de uma concepg¢ao pautada na ideia de que a religiao ali
praticada e que se manifesta nas celebragdes esta associada a pressupostos
estabelecidos pela sociedade capitalista. Tomando como base tedrico-metodologica
os fundamentos do método dialético, buscaremos investigar a influéncia do mercado
capitalista em torno da Romaria de Muquém. O que nos guia nesta analise é a
perspectiva de que a expansdo do comeércio gerado em torno da festa da romaria
tornou-se um processo mercantilista historicamente construido em torno desta
romaria.

Palavras chaves: Capitalismo, Comércio, Mercadoria, Romaria, Muquém.



ABSTRACT

The present study aims to address the relationship between the market and the feast
day of Our Lady of Abadia, in the community of Muquem. We start from the
hypothesis that the action of the merchants around the festivities has been motivating
for the development of a conception based on the idea that the religion practiced and
that manifests itself in the celebrations is associated with the presuppositions
established by the capitalist society. Taking as a theoretical-methodological basis the
foundations of the dialectical method, we will seek to investigate the influence of the
capitalist market around the Pilgrimage de Muquém. What guides us in this analysis
is the prospect that the expansion of trade generated around the feast of the

pilgrimage has become a mercantilist process historically built around this pilgrimage.

Keywords: Capitalism, Commerce, Merchandise, Pilgrimage, Muquem.
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INTRODUCAO

A Romaria de Nossa Senhora D’Abadia de Muquém ocorre ha mais de dois
séculos no povoado de Muquém, no municipio de Niquelandia, uma regido que
possui uma populagdo de aproximadamente 45 mil habitantes e se localiza no norte
de Goias. A Romaria ocorre entre os dias 5 e 15 de agosto e atrai anualmente cerca
de 200 mil fiéis. A Romaria acontece no Santuario de Nossa Senhora D’Abadia, um

lugar cercado por matas, serras e montanhas.

A pesquisa aqui apresentada surge de uma inquietagdo pessoal por meio de
uma observagao ao longo da minha historia. Ha aproximadamente 30 anos como
romeira de Nossa Senhora D’Abadia observo o desenvolvimento do comércio
paralelo a essa manifestacao religiosa, o que resultou no interesse em realizar um

estudo investigativo mais detalhado sobre a relagcédo da Romaria com o comércio.

O fato de estar cursando Ciéncias da Religiao, numa linhagem voltada aos
movimentos sociais e residir em uma regiao de facil acesso ao Santuario de Nossa
Senhora D’Abadia, me abriram caminhos oportunos para observacdo da intensa
movimentacdo da Romaria. Esses pontos sdo elementares para a concepgao desse
trabalho, cujas observagdes advém de uma sociedade simples, de comerciantes em
busca da prépria sobrevivéncia, e por outro lado de uma classe mantedora da

consciéncia coisificada.

Sao poucas as pesquisas apresentadas que tratam sobre esta manifestagao
religiosa que ocorre especificamente no Santuario de Nossa Senhora D’Abadia bem
como sobre a influéncia comercial em torno desta religiosidade. As poucas
pesquisas realizadas abarcam questdes voltadas a religiosidade popular e a relatos

sobre o surgimento da Romaria.

Os autores Silva e Souza em 1812; Bernardo Guimardes em 1858; Paulo
Bertran em 1998 e José Chaves (2012) publicaram relatos sobre o surgimento da
Romaria de Muquém. O autor Alexandre José Candido (2007) e Selma D’Abadia

(2012) apresentaram pesquisas sobre a religiosidade popular envolta desta
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Romaria. No que tange a pesquisas realizadas sobre o comércio de mercadorias
emergido paralelo a Romaria, ndao foram encontradas nenhuma publicagcao
referente. Portanto, nesta dissertacédo, o objetivo € investigar a relagdo do comércio

com a Romaria de Muquém.

Paralelamente a Romaria, emergiu um imenso comeércio, que se tornou um
fendmeno despercebido por muitos, no que diz respeito a sua implicancia para a
questdao da fé religiosa. Dentro do espaco territorial do Santuario, ha um amplo
comércio de mercadorias variadas, organizado em tendas, bancas, denominado de

“Shopping do Muquém”.

Assim, a pesquisa surge diante da necessidade de um estudo pormenorizado
sobre a venda de mercadorias que levou ao estabelecimento de um grande
comércio em torno da festa da Romaria de Nossa Senhora D’Abadia, na
comunidade de Muquém. Neste contexto, coloca-se a necessidade de revelar suas
multiplas caracteristicas, focalizando fundamentalmente em suas determinagdes

sociais ligadas ao modo de producgao capitalista e a manifestagao religiosa.

Para tanto, o comeércio pesquisado sera analisado com o objetivo de
identificar os interesses comerciais em torno do festejo, analisar as formas de
comeércio praticadas em torno da Romaria; analisar qual a concepg¢ao dos
comerciantes que participam da festa a respeito da Romaria; verificar se a relagao
entre o comércio e a festa favorece a mercantilizagao das relagdes sociais havendo

fomento a expansividade capitalista apresentada nos dias atuais.

A pesquisa sera baseada em um conjunto de fontes que vao desde os
préprios comerciantes (que foram entrevistados), registros e documentos da proépria
igreja acerca da organizagao comercial, bem como livros, jornais, revistas, artigos,
dentre outros documentos oficiais que se encontram disponibilizados no préprio
Santuario de Muquém. Além disso, utilizamos também de pesquisas ja realizadas
sobre esta festa nas quais buscamos por informagdes sobre sua historia e demais

elementos que puderam contribuir com o aprofundamento deste estudo.

A pesquisa oral foi realizada por meio de questionarios previamente
elaborados, utilizando aparelhos eletrénicos para gravagao. As entrevistas contam

com a autorizagdo do Comité de Etica em Pesquisa (CEP) e da instituicdo
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responsavel pelo Santuario. Foram entrevistados comerciantes e vendedores que
usam o espago em torno do Santuario para vender seus produtos, participantes da
Romaria que sao tidos como consumidores de produtos oferecidos nos comércios
durante a festividade e também pessoas que fazem parte da organizagao do espago
comercial. A pesquisa documental e oral com questionarios previamente elaborados
tem o intuito de revelar caracteristicas proprias da organizagdo comercial que se
instala ao longo da Romaria, assim como revelar os interesses dos comerciantes e

consumidores envoltos na compra e venda de mercadorias.

De forma geral, pretendo demostrar os aspectos que envolvem o comércio
que vém sendo apresentado diante da festividade da Romaria de Nossa Senhora
D’Abadia de Muquém nos dias atuais, fazendo-se necessario compreender a
influéncia comercial em torno da festa da Romaria que se mostra como espacos de
trocas de mercadorias e se esse processo influencia nas demais instancias da
sociedade. Dai a discusséo sera pautada a partir de duas questdes centrais: religiao

e comércio.

O método de analise nesta pesquisa inclui conceitos e discussbdes apoiados
em autores que apresentam enfoques que permite analisar o objeto de pesquisa
dentro de uma relagdo de construgdo da sociedade. Em Marx o método de analise

sera o materialismo historico-dialético.

Para Viana (2007, p. 12), este método é um fio condutor que auxilia o
pesquisador a conduzir suas pesquisas, ndo como um modelo, mas um recurso
metodologico flexivel, aberto e realista tal como ele se apresenta. A pesquisa deve
ser, portanto, partir do real, do concreto, que por sua vez € o resultado, uma sintese

de multiplas determinacgoes.

Este método tem como prerrogativa contribuir para a analise detalhada e
aprofundada dos fendmenos que integram a sociedade moderna. Aos
procedimentos metodoldgicos utilizados para analisar um determinado aspecto da
sociedade, e observar os fendmenos sociais como o resultado de multiplas
determinacdes, tendo no modo de producao estabelecida o aspecto central de suas
reflexdes. Max Weber que oferece importantes contribuicbes no campo da sociologia
da religiao, enfocando em abordagens relativas a questdo da religiago como um

sistema estruturado de simbolos pelos quais 0s grupos sociais se organizam com
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certa unidade e com progressivas divisdes de papéis. Além de Weber, consideramos
as reflexdes de Durkheim, a respeito da origem e desenvolvimento das sociedades,
a qual é fundamentada em relagdes que perpassam a coletividade, onde os fatores
sociais sdo formados pelas representagdes através de suas lendas, mitos, religido e
crencgas morais. A relagcédo entre o comércio e a Romaria do Muquém sera observada
a partir dos diversos aspectos que envolvem esta relagado que a leva a se apresentar
da forma que esta atualmente. Nesse sentido, 0 método nos leva a observar a sua

historicidade, sua influéncia na sociedade e a sua organizagéo.

A analise da mercadoria em O Capital € considerada aqui com uma referéncia
fundamental para revelar determinadas questdes presentes no comércio que se
estabeleceu na Romaria de Muquém. Desta discussao de Marx utilizaremos de sua
teoria do valor, na qual estdo incluidos os aspectos essenciais que delimitam a
existéncia do comércio e da religido na sociedade moderna, tratando-se
especificamente do modo de producao capitalista. Nesta sociedade a mercadoria
assume um aspecto central e o comércio o meio utilizado em sua distribuicdo, que
por sua vez, € o que garante o escoamento das mercadorias produzidas, o que

favorece o interesse do capital.

Karl Marx em O Capital (1988) denota que a riqueza na sociedade capitalista
apresenta-se como uma ‘imensa colecdo de mercadorias”, portanto, forma
elementar da sociedade burguesa moderna e antes de tudo, ela € um objeto
externo. Ademais, pelas suas propriedades satisfaz necessidades humanas de

qualquer espécie, pois sao valores de uso, possuem uma utilidade.

O consumo nao pode, entéo, ser considerado um momento auténomo, ele
se encontra determinado, seja, pelo complexo processo constitutivo dos
desejos humanos, seja pela l6gica de produgdo, o que, nas sociedades
capitalistas, significa dizer que se encontra estabelecido pela légica do lucro
(PADILHA, 2006, p. 85).

Ao olharmos para a Romaria do Mugquém o que percebemos antes de tudo é
uma ligagado entre o homem e o Divino, acompanhada de mitos e ritos ligados a um
povo, a uma cultura, da qual emergem conceitos, linguagens, expressdes e
vivéncias multiplas de uma sociedade, podendo, entretanto exprimir sentimentos e
até mostrar valores.

Entre as varias dimensdes da Romaria de Nossa Senhora D’ Abadia de

Muquém, podemos destacar a peregrinagdo dos romeiros ao Santuario, e os varios
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tipos de comércios presente em torno do Santuario. Essa estrutura duplice da
Romaria permite compreender um processo que articula diferentes praticas,

padrées, crencas, bem como situagdes de diferentes interesses.

A religiosidade como sendo um fenédmeno cultural, ganhou uma pluralidade
cultural-religiosa, fruto de diversas etnias, dentre elas o cristianismo e em suas
caracteristicas distintas o catolicismo, trazendo a sua teologia, doutrina, liturgia,
principios éticos e caracteristicas comportamentais que atinge e faz que um povo

seja reconhecido como religioso.

A dissertacdo sera estruturada da seguinte forma: no primeiro capitulo,
apresentaremos as ferramentas de analise que utilizaremos na reflexdo do tema
aqui apresentado. Faremos aqui uma discussado sobre o capitalismo, contexto em
que se da a producdo e venda de mercadorias. Sendo a mercadoria o elemento

fundamental desta sociedade, dedicaremos um topico para discutir a sua producéo.

Posteriormente realizaremos uma abordagem sobre o comércio, por ser o
meio de distribuicdo de mercadorias e também o fenbmeno que esta relacionado ao
nosso tema de pesquisa. Com isso evidenciaremos as ferramentas que sao

necessarias para a reflexdo do fendbmeno aqui levantado para a pesquisa.

No segundo capitulo, apresentaremos as informagdes da documentagao que
conseguimos reunir sobre a relacdo do comércio com a Romaria de Muquém.
Buscaremos focar nossa atengdo em seus aspectos organizacionais, nos relatos dos
comerciantes e de pessoas que julgamos importantes no que diz respeito a
oferecerem informacdes que possam corroborar para a pesquisa sobre a relacdo do

comércio com a histéria da Romaria.

No terceiro capitulo, apresentaremos apontamentos sobre a relacdo do
comeércio com a Romaria de Muquém. Aqui utilizaremos do arcabougo tedrico-
metodoldgico apresentado no primeiro capitulo, especificamente a discussao sobre
o contexto em que se desenvolve a relacdo entre o comércio e a Romaria do
Muquém, a questdo da venda de mercadorias e sua relagcdo com a fé. Com esta
analise objetivamos revelar as diversas determinagdes que envolvem a relagao entre
0 comércio € a Romaria de Muquém, propondo novos focos, a partir dos termos

conceituais e das questdes apresentada pelos comerciantes.
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A Romaria de Muquém, embora ainda apresente caracteristicas rusticas do
sertdo, traz consigo aspectos ligados a modernizagdo e elementos de uma
sociedade cada vez mais racionalizada e mercantilizada. Em decorréncia disso se
faz como um fendbmeno complexo, portador de multiplas determinacdes, as quais
para serem compreendidas exigem pesquisa e reflexdes rigorosas e detalhadas. E

em busca de sua compreensao, portanto, que propomos este estudo.

1 CAPITALISMO E COMERCIO

Neste primeiro capitulo dedicaremos a discutir as ferramentas de analise de
nossa pesquisa. Abordaremos questdes que favorecem a manutengao das bases da
sociedade capitalista, tomando como referéncia discussdes entre autores, no sentido
de ter elementos que favoreca o entendimento sobre o comércio presente nas

festividades religiosas.

Tais consideracdes reforcam as transformacdes ocorridas na sociedade.
Nesse sentido, embora a religido esteja intimamente ligada a questdo da fé, a
mesma interfere na dinamica do modo de producdo capitalista, neste caso

especifico se apresenta em torno da Romaria através do comércio.

O objetivo deste primeiro capitulo, no primeiro momento, € o de buscar por
uma referéncia que nos possibilite compreender as transformagdes ocorridas na
sociedade e as influéncias capitalistas geradas em torno da atividade econémica.
Subsecutivo sera apresentado uma discussdo sobre o comércio e suas implicancias

em torno das festividades religiosas.

1.1. AS BASES DA SOCIEDADE CAPITALISTA

Os estudos sobre a sociedade capitalista nos levam a teoria de valor de Marx,
autor que ofereceu importantes contribuicbes para compreender o processo de
desenvolvimento da sociedade moderna e suas diversas implicagdes na vida
humana. Portanto, a teoria deste autor nos fornecera ferramentas para analise da
questdo comercial em torno da Romaria. E esse o objetivo que propomos realizar

aqui neste topico.
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A perspectiva desenvolvida por Marx destaca que a prépria teoria € o
resultado e expressao de fatos concretos, desenvolvida através de varios niveis de
abstracdo. A sua finalidade aponta para a compreencdo do modo de producgao
estabelecido que constitua a base indispensavel para as analises de aspectos

especificos do capitalismo moderno.

Marx entende que a sociedade capitalista integra-se numa forma de
organizacgao social histérica, transitoria, fundada em contradi¢des e tendéncias que
possibilitam ora a sua sustentagdo, ora a possibilidade de sua transformacgédo. Em
sua perspectiva o desenvolvimento da sociabilidade envolve varios elementos que
entram em acdo de forma dialética e multidimensional, como a cultura, a ideologia, a
religido, a comunicagdo, a politica, dentre outros aspectos fundamentais que
contribuem para a construcido das relagdes sociais que dardao forma e continuidade

ao modo de produgao e reproducdo da vida material e espiritual.

Entender estas mudancas e transformacgdes é fundamental para fazer uma
analise condizente com a realidade social, visando sua transformagao por
meio da superagao de seus proprios limites. E trata-se da compreensao da
atividade econbmica, fazendo referéncia ao proprio modo da sociedade
vivenciar o processo da economia (NETTO; BRAZ, 2007, p. 29).

O método de analise da estrutura do capital € observado como objeto de
trabalho do pesquisador e Marx a efetiva em sua analise da sociedade capitalista,

tratada de forma exemplar em O capital e em sua Teoria do mais-valor.

Em suas analises atribui-se primeiramente que o capital € “o poder econémico
predominante da sociedade burguesa” e estabelece entre si uma relagdo social,
envolvida na ampliacdo do valor na produgédo, com a acumulacédo e apropriacdo da
mais-valia, cuja producao é tratada pela utilizacdo da forga de trabalho, ou seja, o
proprio trabalho. Entretanto, ndo ha como tratar do circuito econémico sem tratar da
sociedade, ou seja, “o comprador da forga de trabalho a consome ao fazer trabalhar
o vendedor dela” (MARX, 1988, p. 42). Entdo compreendemos que o processo de
trabalho € elaborado por individuos que estabelecem relagdes entre si, e para
representar seu trabalho como mercadoria é preciso representa-lo como valor de
uso que se concretiza em objetos que |Ihe traga alguma satisfagdo. Neste processo o

trabalhador é constrangido a produzir, independente de sua vontade.

Nesse sentido, o trabalho é a relagao entre do homem com a natureza, tendo

em vista transforma-la. A forgca de trabalho exercida pelo homem em relagdo a
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matéria atua e desenvolve potencialidades de apropriacdo da matéria natural para
que seja transformada em uma forma util para sua vida. Esta relagao se transforma
numa operagao de construgdo e conexdo direta do trabalhador com o objeto de
trabalho. Portanto,
A producdo material da vida, fundamenta-se no trabalho, como uma
atividade socialmente determinada que constitui o homem e o diferencia
dos animais. A partir do trabalho concreto, o homem transforma a natureza
para satisfazer suas necessidades, criando o novo, e construindo

instrumentos de trabalho e transforma a si mesmo e sua propria
necessidade (MARX, 2003a, p. 5).

Marx demonstrou essa relacdo de necessidade que o ser humano apresenta
de transformar a natureza para suprir suas necessidades basicas em seu Terceiro
Manuscrito, quando descreve uma alienacado determinada e particular do homem, ou
seja, o homem depende de sua propria natureza para gerar seu proprio trabalho e
este trabalho €& determinado como esséncia subjetiva da riqueza. Nesta
subjetividade de producao de riquezas gerada em torno do trabalho, este processo
assume trés formas diferentes de classes: os capitalistas, os proprietarios fundiarios
e os trabalhadores. Portanto, as relagdes estabelecidas entre as classes sociais
implicam em exprimirem propor¢cdes de valores gerados em torno de diferentes

formas de producgao.

A priori, fica claro neste sentido que por um lado a classe trabalhadora gera
trabalho a partir de sua necessidade de possuir algo, ou receber certa quantia pelo
trabalho realizado, o qual Marx aponta como trabalho assalariado. E por outro lado,
a classe dominante ndo teria como produzir e obrigar a classe proletaria a
desenvolver seu trabalho e tampouco teria condicdes de apropriar-se das diversas
partes do lucro (mais-valia), se o trabalhador ndo dependesse do trabalho para
sobreviver. “Se o trabalho ndo fosse trabalho assalariado, sua participacdo no
produto gerado ndo pareceria sob forma de trabalho” (ROSDOLSKY, 2001, p. 42).

Nessa ordem Rosdolsky observa que é possivel diferenciar as trés classes da
sociedade burguesa. Porém, no que diz respeito aos trabalhadores assalariados e
aos capitalistas, podemos afirmar que ambos estdo envolvidos num processo de
produgdo que em seu tocante € um processo que desenvolve caracteristicas
especificas que gera e da forma & sociedade capitalista. E certo que a valorizagéo

do capital s6 é possivel se encontrar constantemente uma classe de pessoas que
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nao possuem seu proprio meio de produgdo, mas, que utiliza de seus meios de
trabalho para produzi-lo e obterem uma parte no valor que criam e também criam

condi¢des para a produgao da mais-valia.

E conveniente observar que as necessidades fundadas em suporte bioldgico
envolvem uma situacdo de manutencdo da vida e ndo podemos esquecer que O
atendimento a elas esta diretamente vinculado ao modo de satisfazé-las. Dessa
forma, o processo que efetiva a sua satisfacdo se da na objetivagcdo e no
desenvolvimento de necessidades e os desejos de satisfazé-la se tornam subijetivos,
como indica no texto do Volume |, de O Capital:

A utilidade de uma coisa faz dela um valor-de-uso. Essa utilidade, porém,
nao paira no ar. Determinada pelas propriedades do corpo da mercadoria
ela ndo existe sem o mesmo. [...] O valor-de-uso realiza-se somente no uso
ou no consumo. Os valores-de-uso constituem o conteudo material da
riqueza, qualquer que seja a forma social desta. [...] Como valores-de-uso,
as mercadorias sdo, antes de mais nada, de diferente qualidade [...]
Portanto, um valor-de-uso ou bem possui valor, apenas, porque nele esta

objetivado ou materializado trabalho humano abstrato (capacidades)
(MARX, 1998, pp. 45-46-47).

Como exemplo, os trabalhadores assalariados aqui no Brasil, nos dias atuais,
necessitam exercer tarefas diarias de até oito horas, ou até mais, para obter no final
um pagamento referente as suas atividades realizadas. O porqué faz isso é 6bvio,
para se sustentar, pagar as contas, etc., € o que chamamos de salario minimo®. O
trabalho assalariado é, portanto, expressao do processo em que se da a venda da
forca de trabalho do trabalhador em troca de uma remuneragao para obter seu

proprio sustento.

Embora ndo seja a unica definicdo de trabalho, Marx observa que o
trabalhador somente dispde de sua forga para produzir o que necessita para a sua
sobrevivéncia, e esta forca de trabalho é a sua mercadoria de venda. Para ele, os
individuos tendem a adaptar seus produtos de acordo com suas necessidades e
essas sdo tantos materiais quanto espirituais. E interessante notar que o homem se
diferencia dos outros seres nédo so6 pela sua capacidade de trabalho, mas também
pela relacdo que ele constrdi ao logo da histéria com os seus semelhantes gerando

dai a sua propria sociabilidade.

1 Lei n213.152, de 29 de julho de 2015 - Decreto n° 9.255, de 29 de Dezembro de 2017 - Art. 12 A
partir de 12 de janeiro de 2018, o salario minimo sera de R$ 954,00 (novecentos e cinquenta e quatro
reais) (http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_ato2015-2018/2017/Decreto/D9255.htm).
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Para Rosdolsky (2001), considerando os apontamentos realizados por Marx,
a quantidade média de horas trabalhadas se materializa numa quantidade de valor
diario de forga do trabalho, definindo aqui o valor em dinheiro%e ao ser consumido
adquire uma forma de reproducdo do capital. Esse tipo de relagdo é, portanto,
definido como uma barganha entre o capital e o trabalho, o que serve para a
constante reprodugéo capitalista, ou para gerar a taxa de mais-valia. Este ultimo
dependera de outras circunstancias que permanecem invariavelmente existentes
entre a jornada de trabalho e a for¢a de trabalho que o trabalhador dispendera no

processo de producao.

De acordo com Antunes (2008), ao transformar a natureza os individuos
alteram também a sua propria condicdo humana, e este processo de transformacao
transmuda o trabalho social em um elemento primordial do desenvolvimento da
sociabilidade. E por falar em reprodugédo, refere-se Marx, que a mesma é
determinada a partir do desenvolvimento social do modo de produgao estabelecido
pelos individuos, o0 que os permitira manter a vida.

Segundo Bem Fine e Loaurence Harris (1981), a relagdo social gerada e
estabelecida pelo capitalismo se mostra de diferentes formas, sendo caracterizada
pelo circuito de producdo e reproducdo, manifestando-se em: capital-monetario,
capital-produtivo e capital-mercadoria, ou seja, a troca de mercadorias, constituida
pelos meios fisicos de producdo, é integrada em parte pela forga do trabalho,
gerando o capital-monetario e posto este em circuito gera o capital-produtivo, que
resultando neste processo de produgcdo passa a gerar novas mercadorias,
assumindo a forma de capital-mercadoria. As mercadorias, por sua vez, incorporam
mais-valia e quando é vendido por dinheiro o capital reassume a forma monetaria.
Além disso, Marx introduz o conceito de distribuicdo, concluindo que “ndo é que a
producado, distribuicdo e consumo sejam idénticos, mas que todos formam os
membros de uma totalidade (...) uma produgao definida determina um consumo,
distribuicao e trocas” (FINE; HARRIS, 1981, p. 13).

A ideia que se apresenta por si mesma é esta: na produgéo, os membros da
sociedade apropriam-se [produzem e moldam] dos produtos da natureza
para as necessidades humana; a distribuicdo determina a proporgdo dos

produtos que o individuo participa; a troca fornece-lhe os produtos
particulares em que queira converter em quantia que lhe coube pela

2 A moeda corrente de um Pais. Em papel-moeda; cédula; nota. (Dicionario da Lingua Portuguesa,
editora Rideel, Sdo Paulo, 2012).
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distribuicdo; e finalmente no consumo, os produtos convertem-se em
objetos de desfrute, de apropriacéo individual (MARX, 1978, p. 106).

As relagdes estabelecidas no modo como os individuos produzem sua propria
vida determina também a producdao de mercadorias, transformando-as, ao mesmo
tempo, em um produto efetivo do consumo, criando necessidade de uma nova
producdo. Desta forma, o trabalho no capitalismo caracteriza-se como fonte de
exploracdo, vez que esta sociedade é constituida por classes sociais, com
interesses e objetivos opostos. E na medida em que uma classe esta alheia aos
meios de producgao é obrigada a vender sua forga de trabalho para a outra classe,
como fonte de sobrevivéncia (NETTO; BRAZ, 2007).

Todo esse processo acaba sendo ocultado através das trocas mercantis onde
o dinheiro toma a dianteira e se torna o principal ponto de valoragdo da vida.
Conforme Lessa (2005), vivemos em uma sociedade na qual o dinheiro é tudo.
Atribuindo-se a ele um poder tdo grande e de forma incontrolavel que mais parece
ser um produto do seu préprio criador, redimensionado numa troca de
caracteristicas entre a relagao social e as coisas por ele produzidas. Neste sentido,
as relagcdes entre os trabalhadores na sociedade capitalista, sdo manifestadas nas
relagdes que séo estabelecidas entre as mercadorias, entre os produtos do trabalho,

subcorrente do proprio carater social do trabalho que produz mercadoria.

Ben Fine e Lourence Harris (1981) analisa que o modo de producdo é
resultado de relagdes de producao de classes, e esta integrada aos processos de
relacbes e trocas que constituem juntos, a circulagado do capital social, construidas
por uma determinada estrutura que as unem uma a outra. Os autores destacam dois
problemas apresentados neste estagio, sendo o primeiro os tipos de modificagbes
no processo de producao, distribuicdo e como estas se diferem. O segundo é o
problema da forca que estd envolvida na transformacdo de um em outro. E
importante destacar que os niveis de estagios podem ser analisados por meio do

modo de producao.

Em sua analise o capitalismo monopolista, do qual & tratado como o primeiro
desenvolvimento completo das leis de movimento capitalista, iniciou-se com o
funcionamento das maquinas, substituindo o trabalho vivo, aperfeicoando as
técnicas apuradas no feudalismo e a manufatura passa a ser a relagdo que vai

efetivar posteriormente a produgédo da mais-valia. Decorrente dessa substituicdo e a
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jornada de trabalho com maior extensdo, Marx observou que isso parecia contrariar
os interesses do capital, vez que a forga fisica humana estava sendo destruida ao
reduzir o periodo de vida dos trabalhadores e ao mesmo tempo por ser substituida

pela maquina.

Ben Fine e Laurence Harris (1981) considera a partir de Marx, em O capital,
que a consolidacdo das maquinas fez gerar o estagio do capital monopolista.
Estabelece-se uma organizagdo da sociedade permeada pelos crescentes numeros
de trabalhadores nas fabricas. A luta entre as classes que se estabelece em seu
interior e cria uma base material para a formacao de sindicatos e lutas por melhorias
nas condicbes de trabalho. Isso provocou consequentemente uma resposta do
capital que buscou intensificar a apropriagao da mais-valia. Esse estagio foi marcado
por novas formas de controle, conhecido por “separacdo entre propriedade e

controle”, cuja remuneragao passa a serem os salarios.

Assim, o desenvolvimento do controle financeiro € marcado pela abertura de
créditos, num sistema integrado de bancos e bolsas de valores que passam a
dominar a distribuicdo do capital-monetario. Como consequéncia os créditos
asseguram uma porgao maior de mais-valia e esta assume proporgdes de juros.
Essas caracteristicas do capitalismo monopolista apontadas por Marx trazem
apontamentos de que o capital em si assume efetivas transformacgdes, assumindo
formas sociais, resultante das lutas travadas pelos operarios com reflexos numa
transformacdo da forma do poder estatal e em particular na competicao entre as

classes.

Portanto, para Marx, com as formas assumidas pela luta de classes, as crises
apontadas no capitalismo monopolista, o capitalismo monopolista estatal assume
uma forma de controle sobre o anterior. A mais-valia neste estagio é apresentada,
de forma deturpada, como parte apropriada através de taxas de tributagdo. Cria-se,
entretanto, uma forma de intervencdo estatal predominante em que o Estado
estabelece uma relagdo complexa no controle financeiro, do juro, do crédito e da
distribuicdo e circulacdo do capital. Passa a agir conjuntamente com o mercado
financeiro para monopolizar as operagdes do capital em todas as esferas de troca e

produgao. Nesta relagdo, o estado se envolve diretamente com os empregadores e
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assalariados, neste contexto os capitalistas passam a exigir que o estado intervenha

na prevengao de seus interesses.

Neste ambiente o ciclo monopolista estatal é, portanto, um exercicio no qual o
Estado participa diretamente da economia e intervém com a tentativa de modificar e
fortalecer o seu processo de desenvolvimento, portanto, incapaz de aboli-lo. Cria-se
neste ciclo a chamada inflagdo, que em sua base traz um valor relativo (em dinheiro)
em torno das mercadorias, ou dos pregcos das produgdes, limitando modificacbes

relativas as mercadorias, aplicada diretamente ao modo de produgao capitalista.

Para Ben Fine e Laurence Harris (1981), a periodizacdo da economia
mundial, aparece com alguma forma de dominio de classe e de um Estado Nacional.
Essa dominacdo € marcada por tendéncias crescentes da intervencdo estatal e a
internacionalizacdo do capital produtivo. Nesta abordagem o papel desempenhado
pelos Estados Nacionais ndo pode ser separado de uma economia mundial que
reproduz estratégias que fundamenta e assegura a reproducéao social do instrumento
competitivo do capital. A capacidade do Estado € afetada diretamente pelo conflito
de classes, sofrendo uma pressao politica interna que ataca sua estrutura,

enfraquecendo a sua hegenomia.

A acéo do estado, por sua vez, s6 pode ser percebida quando relacionada
com a forma como se da o trabalho no capitalismo. O mundo do trabalho, no
entanto, perpassa por fases que ora ou outra transparecer caminhar para outro
sentido para além dos interesses do capital. O chamado mundo do trabalho, de
acordo com Antunes (2008), sofreu profundas transformagdes nas ultimas décadas,
resultante das mudangas ocorridas na economia mundial que teve inicio nos anos
1980, determinado pela nova dindmica de acumulagdo do capital, que gerou um

mercado ainda mais competitivo e globalizado.

Rosdolsky (2001) descreve que na esfera da economia, € importante observar
o desenvolvimento do processo capitalista apontada por Marx em O capital, de que
a producao capitalista corresponde a uma época, um modo histérico de
desenvolvimento das condi¢des materiais de produgdo. Nesta categoria, o seu
processo de desenvolvimento esta diretamente ligado aquilo que expressa seu
carater social. Pois, na medida em que o processo de trabalho envolve homem e

natureza, eles constituem um processo histérico com bases especificas que
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desenvolve suas proprias bases materiais e formas sociais. Marx observou
estritamente a exigéncia de que as categorias econdmicas devem ser categorias

sociais, vez que estas representam relacdes entre os homens.

Partindo desta perspectiva, analisaremos em seguida o mais simples
processo de manifestacdo econdmica da sociedade capitalista que se da por meio
da produgao de mercadorias. Esta analise vai nos oportunizar a entender algumas
especificidades do modo de produgao capitalista, o qual se baseia num conjunto
especifico de relagdes de producao de classe, implicando a priori a constituicdo de
novas relagdes sociais que se dao na relacado de reprodugédo econdmica (produgao-

distribuicdo e consumo).

1.2 A PRODUGCAO DE MERCADORIAS E O DINHEIRO

Em consequéncia do avango do capital € que a mais-valia assume aqui a uma
prerrogativa do processo produtivo e expansivo de produgdo de mercadorias. Nos
festejos da Romaria, observaremos, portanto, um conjunto de produtos dispostos em
barracas e tendas comerciais, dentro de um espaco pertencente e organizado pelo
préprio Santuario, sendo comercializados. Assim, dedicaremos neste topico a
analisar a produgdo de mercadorias e sua forma de distribuicdo, questao que nos
fornecera elementos que possibilitara a analise no terceiro capitulo sobre a relacéo

do comércio com a Romaria.

Adelphino Teixeira (1992) conceituou “produgdo” como tudo aquilo que
chamamos de “o ato de fazer”, derivada do ato de produzir, produtivo, dentre outros.
Do ponto de vista econdmico, produzir significa criar bens econdmicos ou servigos,
oferecendo-os para a venda ou para a troca. O autor considera ainda que a
produgdo constitui ndo apenas a ciéncia, mas as operagdes que lhes adiciona
valores, como exemplo, 0 armazenamento, a comercializagdo, a prestagcao de
servigo. Atribui-lhe, portanto, algum valor e que a palavra produgdo nao seria
somente a producao de bens, mas a representacdo do processo de satisfacdo das

necessidades humanas.

O autor apresenta o processo de producgao classificada em produgao de bens

econdmicos (alimentos, remédios, maquinas...) e producéo de servigos (servigos de



27

transportes, servicos médicos...), ambos sdo considerados utilidades econdmicas
que satisfazem as necessidades humanas. Esses fatores criam bens e servigos para
troca e permuta cujos fatores definem a produgdo e comercializagdo. Portanto, isso
significa que bens e servigos produzidos podem ser trocados ou permutados entre si

ou por moedas.

Marx, em O capital (1988), analisou dois aspectos presentes na sociedade, a
mercadoria e o dinheiro, os quais integram o circuito da produgéo e da distribuigao:
“A mercadoria, é antes de tudo, um desejo externo, uma coisa, a qual pelas suas
propriedades satisfaz necessidades humanas de qualquer espécie” (MARX, 1988, p.
45), e o dinheiro € uma forma de expressao de valor do mundo das mercadorias e
ao ser convertido em mercadoria dinheiro é transposto em sua forma relativa ou

valor geral, assumindo uma validacao social através de seu valor de uso.

As mercadorias apresentam-se na sociedade como forma de valor de uso e
valor de troca. Nesse sentido, alguns objetos sao classificados como portadores de
valores e outras apenas possuem objetividade de valor. Eles aparecem na medida
em que sejam expressdes de uma mesma unidade social de trabalho humano. Isto
€, ha mercadorias que aparecem apenas na relacdo social de mercadorias para
mercadorias e outras precisamos de uma manifestagcdo de desenvolvimento de seu
uso para determinar o seu valor. Ou seja, “o valor da mercadoria esta para o valor
de cada uma das mercadorias assim como o tempo de trabalho necessario para a
producdo de uma esta para o tempo de trabalho necessario para a producdo da
outra” (MARX, 1988, p. 48).

Em Marx, percebemos o valor de uso das mercadorias sob o ponto de vista
de que satisfaz necessidades humanas pelas suas propriedades, ou que recebe
essas propriedades e apresentando-se como um trabalho humano. Torna-se
evidente que o homem por meio de sua atividade e necessidade modifica a natureza
da matéria, mudando, portanto, o seu valor e corporeidade original, gerando no final
um novo valor de uso. Consequentemente, objetos de uso se tornam mercadorias
apenas por serem produtos do trabalho humano e produzidos para a troca. No
processo de troca, os produtos recebem sua objetividade de valor socialmente igual.

Numa relagao social geral, para uma sociedade de produtores de mercadorias, eles
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consistem em relacionar-se com seus produtos simultaneamente com o trabalho

humano igual.

As mercadorias por si s6 ndo assumem o papel da troca. E preciso, portanto,
que haja possuidores de mercadorias. A for¢a de trabalho humano € a primeira e a
principal mercadoria, como vimos no topico anterior. Essa critica de Marx, embora
significativa, leva-nos a compreender o passo-a-passo da produgcdo de mercadoria,
em uma forma alienada. Para ele a mercadoria passa a se tornar uma necessidade,
um meio de propiciar o acumulo para determinada classe social. A mercadoria em si,
no entanto, € caracterizada por ser portadora de valor de uso e valor de troca,
portanto, é o que faz dela o elemento celular da sociedade, e a partir da qual emerge
relagdes determinadas que leva o ser humano em sua totalidade a se ajustar e se

criar a partir das proéprias determinacdes da mercadoria.

Para Marx, a mercadoria ao ser circulada assume um papel simplificador
como mercadoria monetaria, tendo como primeira fungao fornecer expressdes de
valores, qualitativamente e quantitativamente iguais como grandezas de uma
mesma medida. Assim, sua forma de valor monetaria simples aparece como

“dinheiro”, cuja medida € especificamente relativa ao prego da mercadoria.

Giannotti e Malagodi, em Para uma Critica da Economia Politica de Marx
(1978), descreveram que o dinheiro é o resultado do processo de circulagdo de
mercadorias, cuja troca de mercadoria por dinheiro, ou compra e venda, se torna o
ponto inicial e o dinheiro o ponto final desse movimento e o resultado deste circuito é
a mercadoria pela propria mercadoria. Ha, no entanto, uma metamorfose nesse
processo, onde a compra € a venda da mercadoria entra no processo de circulagao
nao somente como valor de uso particular, mas também pela grandeza do seu valor
que expressa simultaneamente um valor de uso para seu possuidor. E em seu
processo final, a circulagao do dinheiro.

Quanto a isso, considera-se que a propria circulagcdo de mercadorias € um
circulo vicioso, ja nao existe mais barreira qualitativa para a transformacgao
da mercadoria em dinheiro, mas uma alienagdo quantitativa para se
transformar, a prépria quantidade em dinheiro em mercadoria, ou sua

prépria quantidade de grandeza de valor. “Com o dinheiro vivo compra-se
tudo” (MARX, apud GIANNOTTI, MALAGODI, 1978, p. 184).

A factual circulagcdo do dinheiro apresenta-se como uma totalidade de

compras e vendas casuais ou paralelas. Como podemos ver na compra e venda, a
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mercadoria é defrontada com o dinheiro e o dinheiro aparece como meio de compra
da mercadoria, e estas determinagcbes tornam-se irreconheciveis nas fases
opositivas do processo metamorfésico das mercadorias. Neste ato, a mercadoria
passa para as maos do comprador e o dinheiro para as méos do vendedor, ou seja,
mercadoria e dinheiro andam de forma opostas, fazendo um movimento em que a
mercadoria se torna uma forma de dinheiro e o dinheiro uma forma de mercadoria.
Assim, o circulo desencadeia um trajeto de circulagdo maior ou menor, apresentada
por Marx como um meio de circulagado fragmentada, onde num movimento circular

efetivo pode ndo haver um numero igual de pontos de partida de mercadorias.

Entretanto, Giannotti e Malagodi (1978) dizem que a quantidade de dinheiro
circulado nao é determinada somente pelo valor total das mercadorias, mas pelo seu
tempo. Nesse sentido, a velocidade de seu curso determina a quantidade de
circulacdo de mercadoria e paralelamente o dinheiro faz gerar o preco das
mercadorias, indicando seu meio circulante. Por exemplo, em um fabrica de roupas,
se ha muitas pecas para serem vendidas a um determinado valor e ndo ha quem
compre a mercadoria, os precos tendem a baixar, e ao baixarem o preco da
mercadoria, a quantia circulante aparentemente também sera diminuida.
Consequentemente, as somas dessas alteragdes modificara a soma dos precos da
mercadoria, bem como a velocidade da circulagao do dinheiro. Dessa forma, ambos
sdo mercadorias de idéntica grandeza de valor, ao mesmo tempo valores

qualitativamente diferentes.

Podemos considerar entdo, a partir de Giannotti e Malagodi, que o dinheiro
representa um papel nas relagdes que estabelece com outras mercadorias. A
questao do tempo € uma das suas representagdes, em que também representa um
valor abstrato de riquezas, exprimindo sob o ponto de vista de mercadoria, se
transforma em um objeto que satisfaga toda necessidade humana. Por outro lado, a
mercadoria também representa uma riqueza abstrata.

O dinheiro é a riqueza universal em seu aspecto individual. Em sua figura
de mediador da circulagéo sofreu toda a sorte de ultrajes: foi corroido e
esmagado até chegar a ser um mero papel simbdlico. Mas, como o dinheiro,
é Ihe restituido seu resplendor aureo. De servo passa a senhor. De simples

servidor das mercadorias passa a ser o seu Deus (MARX, apud
GIANNOTTI, MALAGODI, 1978, p. 184).
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De fato, Marx vé que o dinheiro posto em circulacéo é apenas uma medida de
unidade progressiva do processo de vendas de mercadorias. Para que de fato gire
como moeda, 0 seu uso € posto sob o pressuposto da continua acumulagéo, seja
em quantidades menores ou maiores, havendo neste processo, um
“‘entesouramento”, no qual a mercadoria para ser vendida necessita de uma
existéncia social, e para ser comprada depende do tempo necessario a produgao,
condicionada as necessidades de constante renovacdo da sociedade. Essa
transformacao que é submetida, a mercadoria é considerada puramente no curso do
dinheiro, apresentando-se em sua férmula primitiva de riqueza na forma daquilo que
esta excedendo, ou seja, aquilo que néo esta fora do ambito das necessidades
imediatas. Quanto menos o produto for necessario, mais ele se converte em
produtos permutaveis ou em riqueza fixada. Assim, a mercadoria se apresenta como
riqueza e vice-versa. Contudo, esse entesouramento passa a ser condicionado néo

como valor de uso, mas como valor de troca com mercadorias.

Neste contexto, para Marx o curso do dinheiro € uma manifestagcdo da
metamorfose das mercadorias, mediante a qual se realiza o metabolismo social, ora
em crescimento, ora em decréscimo, trazendo em seu conjunto uma unidade de
compra e venda cujo seu desdobramento aparece na condigao de valor de troca
efetivo alienado da mercadoria. Todavia, transforma-la em dinheiro ndo parece ser
somente prerrogativa de uma circulagdo, mas uma necessidade individual para o
possuidor de mercadorias quando ja se encontra em uma forma alienada, ou seja, a
forma autbnoma desenvolvida no valor de troca n&do mais apresenta como forma de

mediacao da circulagdo, mas como um produto final.

O evolutivo crescimento das mercadorias, gerado a partir de seu valor de
troca e valor de uso, onde aparece o dinheiro, cristaliza-se nas diferentes formas do
dinheiro. Para Marx o emprego do dinheiro é resultado de dois pontos principais: o
pagamento de dividas e a compra daquilo que se necessita. Esse conjunto constitui
a estrutura comercial, 0 modo de existéncia e os gastos habituais da sociedade e

estes em conjunto determinam a massa da alienagao.

Dessa massa alienada, Marx aponta que o trabalhador, por consequéncia,
torna-se escravo de seu préprio trabalho, de forma que, quanto mais ele produz

mais é privado dos meios de existéncia, no sentido mais restrito, os meios de
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existéncia fisica do proprio trabalhador. Isso acontece pelo simples motivo que ele é
expropriado de seu frabalho e em segundo pelo fato de receber meios de
subsisténcia que atendam minimamente as suas necessidades basicas. A
apropriagdo de tais objetos se torna uma objetivacdo revelada ao trabalhador a
ponto de se relacionar com o seu préprio objeto de trabalho como se fosse um
objeto estranho e a perda desse trabalho pode até significar de fato a sua invalidade
até a morte pela fome. Com base nesta alienagéo, o trabalhador chega a condig¢ao
de servidao, acreditando que s6 pode manter-se como sujeito fisico na condicdo de
trabalhador.
A alienagao do trabalhador no objeto revela-se assim nas leis da economia
politica: quanto mais o trabalhador produz, menos tem de consumir; quanto
mais valores criam, mais sem valor e menos desprezivel se torna; quanto
mais refinado o seu produto, mais desfigurado o trabalhador; quanto mais
civilizado o produto, mais desumano o trabalhador; quanto mais poderoso o
trabalho, mais impotente o trabalhador; quanto mais magnifico e pleno de

inteligéncia o trabalho; mais o trabalhador diminui em inteligéncia e
se torna escravo da natureza (MARX, 1983, p. 113).

Para Marx (1983), os conceitos de mercadoria e dinheiro sao simples e estao
em um nivel tdo elevado de abstragdo que embora o dinheiro esteja implicado no
processo de existéncia da mercadoria, na realidade, os processos sociais ai
envolvidos sdo pré-condicdes necessarias para a troca de dinheiro e de mercadoria,
e estes integram as relagdes comerciais. A abstracao deste processo alienado €
extremamente visivel, podendo ser considerado um circuito de competicdes geradas
entre as classes, ndo somente através de um circuito de capital individual, mas
coletivo, integrando-o ao social, transformando-o em circuito de capital em geral e a
relacdo imediata do trabalhador com a produgdo. Em sua aparéncia e no imaginario
social, no entanto esta relagao torna-se oculta. A alienacéo é transmutada em outras
caracteristicas que s&o divulgadas para reproduzir as relagdes sociais que passam a
ser efetivadas em torno dessa relagdo de mercadoria no processo de produgao
material. A producdo de mercadorias, no entanto, tem como prerrogativa ser

vendida. E através do comércio que a mesma é distribuida e trocada por dinheiro.

1.3 O COMERCIO

Imersos no desenvolvimento capitalista, o comércio aparece como um

componente essencial da atividade econémica, o qual pode dizer que se originou a
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partir da divisdo do trabalho® apontada por Marx (1978). Quando as tarefas
produtivas comecaram a se diversificar, a sociedade se pds diante do acumulo ou a
escassez de alguns bens. O excedente entdo passa a ser produto de troca entre os

individuos, constituindo ai o inicio da atividade comercial.

Witoslawaski (2013) descreve que as existéncias de trocas comerciais
existem desde os primeiros povos. Os fenicios e os hebreus, a aproximadamente
2000 a.C., ja se destacavam pela habilidade comercial e intercambio de mercadorias
entre o Crescente Fértil e o Ocidente. Os Fenicios dedicavam-se as navegagdes, a
procura de ouro, ferro e chumbo, como forma de obter sustento. Conseguindo
manter relacbes com outros povos, fundaram col6nias, compravam e vendiam seus

produtos, cuja mercadoria se baseava em vinho, azeite, purpura, tecidos e madeiras.

A abertura de rotas por todo Mar Mediterraneo fez com que artefatos de
ceramica, metais, técnicas de navegacao e armas fossem conhecidas por diversos
povos. Os hebreus fixados em tribos na Palestina, as margens do Mediterraneo,
além de consumir mercadorias vendidas pelos fenicios, ainda cobravam impostos
dos comerciantes estrangeiros. Os comerciantes foram provavelmente a classe mais
dindmica e aberta nos antigos impérios. No inicio da era cristad (século V), artigos de
tecido (seda) ja eram comercializados, vindo da China, aos patriarcas romanos. Os
produtos j& eram intercambiados entre a Europa, Asia e Africa e as antigas

civilizagbes americanas também ja criavam extensas redes comerciais.

O autor aponta que no final do século XV, inicio do século XVI, os europeus
ampliaram sua expansdo, favorecido pelo comércio de ouro vindo da Ameérica,
multiplicando a circulagdo de dinheiro nas feiras europeias. Enquanto isso, os
comerciantes de Amsterdam criaram a primeira bolsa de valores, se tornando
controladora direta da circulagdo de produtos americanos, asiaticos, além do
comércio de escravos africanos, o que deu o impulso necessario a uma economia

mundial, fundada no modo de producéo capitalista.

3 A divisdo do trabalho apontada por Marx é “a expressdo econémica do carater social do trabalho no
interior da alienacdo.” Sobre a esséncia social do trabalho, descreve que é tido como um motor
principal da producao de riquezas. O homem reconhece o trabalho como fonte principal para sua
sobrevivéncia (MARX, 1978, p. 24).
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Para Singer (1995) as praticas e procedimentos da esfera comercial foram em
todas as épocas, em diversos setores, uns mais avangados, outros menos. Porém,
toda a estrutura comercial p6s em contato as mais diversas sociedade e culturas,
exercendo um papel importantissimo para o desenvolvimento econdémico. Na
medida em que os comerciantes viajaram passando por varias formas de cultura,
religides e ideias adquiriam componentes de racionalidade, indispensavel para a

sobrevivéncia de seu comércio.

No terceiro volume de O Capital, Marx sinaliza que o comércio originalmente
teve inicio nas transformagdes da sociedade feudal, das guildas*, compreendidas
entre os séculos Xlll a XV, e da produgdo camponés-caseira®, desenvolvendo seus
produtos novos em mercadorias, abrindo caminhos para novos modos de producéao
baseados no mercado mundial. A manufatura entdo se fortaleceu, convertendo-se
em grande industria, fazendo entdo parte do mercado, tornando-se o comércio em
um servidor da populacao industrial e consequentemente uma condicado de vida. O
comercio entdo serve ao capital industrial, emanado numa condi¢ao de producéo,

assegurando o capital comercial sobre o dominio do produtivo.

Na analise de Marx, sua ideia principal € que a esfera da produgcao é
fundamental para a economia em geral. Ele entende que a producéo, distribuicao,
troca e consumo ndo sido elementos iguais, mas ao mesmo tempo, formam os
membros de uma totalidade. Ha nesse processo uma distingdo individual dentro do
desenvolvimento econdmico e a partir de uma producédo bem estabelecida, todas as

demais, irdo se relacionar de forma também definida.

Falar sobre estas formas de producdo e troca, especificamente num fio
condutor capitalista, Marx esclarece que o modo de produgdo e suas esferas
determinam o desenvolvimento das condigbes vigentes. Nessas relagdes, a
reproducao econdmica é significativa quando a entendemos como sendo a garantia
de sua manutencdo e reproducdo das relagdes sociais. E possivel perceber ai uma
relacdo de interesses de classes associadas. O Estado torna-se capitalista tendo

como foco reproduzir as relagdes de classe nos niveis politico, econdmico e

4 As associagbes surgidas na Baixa ldade Média (séculos Xl ao XV), formadas por artesdos
profissionais e independentes, destinadas a proteger seus interesses e manter os privilégios
conquistados (HAUSER,Lisboa, 1954).

5 Pessoas do campo ou meio rural que produzem suas mercadorias e as comercializavam (MARX,
1978, p. 274).
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ideolégico. E por isso que em toda a sua histéria nesta sociedade tem interferido na
luta de classes em todos estes niveis, inclusive na relagdo entre a classe
trabalhadora e o produtor industrial. O Estado, por sua vez, favorece o
desenvolvimento comercial, oferecendo a este um caminho livre para sua expansao.
Mas, o que é o comércio?
Comércio é o meio de aquisicdo normal entre os povos civilizados, define-se
0 comércio como o ramo de atividade econdmica que tem por fim facilitar as
trocas pela intermediacao entre produtores e consumidores. Segundo Adam

Smith, o comércio deve ser isento de proibigdes, considerando-se a livre
concorréncia como um principio (EDIPE, 1993, p. 960).

Inicialmente o comércio recebeu uma atencédo especial de intelectuais que
desenvolveram uma concepcao liberal a respeito das trocas de mercadorias. O
Estado ndo deveria intervir na economia, o acaba por naturalizar o comércio, como &
perceptivel na citacdo anterior. Como é explicitada, a concepcao liberal concebe que
o comércio deve ser isento de proibicdes. E claro que ai estd uma forma ideoldgica
de conceber o Estado, pois nesta forma de percebé-lo deixa de lado as relagdes de

produgao que o produz.

Singer (1995) aponta que, economicamente distingue-se comércio “interno”
ou “nacional” e o “externo” ou “internacional” (de importacdo e de exportagdo). O
comércio interno se realiza dentre os individuos da mesma nag¢do, enquanto no
externo, as nagbes negociam entre si. Assim, pode-se considerar que se ha uma
produgdao ha um consumo e consequentemente um comércio, seja dentro de uma

mesma nacgao, seja fora dela.

No Brasil, o érgdo maximo do Comércio é a Confederagdo Nacional do
Comércio, fundada em 1945, tendo por objetivos principais: colaborar para o
fortalecimento da unidade nacional e o desenvolvimento do comércio no pais,
cooperando para a evolugdo da economia por meio de técnicas que Ihe assegurem
rapida expansao, centrado num planejamento econémico adequado, estabelecendo
um ambiente de confianca; defender a conveniente extensdo do principio da
liberdade do comércio, como forma geral mais adequada ao crescimento do
mercado interno e para proporcionar o aumento da renda nacional pela maior
circulagdo das utilidades produzidas, bem como incentivar as relagdes
internacionais; estimular no pais, o ensino do comeércio, economia e administragao,

incentivando a adogéo de regras que assegurem a concorréncia leal e existéncia de
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harmonia entre as classes, contribuindo para a maior aproximacado entre
empregados e empregadores. Portanto, a confederacdo representa perante as
autoridades administrativas e judiciarias os interesses gerais do comeércio; celebra
convengdes e contratos coletivos de trabalho, promovendo maior solidariedade entre

as atividades e categorias econdmicas do comercio.

Essa estrutura comercial apontada anteriormente e principio da Confederagao
Nacional do Comércio no Brasil, partindo dos pressupostos apresentados
anteriormente, ndo é nada mais do que um instrumento de manutengdo e
reprodugado das bases do capitalismo, entendida por eles como economia. Segundo
Marx, o vendedor e o comprador aparecem no cenario de representagdes de forcas
produtivas, determinadas especificamente pelo valor social do trabalho, como fonte
de adquirir o produto (capital) para ser considerado materialmente possuidor de uma

soma que determina a soma expressa em dinheiro ou mercadoria.

A relagcao do comércio, apresentada por Marx, denota-se que o capital, na
medida em que é considerado processo de produgao, é subtendido em uma relagao
com o trabalhador. Ou seja, se 0 comerciante conseguir conquistar o consumidor, o
consumidor efetivara e reproduzira a situagao do operario. Desse modo, o vendedor
constitui o capital, do ponto de vista da producgao capitalista, propiciando meios para
efetivar a exploracao do trabalho e possibilitar a ampliacdo da producdo da mais-

valia.

Outro elemento ligado ao comércio a ser analisado € a questao do juro. O juro
também € uma forma de producdo comercial. Marx aponta que o mesmo aparece
como formas derivadas ou secundarias, isto €, como capital comercial. Este, porém,
€ submetido a uma fungao particular ao capital industrial, onde o comerciante ao
invés de adquirir a mercadoria, compra trabalho assalariado destinado a producao
de mercadoria a ser comercializada. Ha, no entanto, uma transformacdo do
comerciante em capitalista industrial e o capital industrial como uma forma de
capital. Ou seja, o produtor se torna comerciante, dominando em sua primeira forma
condigdes de produgdes ndo para uma forma individual, mas coletivamente, para o
mundo comercial e em segundo, a produgao se torna uma produgao capitalista,
posteriormente posto em circulagdo para a reprodugao do capital. Neste sentido, o

comerciante torna-se, produtor industrial e o produtor industrial, o comerciante.
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O juro e a renda sao tidos como uma parte do lucro, considerado, no entanto,
produto necessario do desenvolvimento do capital industrial. Eles aparecem, pois,
com a mais-valia, constituindo-se uma dada grandeza de valor de mercadorias que
oscilam diante das diferentes esferas capitalistas. Juro e renda sao, portanto, duas
formas de mais-valia. No caso do capital industrial, eles apresentam como custos de

producao e seu lucro condiciona o fornecimento da prépria producao da mercadoria.

Defende Marx, que todas essas condigdes de produgdes se consolidam
progressivamente em um processo que determina o desenvolvimento da sociedade
capitalista, envolvido em cada elemento até mesmo o mais simples, a mercadoria.
Cada elemento da mercadoria se desenvolve dentro da producéo capitalista. Como
exemplo, o trabalho livre se desenvolve como producdo social, assumindo seus
trabalhadores um papel préprio da producdo socializada e ao mesmo tempo séo

constrangidos a se submeterem ao trabalho assalariado.

O trabalhador na producao capitalista € nao proprietario das condigdes de
produgao, todo seu trabalho excedente permanece como produgao do proprietario e
consumido pelos préprios donos. Isso foi apontado como poder de usuras, dos seus
patrées sobre seus produtores, cujo poder centralizador assenta uma articulagcéo

politica, arruinando consequentemente o desenvolvimento do trabalho social.

A usura, neste sentido, aparece como um novo meio de produgao, em suma,
como meio de centralizagdo das condi¢gées do trabalho como capital. Contudo, a
producao capitalista acaba por dominar a usura sobre o trabalho excedente, da qual

dependia da continuidade do seu modo de producao.

Viana (2007) acrescenta que a natureza humana possui certas necessidades,
como comer, beber, se reproduzir, as quais sdo necessidades primarias e ao
satisfazerem suas necessidades primarias, desenvolvem outras potencialidades e,
consequentemente, novas necessidades. Marx e Engels (1982) apontaram como
sendo o primeiro ato histérico, esse primeiro ato de satisfacdo das necessidades
primarias. Contudo, para Viana, o ser humano para satisfazé-las também
desenvolve a potencialidade de produgéo, ou seja, o trabalho passa a ser também
uma necessidade especificamente humana. As varias formas de produtividade

apresentam como uma necessidade secundaria e as outras necessidades
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decorrentes do processo social que variam de acordo com a época e sociedade

denominam-se de necessidade terciaria.

Afirma Marx que os homens relacionam entre si através de seus produtos de
trabalho como valores, ndo somente pelo carater material das coisas, mas pelo valor
de seu carater social, enquanto a sua mercadoria assume um papel de producao e

reproducgao capitalista, condicionados numa relagédo comercial.

Marx e Engels observaram em uma das suas obras, que “os homens fazem
sua propria histéria, mas ndo a fazem como querem; nao a fazem sob circunstancias
de sua escolha e sim sob aquelas com que se defrontam diretamente” (MARX, 1978,
p. 329).

Nesse sentido, esses autores Marx oferecem elementos essenciais de analise
em uma abordagem sociologica, deixando claro que a questdo da dominacdo do
homem diante dos aspectos que intervém na visdo do mundo social implica-se numa
relacédo particularmente provinda das relagdes sociais que se forjam na atividade de

produgao e, consequentemente, como dimensao essencial da vida das sociedades.

De certo modo, o processo de producao capitalista reflete na relagdo entre a
produgdo, o produto e a sua comercializagdo. Nesse ambito, a mercadoria ganha
seu valor de uso, primeiramente sob o ponto de vista que esta satisfaz as
necessidades humanas, posteriormente do conteudo das determinagdes de seu

valor.

Nesse sentido, o comeércio praticado na Romaria de Muquém, desperta
caracteristicas que podem ser vistas como producdo e reproducido capitalista
praticada pelas relagdes sociais no ambito religioso. A relagdo de produtos e
mercadorias ali existentes evidentemente assume formas de valores. Assim,
dedicaremos no proximo capitulo a apresentar como se da a relagao comercial em

torno desta religiosidade e suas representatividades.
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2 O COMERCIO E A ROMARIA DE MUQUEM

Neste segundo capitulo, a intencionalidade é discutir o comércio formado em
torno da Romaria de Nossa Senhora D’Abadia de Muguém. Nesse sentido, o foco
aqui € nos aproximar o maximo possivel do processo e das especificidades que
resultam nesta tradicao religiosa, adentrando na forma como ocorre a festividade
assim como sobre a estrutura comercial que historicamente tem se formado. As
informagdes apresentadas aqui foram retiradas de estudos baseados em referéncias
ja realizadas que abordam o seu surgimento, assim como através de pesquisas de
campo e observacgdes gerais. Este capitulo € apresentado no sentido de entender o
contiguo comércio construido em torno dessa Romaria e sua influéncia nos aspectos
religiosos, 0 que vai proporcionar elementos para compreender a relacdo entre o

comeércio ali presente e a propria Romaria.

O comércio no Santuario de Mugquém acontece num entrelagamento com as
festividades religiosas por ocasido da Romaria. Esta, por sua vez, aquece o
comércio na cidade de Niquelandia, no povoado de Muquém e também ao longo das
rotas que dao acesso ao Santuario. Comércio e religido se inter-relacionam
formando aspectos distintos. Emerge daqui um determinado fenémeno, cultural e

politico que integra a sociedade brasileira.

O comeércio praticado dentro da area administrativa do Santuario e fora da
mesma é qualitativamente ajustado a uma geracdo de interesses variados. Os
diversos elementos que emergem dai indicam influéncias de atividades econdémicas
ao se apresentarem transagcbes de compra e venda de produtos; geragbes de
trabalho; exploracdo da forga de trabalho; aumento do fluxo de consumidores nos
postos de combustiveis, supermercados agougues, padarias, peixarias, hoteéis, bares
e lanchonetes; motiva e constrange investimentos publicos e privados local e
regional, dentre outros. Inclui-se ainda uma ampla mudanga geografica proveniente

da intensa movimentagao no interior e nas mediagdes do proprio Santuario.

O comércio esconde uma simbologia complexa no interior da Romaria. Dai é
indispensavel um estudo especifico sobre este assunto, no sentido de revelar os

elementos que motivam a capacidade produtiva gerada. O comércio aqui praticado
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se da, de um lado, dentro de um espaco organizado pela prépria instituicdo religiosa

e por outro, se realiza fora desse espaco, por intermédio de outras iniciativas.

Em suma, este capitulo dedicara a abordar o comércio que emerge com a
Romaria de Mugquém. Sera considerado aqui o perfil dos comerciantes que ocupam
0 espago comercial organizado pelo Santuario, assim como as relagdes que
estabelecem entre si. Faremos isso através de dados obtidos com a pesquisa de
campo e observagdes realizadas durante e apds a Romaria. Iniciaremos esta

trajetéria com uma discussao sobre o seu surgimento.

2.1 A ROMARIA NA TRADICAO RELIGIOSA

As festas religiosas, no que se tem demostrado na histéria, estéo ligadas as
celebracdes religiosas, cultos e divindades em seus diversos segmentos religiosos.
Durkheim (1989) observa que a religiao se apresenta como sendo um conjunto de
crencas e de praticas relativas a entidades sagradas, que se unem em uma mesma

comunidade moral, chamada igreja.

Partindo deste ponto de vista, nota-se que a Romaria apresenta-se como uma
préatica relativa a religido. E, portanto, uma forma especifica de ato que se concretiza
em uma determinada pratica do catolicismo. A vida religiosa, observada por este
vies € complexa e a religido, nesse sentido, apresenta-se como um conjunto
sistematizado de crengas e praticas seguidas de rituais e oragdes ligadas ao
Sagrado. Como aborda Durkheim em seu livro As Formas Elementares da Vida
Religiosa,

[...] uma religido é um sistema solidario e de praticas relativas a coisas
sagradas, isto &, separadas, proibidas, crencas e praticas que reinem numa
mesma comunidade moral, chamada igreja, todos aqueles que a ela
aderem. O segundo elemento que participa assim de nossa definicdo néo é
menos essencial que o primeiro, pois, ao mostrar que a ideia de religido &

inseparavel da ideia de igreja, ela faz pressentir que a religido deve ser uma
coisa eminentemente coletiva (DURKHEIM, 1996, p. 32).

O autor destaca que além da categoria do sagrado, a religido também tem
seu carater coletivo, ou seja, concebida como uma ideia de igreja manifestada no
sentido de comunidade e estrutura social gregaria. A religido, a partir deste ponto de

vista, se realiza na acado de individuos que vdo em busca do encontro com o
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sagrado, por isso provocam reunides, agregando individuos que procuram respostas
para problemas fundamentais de sua vida e da vida de individuos de familiares ou
proximos. Dai emerge um fenbmeno amplo, que acaba por atingir toda a estrutura

social.

Na concepgéo de Brandao (1996) as religides populares no Brasil, formadas
também pelo catolicismo rustico, fazem com que as formas populares de produzir e
viver a religiao sao as que constituem realmente como religido. Lemos (2012)
ressalta que as praticas de religido popular se ddao no ambito pessoal ou em
comunidades. Essas praticas sao vivenciadas sem muitas especulagdes, uma vez
que seus praticantes buscam dar sentido para a vida recorrendo a experiéncia com
o sagrado. E neste sentido que se observa que o sagrado acaba resistindo

culturalmente ao longo da histéria e no interior do campo religioso.

Mircea (1992), em sua obra O sagrado e o profano, relatou que na estrutura
social da religido € importante que se tenha um espaco especial para as praticas dos
rituais religiosos, ou seja, um lugar sagrado, oposto do mundo profano, cujo objetivo

€ pbr os homens em contato com a realidade transcendente. Do seu ponto de vista,

[...] Se o Templo constitui uma imago mundi, é porque o Mundo, como obra
dos deuses, é sagrado: lugar santo por exceléncia, casa dos Deuses, o
templo ressantifica o mundo, uma vez que o representa e o contém ao
mesmo tempo. Definitivamente, é gracas ao Templo que o Mundo é
ressantificado na sua totalidade. Seja qual for seu grau de impureza, o Mundo
€ continuamente purificado pela santidade dos santuarios (ELIADE, 1992, p.
34).

O autor continua afirmando que a sacralizacdo de um espago é provocada
geralmente numa hierofania, ou seja, é tida como um espaco de revelagdo do
sagrado, tornando o espago um lugar relativamente diferente, onde o homos

religiosus deseja estar para encontrar com o seu sagrado.

De acordo com Teixeira (2005), simbolos catdlicos tradicionais estédo
enraizados na cultura popular, consequéncia da historia pela qual percorreu o pais.
Segundo ele foi devido ao catolicismo tradicional popular trazido pelos portugueses
na época da colonizagdo que o mesmo chegou ao Brasil. Um conjunto de praticas
foram instituidas entre os portugueses, indios, mesticos, ex-escravos e pequenos
proprietarios, através das quais foi se popularizando e edificando uma forma

especifica de ser da cultura aqui instituida. E nesse sentido que é possivel notar que
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este modelo de colonizacdo exerceu fortes influéncias dos povos europeus que

desde aquela época ja praticavam esse catolicismo.

Assim compreendemos que o catolicismo como uma religido aberta a todos
0S povos e seus praticantes participa de cultos e cerimbnias liturgicas dentro ou fora
do ambito da igreja. A Romaria, neste contexto, é apresentada como uma pratica

religiosa coletiva.

Steil (1996) apresenta que as Romarias expressam e reforgam uma
pluralidade do campo religioso catdélico com uma organizagao de rituais que se
revela criativa pela sua capacidade de agregar simbolos que sensibilizam pessoas
ou grupos de diferentes origens sociais. Nesse sentido, elas sdo portadoras de uma
tradicdo constantemente reinventada por romeiros, pelo clero, pelos grupos

religiosos, como forma de legitimar ou valorizar agdes ou normas comportamentais.

Para Huff Junior (2008, p. 56) falar de religido é falar de tradicdo. Aqui,
importa considerar que o cristianismo enquanto religido, carregado de bens
simbdlicos dentro de uma formacéao histdrica, torna a religido elementar a maioria

das tradicdes religiosas locais.

A Romaria, no entanto, apresenta-se como uma viagem a lugares santos e de
devogao, normalmente empreendidas por grupos ou por pessoas que desejam
pagar promessas, pedir gracas ou revelar sua gratidao pelos desejos alcangados.
Normalmente estes grupos se juntam em caravanas para realizar esta jornada,

muitos seguem a pé, em veiculos diferentes, a cavalo, dentre outros.

Sanchis (2006) descreve que na época da colonizagdo as Romarias eram
manifestagbes religiosas populares que preenchiam o imaginario religioso das
sociedades, principalmente as do Norte de Portugal. As Romarias eram um
peregrinar muitas vezes doloroso, sem condi¢gdes basicas, porém, possibilitava
encontros com outras culturas, bem como uma concretizagdo, um encontro com o
sagrado. Otto (1985) ressalta que o sagrado é “totalmente outro” o “numinoso”,
aquele que ultrapassa todo entendimento humano; aquele que cativa e emudece
quem o experimenta, podemos aqui citar o exemplo do sentimento dos romeiros de

Nossa Senhora D’ Abadia, que € expresso em suas agdes, por exemplo, ao se
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ajoelharem aos pés da imagem da Virgem, ao tocarem-na com as maos fazendo o

sinal da cruz.

Huff Junior (2008) apresenta em sua pesquisa que em Belém, por exemplo,
na Romaria do Ciro Fluvial, em veneracdo a Nossa Senhora de Nazaré, os romeiros
saem em procissao em embarcacgdes fluviais, levando a Santa pelo Rio Amazonas,
fazendo homenagens, cantando e fazendo suas oracdes. No Brasil, as Romarias
mais tradicionais sdo as de Nossa Senhora Aparecida, em Aparecida, Sdo Paulo; a
Bom Jesus da Lapa em Bahia; a Sdo Francisco de Assis, Canindé no Ceara. Em
Goias, a Divino Pai Eterno em Trindade e a Nossa Senhora D’Abadia em

Niquelandia.

Registros apontam que o inicio da devogdo a Nossa Senhora D’Abadia se
deu em Portugal, pais de grandiosos monumentos historicos religiosos relacionados
a Virgem Maria segundo a tradigdo, questdo apontada por Vieira (2001). Existia na
comunidade de Braga, em Portugal, um mosteiro que abrigava monges da Abadia
ou da Ordem de Cister do povoado de Bouro, por volta do ano 883. Assim, o nome
“Abadia” se refere a comunidade religiosa ou abrigo dos monges, erguida préximo
as montanhas de Geres apos a invasao dos povos arabes mulcumanos. Com a
destruicdo do convento de Bouro, em 1834, os monges abandonaram o convento,
levando a imagem e se refugiaram em montanhas e cavernas, e segundo relatos
desta historia, anos depois foi encontrada a imagem de Nossa Senhora D’Abadia na
entrada de uma gruta, por volta do ano de 1100. Erguida ali uma igreja de pedra
lavrada para abrigar a Imagem, comegaram naquele lugar as peregrinagdes de fiéis
que vinham rezar, pedir e agradecer pelas gragas alcangadas.

A aparicao de Nossa Senhora D’ Abadia, segundo a tradi¢cdo, aconteceu no
meio do declive de um vale ameno e sombreado, com a vista direta para o
monte de Sao Miguel, onde repousava o primitivo cendbio. A imagem
estaria em uma caverna natural constituida pelo desvao de rude penhasco
aonde gorgoleja uma fonte de agua limpida. Sobre o penado levantaram
uma estatua da Virgem em 1883. A direita de quem entra na gruta estd uma

inscrigdo moderna em Portugués, com a certeza de quem nunca duvidou
que o achado da imagem fosse em 1107 (CANDIDO, 2017, p. 47).

Para Céandido (2017), de acordo com a Igreja Catdlica, a devogao € um ato
de veneracéo e dedicacéo intima, constituida na fidelidade de venerar, neste caso, a

Nossa Senhora D’Abadia. A sua devogado chegou ao Brasil e foi introduzida no
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Estado da Bahia, em 1718, em Jandaira, tendo Nossa Senhora D’Abadia como

padroeira.

Pereira (1999, p.55) analisa o conceito de devog¢ao que, se enquadra dentro
de um universo da religiosidade popular, nascida geralmente da “crenga de
determinados poderes sobrenaturais que o santo de devocdo possa ter
frequentemente um acontecimento extraordinario, um milagre”. Azzi (1994, p. 296)
ressalta que “a devocgao de um fiel ao santo se mostra como uma garantia de ajuda

para as necessidades no decorrer de sua vida”.

Acrescenta Tinhordo (2012, p.3) que a veneragdo de um devoto em um
determinado santo € uma pratica vinda da antiguidade e levam muitos fiéis a
deixarem suas casas, cidades, ou pais por uma grande veneracdo. Esse
deslocamento € chamado de peregrinagbes em sua versao ibérica de romaria,

lembra-se das excursdes dos primeiros cristdos a Roma.

A motivagdo de caminhadas coletiva (romarias) quando se fala de fé,
baseou-se na crenca de que, determinados locais, considerados sagrados,
poderiam ter poderes sobrenaturais por estarem concentrados neles as
forgas da natureza, pela descoberta de algo milagroso junto a rios, fontes,
pedras, bosques, santuarios, os principais alvos de devocdo (CANDIDO,
2017, p. 28).

Para o autor, as procissbes adotadas pelo Cristianismo foram
institucionalizadas como Igreja, ganhando regras liturgicas e diversas variantes
como as procissdes de béngéos para dias determinados pela igreja como: Domingo
de Ramos, procissdo de peregrinagcéo, procissdbes comemorativas de milagres ou
acontecimentos da vida religiosa ou civil, procissdes de transladagdes de imagens

ou reliquias.

Tinhordo (2012) relata que por meio desses acontecimentos, houve, no
entanto, a volta de peregrinagdes de fé coletiva popular. Historicamente os Cirios e
as Romarias em Portugal constituiram manifestagdes de devogdo comunitaria para a
pratica de um determinado culto. Pode-se entdo concluir que a peregrinacéo e ou
Romarias, séo incorporadas pela igreja a varios ritos liturgicos que se revelam em
procissdes e esta em seu carater liturgico revela-se na devogao comunitaria de
grupos particulares movidos pelas informag¢des de acontecimentos maravilhosos ou

obrigados a cumprirem uma promessa seja ela coletiva ou individual.
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Segundo Geertz (1989) os aspectos culturais e as mudangas na cultura
ecoam na religido. Para ele, a religiao € um dos aspectos da cultura e define que a
cultura é um conjunto de significados transmitidos ao longo da histéria, condensado
de significados e expressados em formas simbdlicas por meio das quais as
sociedades se comunicam e desenvolvem suas relagdes. Geerts (1989, p. 24)
acrescenta ainda, que a religido € “um sistema de simbolos que atua para
estabelecer poderosas, penetrantes e duradouras disposicoes e motivacdes nos

seres humanos”.

Para Durkheim (1989), um dos caminhos para compreender a cultura popular
€ a religido, consequentemente também para entender a sociedade, vez que ela
reforga e legitima aquilo que o grupo social busca que seja legitimada. Neste caso, o

aspecto mais visivel da pratica da romaria.

Nessa relagcdo cultural de que a religido € a busca do individuo ou de um
grupo da sociedade aquilo que acreditam, a exemplo das Romarias, Lemos (2012, p.

21) aborda que,

Entre as motivagdes que levam os individuos a buscarem uma religidao, esta
o desejo de garantir sua vida no aqui e agora. [...] veremos que a grande
maioria dos pedidos se refere a busca de saude, emprego, moradia, boas
relagdes sociais na familia e fora dela. [...], ou seja, com suas necessidades
de sobrevivéncia cotidiana.

Retoma Durkheim (1989, p. 30) que “a religido é a propria sociedade”. Serve,
portanto, para o sujeito entender sua condi¢ao de vida e determinada posi¢ao social.
Acrescenta Lemos (2012) que essas praticas incluem expressdes culturais dos

diferentes grupos étnicos e sociais que compdem o conjunto de seus participantes.

Marx (2013, p. 45), afirma que “é mais facil descobrir o cerne terreno das
nebulosas representagdes religiosas, analisando-as, do que seguindo o caminho
oposto.” Concorda Brandao (2007, p. 19) que entre tantos elementos culturais que
compdem a cultura popular, a religidgo é um dos melhores caminhos para

compreendé-la.

Como vimos, o surgimento das Romarias ocorre no meio cultural com maior
centralidade no universo urbano, aqui ndo é o objetivo discutir ou compreender a

religido, mas, abordar que as Romarias, mais especificamente a Romaria de
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Muquém, dentro da perspectiva da totalidade, apresenta em sua pratica de
festividade, uma relacdo estabelecida, envolvendo sociedade-religidao-comércio.

Vejamos mais de perto as especificidades da Romaria de Muquém.

2.2 A ROMARIA DE MUQUEM

Artigos publicados sobre o Santuario Diocesano de Nossa Senhora D’Abadia
do Muquém, apresenta que a Romaria € uma das mais importantes do Estado de
Goias. Geograficamente o Santuario do Muquém esta situado no municipio de

Niquelandia, como pode ser identificado no mapa no quadro abaixo.

Niquelandia

Quadro 1: Mapa do Estado de Goias. Em destaque a
localizagéo do municipio de Niquelandia.
Fonte:www.google.com.br/search=imagem+do+municipio+d

e+niquelandia+mapa

A devocéo a Nossa senhora da D’ Abadia de Muquém teve inicio no século
XVII, periodo predominantemente dominado pela mineragéo de Goias, em 1732, na
regidao de Muquém. A origem da Romaria deve-se a um quilombo formado por
escravos, pacificamente conquistado por um feitor que pretendia capturar escravos
para as minas. Este fez um voto de que se a conquista fosse pacifica iria construir ali
uma capela dedicada ao santo do dia, e assim foi feito, ergueu ali uma capela
dedicada a Sdo Tomé, no dia 21 de dezembro. Ao redor da capela, surgiu o arraial
de Muquém, atraindo aventureiros, mineiros, mercadores e militares, dentre eles,

Anténio Antunes, europeu, mineiro de profissdo, que descobriu a regido minas de
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ouro, conforme trata num trecho da carta de Padre Daniel, escrita ao Bispo D.
Joaquim, entre 1867 e 1872.

Exmo. Revm?® Senhor - Tenho a honra de acusar a recepgao do respeitoso
oficio de V. Excia. Revm®. A respeito dos seguintes pontos: - em que ano
pouco mais ou menos foi edificada a capela do Muquém, filial a esta
freguesia de Sao José do Tocantins; qual o devoto que a edificou;
autoridade que deu a concessao, € a cargo de quem esta presentemente a
mesma capela, assim mais explicagdes dadas, as esmolas ou votos dos
fiis... [...] consta tradicionalmente ter estabelecida na povoagédo do
Muquém por Antdnio Antunes, europeu, que tendo descoberto ricas minas
de ouro, o criminaram em razao de ocultar a riqueza dela para eximir da
satisfacado do direito que era obrigado: vexado por perseguicdes, valera da
Senhora D’ Abadia, titulo da sua particular devogéo, fazendo o voto: que
colocaria uma imagem com este titulo na capela, se livrasse do crime que o
imputaram (BERTRAN, 2002, p. 131 e 132).

A coroa portuguesa regia regras severas a quem ignorasse as leis auriferas
quanto ao pagamento ao “quinto de ouro”. Assim, por ter-se recusado a pagar o
quinto, este foi denunciado. Em tal situacao, o portugués fez uma promessa, caso se
livrasse de tal acusagéo, de buscar em Portugal uma imagem de Nossa Senhora D’
Abadia. Julgado inocente retornou a cidade de origem, freguesia de Santa Maria do
Bouro em Portugal. Apos longa viagem na Travessia Atlantica, adquiriu a imagem de
Nossa senhora D’Abadia e depositou-a na capelinha de Sdo Tomé. A capelinha era
muito simples, porém, as familias vinham rezar o tergo e os benditos de Nossa

Senhora.

A devogao mariana espalhou pelas provincias do Império de Goias, Minas
Gerais, Mato Grosso, Pernambuco, Maranhao e Bahia. A atracdo de pessoas se deu
em decorréncia de relatos de testemunhos sobre milagres concedidos a fiéis que

oravam aos pés de Nossa Senhora D’Abadia.

A devocgao a Nossa Senhora D’Abadia em Muquém pode ser vista através de
varios angulos que ressaltam aspectos especificos sobre o seu surgimento, como
descreve Santos (2005). Esse relata que do ponto de vista lendario, como cita
Bernardo Guimardes em O ERMITAO DE MUQUEM, ha relatos sobre pessoas que
ha anos ja peregrinavam e rogavam a intercessao da Virgem Nossa Senhora da
Abadia naquele sertao tao distante, cercado de serras e cheio de matas.

Ali tomou Gongalo o habito de ermitdo, e viveu por algum tempo em
profundo retiro na pratica de assiduas e austeras peniténcias [...]. Mas um

vivo desejo de peregrinar pelo mundo o preocupava de continuo, e sua
alma inquieta e atormentada pelos remorsos, aos quais ndo achava lenitivo
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nem nas oragdes, hnem nos jejuns e peniténcias, era agitada por um secreto
pressentimento de que o céu o chamava a outros lugares a fim de cumprir
uma piedosa misséo, que ainda nao lhe fora revelada (GUIMARAES, 1858,
p. 56).

Do ponto de vista historico Vieira (2001) descreve que € possivel que a
veneragao tenha se dado através dos mineradores portugueses que se expandia por
todo o estado de Minas Gerais e consequentemente no estado de Goias, como cita
Paulo Bertran (1997, p. 124) que “essa devogao chegou anterior a 1765”.

Para Paulo Bertran (2002), a romaria, desde a primeira década do século XIX,
era um ato conhecido por muitos. Diz o autor, que o padre Silva e Souza, em 1812,
ja escrevera sobre o pequeno arraia de Muquém, segundo o qual no dia 15 de
agosto romeiros da regidao e de outras capitanias festejavam Nossa Senhora
D’Abadia. Acrescenta que a romaria tem reflexos de um desbravamento de
civilizagdes que chegaram a regiao de Goias e abriu caminhos entre serras e matas
favorecendo uma povoacao do interior goiano. A Igreja instalada no povoado de
Muqgquém era tida como ponto de referéncia de descanso dos tropeiros que utilizava
os vales do rio Tocantins para tocar o gado. Levantando hipdteses de que “E
possivel, porém que a romaria tenha existido desde essa época, também como um

alibi para transagdes comerciais”.

Outro ponto de vista sobre o surgimento da Romaria € a do Bispo Dom José
Chaves (2012), emérito da Diocese de Uruagu, e o bispo Dom Francisco Prada
(1978), em seus escritos sobre a histéria da diocese de Uruagu, o qual relata que a
devogcao a Nossa Senhora D’Abadia teve inicio no século XVIIl. O povoado de
Muquém foi ocupado por escravos (que fugiam e se organizavam em quilombos) por
bandeirantes, portugueses e mineiros que chegavam a Goias a procura de ouro na
regiao e um homem vindo de Portugal instalou-se na regidao e descobriu uma mina

de ouro.

Padre Daniel da Silva Rocha, responsavel pela romaria entre os anos de 1859
a 1872, também descreve que testemunhou em carta que apds o portugués ter
deixado a imagem de Nossa Senhora D’ Abadia na capela de S&d&o Tomé em
Muquém, os numeros de devotos e frequentes peregrinagdes aumentaram, ficando

entdo estabelecida a Romaria de Muquém.
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Oliveira (2011) destaca as varias versdes do surgimento da Romaria de
Muquém, chama a atengdo para o mito fundante. Segundo ressalta, o mais
conhecido € a histéria contada pelos milagres religiosos acontecido no povoado que

ali se instalou, sendo um local propicio para construir esconderijos ou quilombos.

Nesse caso, a autora ancorada em Eliade (2000), ressalta que o mito
fundante € uma realidade cultural que relata um acontecimento, uma narrativa de
uma criagdo, onde seus personagens sao entes sobrenaturais. Continua Croatto
(2004), que o mito é uma descricdo de um acontecimento, no qual os Deuses agem

com o objetivo de significar a realidade.

Candido (2017) mapeou em seu trabalho cidades goiana que possuem igrejas
(capelas) dedicadas a Nossa Senhora D’Abadia. Consta-se um total de vinte
cidades, dentre elas, Uruacu, Muquém, Barro Alto, Goianésia, lItaberai, ltaucu,
Anapolis, Abadiania, Sancrerlandia, lvolandia, Varjao, Montividiu, Joviania, Jatai,
Piracanjuba, Buriti Alegre, Itumbiara, Quirinépolis e Cachoeira Alta. “Talvez tenha
sido influéncia do Santuario de Muquém” (CANDIDO, 2017 p. 88).

Para Sinvaline (2008), a Romaria de Muquém é uma tradicdo que existe
desde o século XVIII, periodo da mineragcdo e da escravidao na regidao, portanto,
considerada uma das mais antigas do Estado de Goiads. E venerada em 15 de
agosto, pelo fato de que precisamente neste dia celebra a devogcdo também a
grande Romaria no Santuario de Bouro, na montanha de Sao Miguel, na diocese de

Braga em Portugal.

Retirada a 45 quildmetros a oeste de Niquelandia encontra-se a mata do Cip6
defronte para um terreno limpo onde se localiza o Santuario de Nossa Senhora
d’Abadia. Em volta do Santuario, se armam os acampamentos dos peregrinos que
dividem espagos com os comerciantes. Emerge dai um fenédmeno levando a romaria

a constituir um lugar considerado uma verdadeira “cidade da fé”.
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Figura1: Vista frontal do Santuario de Nossa Senhora D’
Abadia de Muquém. Romaria de Muquém (2018). Fonte:
Arquivo pessoal da autora.

Segundo Boletim Informativo do Santuario, o Santuario do Muquém datado de
1748, € o mais antigo do Planalto Central. Em 2004, foi inaugurado um novo
Santuario no chamado morro Cruzeiro, com capacidade para 20 mil pessoas
sentadas (na figura ao lado). Anteriormente, havia ali proximo outro Santuario, de
menor estrutura o qual é atualmente usado como restaurante, que acolhe romeiros
ao longo da visita ao Santuario. Em 2015, foi elevado a icone de Nossa Senhora
D’Abadia do Muquém, recebendo o titulo Gemellaggio com a Basilica da

Anunciacéo, Israel, reconhecida pela Custdédia da Terra em Jerusalém.

Atualmente, o Santuario é considerado referéncia da fé catdlica no Estado de
Goias. Pertencente a Diocese de Uruagu, € um espago cercado por matas,
montanhas e cérregos. O templo conta com servicos de radio e rede web TV para
transmissao das celebracdes; posto de atendimento ao romeiro que queira realizar
seu cadastro para contribuicdo mensal; posto de venda de devocionario de Nossa

Senhora, usado nas celebragdes e novenas durante a Romaria.

A festividade tem inicio no dia 5 de agosto com uma procissdao de romeiros
carregando com andor a imagem de Nossa Senhora D’Abadia. A saida se da na
Igreja Matriz, da Pardquia Séo José, da cidade de Niquelandia para a celebragéo de
uma missa campal na Igreja Nossa Senhora D’Abadia por volta das 17 horas. Apos

a celebragcido da-se inicio a caminhada de 45 km, seguindo pela chamada Rodovia
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da Fé®, até a chegada ao Santuario de Muguém. A romaria é seguida de pessoas a

pe, de carros, caminhdes, motocicletas, bicicletas, cavalos dentre outros.

Durante o percurso sao montadas, por membros da organizagao, algumas
tendas que servem de ponto de apoio aos romeiros. Nestas tendas ficam a
disposigdo o corpo de bombeiros e a policia militar rodoviaria. H4 também tendas

montadas para oferecer lanches, medicamentos e agua aos peregrinos.

Documentarios da Organizagdo das Voluntarias de Goias (OVG) relatam que
o Centro de Apoio ao Romeiro (CAR), neste ano de 2018, atendeu cerca de 20 mil
pessoas no primeiro dia da Romaria de Nossa Senhora D’Abadia de Muquém. Uma
estrutura foi montada ao longo da rodovia, especificamente no quildmetro 14 da GO-
237, para acolher peregrinos com lanches e atendimentos de saude, tais como
curativos, afericdo de pressao arterial e massagens. Neste ponto de apoio os
romeiros contaram ainda com banheiros com duchas para banho, espaco de
convivéncia com bancos destinados a descanso e tomados para recarregamento de

celulares.

Celina Urzéda, coordenadora do Centro de Apoio ao Romeiro, ressalta que ha
a participagcdo de muitos voluntarios, entre médicos, enfermeiros, auxiliares de
enfermagem que atuam no atendimento dos romeiros. Acrescenta Jeane Abdala,
diretora de Agao Social da OVG, que € montada uma estrutura para atendimentos
aos peregrinos, com um centro de amparo, uma rede colaborativa, com contribuicéo
de funcionarios da Organizagado, empresarios, prefeitura de Niquelandia, Corpo de
Bombeiros, Policia Militar dentre outros érgaos, servigos estes disponibilizados para

oferecer o0 apoio necessario aos fiéis.

Observa-se que a chegada ao Santuario no dia seguinte ocorre por volta das
5 horas da manh&. A imagem ¢é introduzida no Santuario com uma procissdo
numerosa de romeiros que expressam sua devocado das mais diversas maneiras. Na
chegada da Santa ao Santuario, é utilizado um carro de som, que acompanha a

procissdo e no local anuncia a entrada da Virgem D’ Abadia. O carro de som

6 Segundo a Agéncia Goiana de transporte e Obra (Agetop): A Rodovia Estadual- GO 237 — Km 45 —
que liga o municipio de Niquelandia ao povoado de Muquém, € conhecida como Rodovia da Fé por
ser um caminho por onde passam peregrinos rumo ao Santuario de Nossa Senhora D’Abadia. “Ha
anos, centenas de fiéis saem de Niquelandia, apds a missa, as 19 horas do dia 5 de agosto, a pé, em
procisséo, levando a imagem de Nossa Senhora” (CHAVES, 2012).
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possibilita que na chegada seja realizado o convite aos romeiros ali hospedados a
se levantarem e sairem de seus acampamentos e irem saudar a imagem de Nossa
Senhora D’ Abadia, onde ficardo nos proximos 10 dias. Entoando varios hinos,
soltando fogos, percebe-se a movimentacdo de pessoas saindo de seus
acampamentos rumo ao Santuario e ao encontro da imagem, sendo carregada pelos

fiéis.

O encontro de varias pessoas com a imagem demostra sentimentos de
respeito e atitudes de veneragao, muitos erguem os bragos, ajoelham-se, tocam-na
com as maos; expressoes de lagrimas s&o visiveis, batem palmas, acendem velas e

entoam canticos em louvor.

Muitos dos romeiros chegam ao Santuario e visitam a imagem de Nossa
Senhora D’Abadia que fica exposta em um altar, sustentada com um pilar, ha
aproximadamente oito metros de altura, com fitas amarradas da imagem até o chao.
Para passarem aos pés da Santa os romeiros formam longas filas, outros adentram
o Santuario de joelhos e seguem até a imagem. Ao passarem pelo altar, varios
tocam nas fitas, faz o sinal da cruz, se ajoelham, fazem oragdes, ddo nés nas fitas
ali dispostas, depositam suas ofertas em envelopes, moedas ou dinheiro em uma
abertura na parede proximo ao pilar, com um informativo, indicando para deixar ali

sua oferta.

Durante a romaria, muitas pessoas se hospedam em acampamentos
reservados em areas de camping em torno do santuario, como pode ser observado
na figura abaixo. H4 um espago especifico reservado as familias e um espaco
comercial, ocupados durante a realizagdo da romaria, os quais dividem espagos com

barracas comerciais dos mais variados tipos de mercadorias.
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Figura 2: Area destinada ao acampamento de Romeiros. Fonte:
www.hildodocandango.com.br

O comércio instalado dentro de um espaco estruturado pelo Santuario de
Muquém se constitui em tendas comerciais distribuidas em ruas previamente
demarcadas. A area comercial dispde no periodo de Romaria uma variedade de
produtos que sdo comercializados. As barracas comerciais possuem estruturas
diferenciadas, algumas sao pequenas, outras maiores e ha aquelas que ocupam

varios lotes.

Figura 3: Imagem do proprio comércio numa visao
panoramica. (2018) Fonte: Arquivo pessoal da autora.

As barracas sao cobertas com lonas e com pilares de sustentacdo em
madeira diversa. As armacg¢des da barraca comercial sdo montadas com paus de
bambus, planta tipica da regidao e de facil tiragem. Embora o local seja asfaltado, os

pisos de algumas barracas sado forrados com plasticos, que segundo os préprios
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comerciantes transparece ao cliente ser um espaco limpo e ao mesmo tempo serve
como local para colocarem os produtos expostos a venda. As barracas dispéem de
uma variedade de mercadorias. A maioria dos produtos chega até o centro comercial

de Muquém em caminhdes tipo bau.

No ano de 2018 foram celebrados os 270 anos da romaria, tendo como tema:
270 anos de amor e devocao a Mae D’Abadia do Muquém. A festa contou com a
participacdo significativa de romeiros, vindos de diferentes regides, conforme

informa o boletim do Santuario:

A Romaria de Muquém 2018, que marcou os 270 anos de devogao a Nossa
Senhora d’Abadia, se encerrou na manha desta quinta-feira, 16, apds doze
dias de gracas e béngédos. Com o coracgao repleto de emocéo, milhares de
fieis se despediram de mais uma edicdo da mais antiga romaria de Goias na
tradicional Missa de Despedida dos Romeiros. Na ocasido, muitos devotos
e romeiros aproveitaram para se colocar diante da Imagem da Santa,
clamando por sua intercessdo e protecdo. [...] Segundo estimativas,
aproximadamente 400 mil pessoas, provenientes de diversas localidades do
estado e do pais, visitaram o santuario mariano durante as celebragbes em
louvor a Padroeira de Goias (CASTRO, 2018).

Dom José Chaves (2012), em Histdria da Diocese de Uruagu, descreve que 0
povoado de Muquém & um espaco que também faz parte de um roteiro de turismo-
religioso cultural e ecologico - de Goias e sem perder o sentido original, a romaria
também é uma oportunidade de negdcio para a populagao local. Ha também um
pequeno campo de aviagao de terra, usado pelos politicos que vao a Romaria. No
dia 15 de agosto, ponto alto da romaria, os romeiros participam da solene missa
festiva, com a presenca de autoridades municipais e estaduais.

A Romaria acontece de forma organizada, onde varios servicos sao
oferecidos, como sanitarios, restaurantes, estacionamento para veiculos,
policiamento, corpo de bombeiros, fiscais de transito, agua tratada, iluminagao
publica, limpeza urbana, ruas asfaltadas, sinalizagao, farmacia, posto telefénico e

ponto de atendimento ao romeiro no interior do Santuario.

O boletim informativo da 82 Companhia Independente do Corpo de Bombeiro
Militar em Niquelandia noticia a realizagdo de trabalhos preventivos desde 2015,
com distribuicdo de material educativo entre os romeiros acampados, prestacao de

atendimentos durante toda a festividade, além da montagem de uma estrutura de
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atendimento na rodovia GO 237 e no povoado de Muquém, como ja foi apontado

anteriormente.

A extensa programacao da parte religiosa da romaria, tem inicio ainda em
julho com a realizagdo do Triduo de Oragao, que representa os primeiros pontos de
preparagao para a festividade. As celebragdes festivas se através de um conjunto de
manifestagcdes diversas. No cartaz de divulgacédo dos 270 anos da festa, percebe-se
a diversidade de atividades, tais como, missas com horarios estabelecidos e
reflexdes ligadas a temas Mariano, confissdes, novenas, shows catdlicos, via sacra,
vigilias, batizados, entretenimento e procissées com a Imagem de Nossa Senhora D’
Abadia pelas ruas em torno do Santuario.

Uma das tradigbes da Romaria s&o as apresentagdes dos grupos de folias. O
grupo mais conhecido é dos Folides que se autodenomina “Folia Consagrada de
Nossa Senhora D’ Abadia”, com mais de 10 anos de tradigdo. Os romeiros folides,
cerca de 60 pessoas, saem da cidade de Brazlandia, cidade satélite de Brasilia-DF,
em seus carros e outros montados a cavalo, carregando uma bandeira com a
imagem de Nossa Senhora D’ Abadia. O grupo percorre em meédia dez dias,
passando por cidades vizinhas e lugarejos, fazendo a cantoria da folia até a chegada
ao Santuario de Mugquém. Ao chegarem ao Santuario, por volta do dia 10 de agosto,
estes folibes adentram o Santuario entoando hinos da folia em agradecimento a
Nossa Senhora e faz ali mesmo, de frente ao altar do Santuario, a entrega da
mesma. Terminada a folia, alguns dos folides permanecem nos acampamentos até o

final da Romaria, enquanto outros voltam para sua cidade de origem.

Dia 15 de agosto € considerado o ponto alto da programacédo da Romaria. A
solenidade dos 270 anos foi presidida pelo bispo da Diocese de Uruagu/GO, Dom
Messias e celebrada por varios padres com a participacdo de milhares de fiéis,
autoridades representativas da sociedade politica, dentre eles o governador do
Estado de Goias José Eliton, que acompanhou o inicio da romaria em Niquelandia.
Ao passarem com a Santa pela rodovia que leva até o Santuario, o mesmo
inaugurou o caminho construido ao lado da rodovia para a passagem a pé dos

romeiros.
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Figura 4: interior do Santuario, em uma Missa de
celebragdo aos 270 anos de Romaria (2018). Fonte:
Arquivo pessoal da autora.

A via dos romeiros, inaugurada no dia 05 de agosto de 2018, tem como
objetivo dar maior seguranca e facilitar o deslocamento do romeiro que faz a
caminhada a pé ao longo da rodovia, uma vez que a movimentagdo de veiculos,

motos, motocicletas, cavalos € intensa nestes dias que ocorrem a romaria.

Na missa de finalizagdo da romaria, no dia 15 de agosto, o Bispo Dom

Messias em sua homilia destacou,

[..] Os 270 anos de devocdo a Nossa Senhora D’Abadia ndo é uma
pequena histéria... E uma longa histéria, marcada por muitas alegrias,
angustias, conquistas. Aqui, neste Santuario, Ela acolhe cada um como
Mae. O romeiro, ao entrar aqui, seu olhar se volta para a pequena Imagem
que esta atras do altar. (...) Sua saudagdo chega aos nossos ouvidos,
nossas dores se transformam, nosso desespero se converte em esperanga,
um novo brilho reaparece em nossos olhos. (...) Dom Messias dirigiu suas
preces [...]. Nossa M&e amada, fortaleca todos nés, peregrinos vacilantes
neste mundo. Ela alcance de Seu Filho amado as béngdos que mais
precisamos para continuarmos nossa peregrinacdo neste mundo. (...)
Possamos, com Maria, perceber que o Senhor fez e continua fazendo
maravilhas em nds e seu nome é santo. Amém! (CASTRO, 2018).

Nesta celebracdo, como sendo ano de periodo eleitoral, o bispo diocesano
em sua homilia apresentou uma critica mordaz a politica brasileira. Ele observou a
necessidade de dirigentes politicos viverem com paixao o seu servigco ao povo, que
anteponham o bem comum aos interesses privados, afirmando que é preciso apoiar
aqueles que conhecem as dores e as angustias da sociedade. Acrescentou ainda:

“‘Nao desperdice seu voto com pessoas que sO aparecem na lIgreja no tempo da
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campanha politica. (...) Precisamos acordar, é tempo de acordar, porque queremos

um Brasil novo”.

Sobre essa forma de posicionamento de representantes da igreja, Lemos
(2012, p. 23) observa em seus escritos que a religido e o sentido da vida em
sociedade aparecem como uma busca constante dos individuos em “entender-se a
si mesmo e 0s outros, com valores, instituicbes e com os significados presentes na

sociedade”.

Desta forma, a sociedade apresenta uma gama de valores e regras a serem
observadas e exige que realizem suas agoes de acordo com as mesmas. Assim, a
religido pode oferecer elementos que garantem certa harmonia social, por ser um
sistema carregado de simbolos que aciona motivagdes duradouras capazes de
provocar nos individuos uma ordem de existéncia social. Nela estao incorporadas
ideias, atitudes, julgamentos, carater, ou seja, sintetiza o estilo de vida da sociedade,

a visao de mundo e as ideias mais abrangentes sobre a ordem social em que vivem.

E imprescindivel destacar que a Romaria de Muquém, como sendo uma
manifestacdo religiosa existente ha mais de dois séculos, imprime valores e
caracteristicas de uma comunidade envolta de lagos sociais em diferentes aspectos.
Sobre a ideia de comunidade Bottomore (1996) aponta que se tornou um passaporte
para descrever unidades sociais que podem variar de comunidade para
comunidade, conjuntos habitacionais, semelhangas de grupos étnicos, nagdes ou

organizacgoes.

Outro aspecto sobre esse assunto € destacado por Bauman (2003), para ele
se vier a existir uma comunidade no mundo dos individuos, ela precisa ser tecida em
um conjunto de compartilhamento de interesses iguais de direitos e com igual
capacidade de agir em defesa desses direitos. Nessa conjuntura, a ideia de pertencga
a uma comunidade continua sendo uma demanda em nossa sociedade. Cohen
(1985, apud Lemos, 2012, p. 72) sugere que a “comunidade” reproduz uma
ordenacédo de relacbes e modos de pertenga social. Assim, os individuos vao se

constituindo em comunidade, se transformando e formando sua prépria identidade.

Estas relagdes constituidas Bauman (2003) entende como modernidade

‘liquida” em seu estado “solido”, tomando como caracteristica a certeza de um
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modernismo, onde os desafios dos individuos sao um dialogo necessario entre as
distintas culturas que compdem as comunidades. Sobre a relagdo dos individuos e a
sociedade Bauman (2003, p. 16) ainda diz que a ideia de comunidade é formada por
“‘um tipo de entendimento que precede de acordos e desacordos”. Desde modo, a
Romaria de Muquém apresenta um dialogo entre os varios interesses de uma
comunidade com distintas culturas e confirmada nas criticas subjacentes a
centralidade do individuo na sociedade contemporanea, conforme apresentou o

discurso do Bispo Dom Messias em trechos acima citados.

Geertz (1989) coloca que os desafios no campo religioso vém sendo refutado
pelas mudangas culturais que incitam a uma recriagdo dos ritos religiosos
tradicionais, com o intuito de aproximar melhor a demanda atual da vida cotidiana

dos fiéis sem perder o potencial orientador.
Acrescenta Lemos (2012),

Como vimos, as mudangas que estdo ocorrendo na cultura, com maior
centralidade no universo urbano, com alto grau de individualismo, e o
potencial das religidbes populares em oferecer respostas as questdes
relacionadas ao cotidiano, sdo as religides de tipo institucionais as mais
desafiadas a buscar novas formas de responder as necessidades atuais
dos fiéis (LEMOS, 2012, p. 19).

Vejamos a seguir como € estruturado e como se apresenta o comércio
instalado em torno da Romaria de Muguém, o que também vem apresentando uma
natureza distinta estabelecida entre diferentes modos de vida e se construindo ao

longo dos anos.

2.3 O COMERCIO NA ROMARIA DE MUQUEM

O municipio de Niquelandia, maior do Estado de Goias em area, coberto por
varias serras e vales, destaca-se pela sua principal atividade econdmica como
sendo ainda a mineracdo. E considerado um municipio de potencial turistico em
funcdo de suas riquezas minerais, religiosas e culturais, destacando dentre elas a
Romaria de Muquém. Culturalmente guarda tragcos da heranga do ouro em
determinadas caracteristicas de sua arquitetura colonial, cuja igreja Santa Efigénia,

edificada pelos escravos no século XVIII, abriga um altar pintado a ouro.
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O municipio foi fundado em 1735 por Manuel Rodrigues Tomar e Antdnio de
Sousa Bastos, que sairam do Arraial da Meia Ponte (atual Pirendpolis), para
desbravar o norte goiano em buscas de riquezas. Em divisdo territorial datada de

1950, é constituido o distrito de Muquém.

Dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) aponta uma
populagcdo estimada em 2018 de 46.039 pessoas. Da Populacéo residente, quase
30.000 pessoas integram a Comunidade catdlica apostélica romana, segundo Censo
2010. Ainda sobre os Dados do IBGE, sobre as cidades de 2016 apontam um total
de 853 empresas atuantes no municipio. Em relacdo ao trabalho e rendimento
populacional, apontado, a propor¢cdo de pessoas ocupadas em relagdo a populacao
total é de 13%, considerando o salario médio mensal de 2.4 salarios minimos e
considerando domicilios com rendimento mensais de até meio salario minimo por

pessoa, a ocupacao chega a 39% respectivamente.

Economicamente o municipio se destaca pela exploracdo de minérios e pelo
turismo que tem se desenvolvido em virtude dos atrativos turisticos do municipio.

Conforme justificativa do Projeto de Infraestrutura Municipal,

Destaque principalmente para o Turismo Religioso, com a Romaria Nossa
Senhora da Abadia do Muquém que atrai anualmente 300 mil pessoas
durante os 10 dias de evento. Pode-se incluir também como forga turistica o
Lago Serra da Mesa que atrai turistas o ano inteiro. O Turismo de Pesca
Esportiva € sem duvida o cartdo postal do municipio. Vale ressaltar que
além do turismo religioso e de pesca, Niquelandia possui riquezas culturais
(casarios, igrejas), belezas naturais (cachoeiras e grutas) (Projeto Basico de
Infraestrutura da Prefeitura de Niquelandia, 2015, p. 1).

Ainda segundo o Projeto de Construgdo de Infraestrutura turistica para o

povoado de Muquém,

[...] No que se refere ao principal produto turistico do municipio- Romaria
Nossa Senhora da Abadia do Muquém, muitas obras de infraestrutura
precisam ser implantadas para melhoria tanto para os turistas quanto para a
populagdo. Obra a ser implantada: Pavimentacdo Asfaltica das vias de
acesso ao Santuario de Muquém e vias de acesso as ruas do Povoado. Tal
obra se justifica para a melhoria de acesso ao Povoado, beneficiando assim
a populacédo local os romeiros, visitantes e turistas. Espera-se com essa
grande obra de infraestrutura turistica que outros beneficios positivos virdo
em virtude do turismo como fortalecimento da economia, dinamizar o
acesso, criagdo de polo turistico (cachoeiras) e outros. Vale lembrar que a
obra estd em conformidade com o programa governamental.
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O povoado de Muquém é constituido de uma pequena comunidade, cerca de
40 casas residenciais, uma escola municipal e um posto de unidade basica de
saude. Neste, ha também construgdes de restaurantes, bares e lanchonetes, que
sdo alugados ou abertos aos finais de semana e com maior intensidade durante o

periodo da romaria.

Como os autores mencionaram a respeito do surgimento da Romaria de
Muqgquém, em torno do povoado, entre serras e matas, pode se ver o morro do
cruzeiro, onde esta construido o Santuario. O povoado sempre foi um ponto de
encontros e transagdes comerciais entre o0s exploradores de minas que
desbravavam o sertdo goiano, bem como o seu povoamento dado em fungdo da

busca de riquezas.

Em outro trecho da carta de Padre Daniel, escrita ao Bispo D. Joaquim,

podemos observar mais detalhes sobre a regido. Segundo consta neste documento:

O terreno do Muquém era coberto de matas, que havia no lugar que hoje
forma o recinto da povoag¢do do Muquém, um grande quilombo de escravos
foragidos, que um individuo de nome Jo&o Cris6stomo, diretor da
companhia de homens denominados Capitdes do Matto, se dirigiram para o
quilombo no dia 10 de agosto, dia de Sdo Tomé, ano de 1740, e, achando
0s escravos reunidos e com grande quantidade de carne moqueada, os
ataram e depois de atados, ali permaneceram por algum tempo em
exploracao do terreno que finalmente apelidaram por Muquém. Depois disto
o mesmo Criséstomo deparando com minas de ouro no referido lugar
mudou-se para la, levando grande numero de pessoas, € pela influéncia da
abundancia do ouro, comegou a prosperar (BERTRAN, 2002, p. 132).

Candido (apud Vieira 2001, p. 11), destacou na origem histérica da veneragao

a Nossa Senhora D’ Abadia em Muquém:

De Cocal, nas vizinhangas de Traira e Sao José do Tocantins, arraial que
chegou a ter certa importancia no tempo da mineragdo eram 12.000 os
escravos ocupados da extragdo do ouro. Por causa dos maus tratos, fugiu
um magote (Multiddo, grupo, bando) dos mencionados escravos. A procura
deles saiu o feitor, levando consigo algumas pessoas. [...] chegou ao lugar
hoje conhecido como Vendinha. De |a avistou movimento de pessoa no
vale. Eram eles os escravos fugitivos. Estavam ocupados em moquear a
carne. Sabia que logo ap6s iriam saborea-la, e como de costume cairam na
bebedeira. [...] O local chamava-se Muquém. Eles ja tinham comecado a
exploracdo do ouro que ali era abundante. O feitor deliberou ali ficar com
eles continuando a exploracdo. Construiram uma choupana de palha e no
meio dela uma capelinha. [...] A imagem atual é Nossa Senhora D’ Abadia.
Aumentando de dia em dia a devocéo, foi estabelecida uma romaria
(CANDIDO, 2017, p. 71).
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Padre Aldemir Franzin, reitor do santuario, diz que o comeércio na romaria €
tdo antigo quanto a devogao a Nossa Senhora d’Abadia em Muquém. O comércio
surgiu junto a devogao para atender as necessidades basicas dos devotos e dos
viajantes. Segundo ele, artigos do Santuario demonstram que nos primeiros
decénios havia um comércio abastecido pelos comerciantes que deslocavam das
provincias de Minas Gerais, Bahia e Cuiaba, vindos com seus cargueiros,
carregados de sal, ferramentas, tecidos, polvora e outros. O comércio ocupava um
lugar determinante a porta da antiga capelinha Sdo Tomé, local em que encontrava
o oratoério de Nossa Senhora D’Abadia. O comércio de Muguém continuou presente

na linha do tempo, passando por varios periodos histéricos nesta regiao.

O comércio permanece na historia da romaria até nossos dias, atualmente,
num espago urbanistico do Santuario. Esta localizado na regido norte e para sua

realizagdo na Romaria é destinada uma area de cinquenta mil metros.

Como podemos perceber na figura abaixo, o espago € organizado
sistematicamente em ruas bem definidas, iluminadas, asfaltadas e mapeadas. A
figura demonstra a estrutura do espago num periodo apés a Romaria. Percebe-se
que ha demarcacdes de lotes e quadras enumeradas em placas e algumas
demarcagdes numeéricas no chao, escrita com tinta branca. Ha também
demarcacgdes de lotes em metragens de um metro em calgadas, em torno da area

cercada.

Figura 5: Espago destinado a montagem das barracas
comerciais. Fonte: Arquivo pessoal da autora.

Este espago comercial foi construido ha pouco menos de 15 anos. Antes a

este espacgo, as barracas em lonas e outras cobertas de palhas, extraida de
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coqueiros da regido, eram montadas de forma desordenada em uma area aberta
que se localizava de frente ao Santuario. A area de chao batido provocava uma
poeira densa que se misturava com as mercadorias, muito lixo, restos de comidas,
aguas em torneiras, faziam lamas em meio as barracas. Nao havia banheiros
publicos, os romeiros utilizavam as matas e o proprio espago do acampamento para
fazer suas necessidades fisioldgicas. O cenario era precario. Até por volta dos anos
90 a estrutura era bem diferente. A impresséo era de um desordenamento geral que
provocava inclusive, consequéncias para a saude dos romeiros, uma vez que a
alimentacao era dificultada, os residuos se misturavam ao sol forte e escaldante
levando muitos a se desidratarem. Esta area onde o comércio era praticado
atualmente possui asfalto e € destinada ao estacionamento de veiculos no periodo
da romaria, ponto de encontro de caravanas e montagem de tendas de oragdes e

shows artisticos organizados pelo Santuario.

A area destinada ao comércio recebeu os nomes de “area comercial’ ou
“shopping de Muquém”. Ha ali uma diversidade de produtos que s&o
comercializados, tais como géneros alimenticios, vestuarios, calgados, vasilhas,
tapetes, artigos religiosos, ferramentas, remédios, eletrbnicos e outros. A
gastronomia faz parte da culinaria da romaria. O comércio € um centro de
abastecimento da Romaria. A existéncia de mercados, agougues, energia elétrica,

banheiros sanitarios prestam significantes servigos de atendimento.

Na concepcao de Pe. Aldemir o perfil do comerciante é aquele que vem para
ganhar um determinado lucro, ele conhece os produtos e vao de encontro aos

clientes, devotos e turistas. Em suas proprias palavras:

O comerciante se vé como devoto e abengoado por Nossa Senhora
D’Abadia. Ha inimeros testemunhos da agdo da Santa D’Abadia na vida
dos comerciantes. A motivagao para um espago comercial esta na crenga
de que a Santa abencoa. O perfil do consumidor é exigente e valorizador.

Levantamentos realizados em documentos do Santuario apontam que a
organizacdo do espaco comercial dentro da area da instituicdo também é
administrada pelo Santuario. Anualmente sdo cadastrados aproximadamente 800
barraqueiros. S4o pessoas que se deslocam de varios lugares. Para a instalagdo de
uma barraca é cobrada uma taxa anualmente, o que lhe da a garantia do seu

espaco. Os valores cobrados sao diferentes, pois depende da metragem do espacgo
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alugado. Os comerciantes chegam a partir do dia primeiro e permanecem até o dia
16 de agosto.

Os espacos ocupados pelos romeiros nos acampamentos na area do
santuario também sao comercializados, ou seja, sdo cobradas taxas anualmente,
que segundo depoimento de Franzin, € considerado como meio de manutencgéo do
espaco. Nesse mesmo sentido € que sao cobradas taxas de energia elétrica,
fornecida a cada lote durante os festejos. O terreno em torno do santuario e da parte

comercial, pertence ao Santuario e suas rendas sao atribuidas a propria instituicéo.

Varias parcerias sdo necessarias para a manutengcao da infraestrutura e
organizagédo do espago ocupado pelos romeiros, dentre elas o Governo do Estado
de Goias, a prefeitura, corpo de bombeiros, policiamento das rodovias e no local da
Romaria ha um posto de saude e atendimento de emergéncia, Companhia elétrica
de Goias (CELG), Companhia Saneamento de Goias (SANEAGO) dentre outras.

No boletim informativo do Senar 08/12/2017 apresentam ainda informacdes
sobre a participacao da Federacdo da Agricultura e Pecuaria de Goias (Faeg), do
Servico Nacional de Aprendizagem Rural em Goias (Senar Goias), do Instituto para

o Fortalecimento da Agropecuaria de Goias (Ifag) e do Sindicato Rural (SR).

Para o presidente da Faeg e do Conselho Administrativo do Senar Goias,

José Mario Schreiner,
E importante prestigiar eventos grandiosos como a tradicional Romaria de
Muquém. E nosso dever participar de festas como estas, que resgatam

nossa cultura e histéria. Um local que potencializa nosso setor, atraindo
produtores rurais de todo o Brasil, e que gera renda ao nosso estado.

Para o presidente do Sindicato Rural (SR), Cirino Vicente Ferreira,

E importante participar de uma festividade tdo importante como a Romaria
do Muquém. Nossa festa é totalmente rural. Com certeza, a festa fortalece
nosso setor e mostra a forga da agropecuaria goiana.

Segundo Valdeto Ferreira, prefeito de Niquelandia, a festa € um exercicio da
fé. “Nesta época do ano percebo o quanto as pessoas amam a festa e andam até a

Santa, Nossa Senhora D’Abadia, e também fortalece o turismo religioso”.

Para os proximos anos, o Senar Goias, em parceria com a Prefeitura e o

Sindicato Rural (SR) de Niquelandia, pretende desenvolver projetos que buscam
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oferecer geracdo de empregos e rendas a esta comunidade, com programas de:
‘Técnica de Pintura’, ‘Méveis Trancado em Fibras’ e ‘Flores de Fibras Naturais’. A
ideia € proporcionar nos proximos anos ornamentagdées a festa com artesanatos

caracteristicos da regiao.

Segundo a secretaria de Cultura, Ana Mathilde Martins, a parceria
possibilitara também que a comunidade seja capaz de produzir artesanato com
caracteristicas locais. “Para ela, o projeto sera uma porta de entrada para o turismo
religioso de Niquelandia, ja que a festa de Muquém foi a grande incentivadora do
programa. Segundo ela, a ideia é primeiro profissionalizar a populagdo, para daqui
seis meses iniciar a comercializagdo dentro desta regido e também nas regides

atingidas pela romaria.

Ha parcerias que contribuem com trabalho de organizagéo, segurancga, dentre
outros servicos, visando o bom acontecimento da Romaria. Ha apoio de
aproximadamente 150 policiais militares e civis durante o periodo da festa. Além
disso, sdo realizados contratos com empresas de seguranga civis (segurangas,
socorristas, brigadistas), que envolve cerca de 100 pessoas. H4 empresas que
prestam parceiras de servicos como energia (ENEL), agua (SANEAGO), elétrica

(WE elétrica), tendas (Companhia Tendas), transporte (Empresa de Transporte).

Outras parcerias sao estabelecidas com o Governo do Estado de Goias,
Prefeitura Municipal de Niquelandia, Promotoria Publica, Corpo de Bombeiros,
Policia Civil, Policia Militar, Policia Rodoviaria Estadual, Policia Ambiental, Conselho
Tutelar, OVG (Organizagao das Voluntarias de Estado de Goias), Empresas de
apoio aos peregrinos na Rodovia dos Romeiros (Votorantins Metais Niquel, Anglo

American), associando cerca de 800 a 1000 pessoas.

Pe. Aldemir Franzin afirma que para a estruturacado e efetivacdo da romaria
nao ha nenhuma espécie de repasse de verbas para o Santuario, pois no Brasil, ha
a liberdade religiosa e o Estado é laico. Entretanto, ha parcerias formadas com
orgaos e instituicdes que realizam servigos estruturais, como pavimentagao asfaltica,
banheiros quimicos, tendas, limpeza das ruas, coleta do lixo, abastecimento de
agua, servigos humanitarios com alimentagado aos voluntarios e policiais, apoio aos

peregrinos, assisténcia médica.
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Em torno da romaria ha também o comércio clandestino que se refere a
venda de um conjunto de coisas fora do espacgo controlado pela igreja. Esse
comércio “clandestino” é gerado por moradores da regido que reservam seus
produtos como ovos, galinhas, porcos, gado, mandioca, farinha, polvilho,
artesanatos etc., para serem vendidos ao longo do festejo. Geralmente, neste
periodo, os pregos dos produtos sdo encarecidos, vendidos por um prego maior do

que aquele praticado nos demais dias do ano. O comércio citado como clandestino,

faz referéncia ao comércio praticado fora do espago controlado pelo Santuario, ou

seja, o comeércio praticado no povoado de Muquém e ao longo da rodovia.

No povoado de Muquém ha cerca de 40 casas residenciais, que nao fazem
parte do territdrio administrado pelo Santuario e que também faz girar um comeércio
de barracas de bebidas, dancas, shows, alugueis de casas, lotes para
estacionamento, banheiros e outros. Bem proximo ao povoado ha também um rio,
denominado Trairas, em torno do qual se constitui também um comércio com bares,

lanchonetes e servigos de guia turistico.

Ao passar pela rodovia 237 deparamos com investimentos, classificados pelo
Governo como obras de infraestrutura, para melhorar a qualidade e favorecer o bom
andamento da Romaria de Muquém, conforme confirma o Boletim de comunicacéao
do Santuario. Dados do projeto revelam que a obra licitada prevé a implantagao da
pista exclusiva para pedestres, prolongamento de bueiros e outros procedimentos na
GO-237 que liga o distrito ao municipio. O trecho total € de mais de 39,5 km, com

valor estimado em R$ 19 milhdes.

Outra obra de infraestrutura também foi citada no portal da prefeitura de
Niguelandia em 2015, visando a melhoria direta do povoado de Muguém que prevé

pavimentagao asfaltica nas vias de acessos e na prépria area do Santuario.

O comércio esta presente em todos esses espagos e inclusive nos trajetos
percorridos pela romaria, desde o lugar onde acontece a primeira missa (na
Pardquia Nossa Senhora D’ Abadia em Niquelandia) onde ¢é iniciada a procissao da
romaria, assim como no decorrer do percurso, se estendendo durante a rodovia, nos
espagos urbanos do povoado de Muquém até o comércio estruturalmente

organizado pelo préprio Santuario.
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Em todo o trajeto ha comerciantes que aproveitam o periodo da Romaria para
vender suas mercadorias. Esse tipo de comércio ndo é administrado pelo santuario,
dai a denominacéao “clandestina”, citada anteriormente. Ao passar pela Vila Taveira,
povoado de Niqueldndia, ha pouco mais de 100 quildbmetros do Santuario, ja se
percebe uma movimentagao de comerciantes ao longo da rodovia. Os comerciantes
se preparam para abastecimentos e atendimentos aos romeiros que passam por ali

para chegarem ao Santuario.

Para facilitar o deslocamento dos romeiros da cidade de Niquelandia ao
Santuario, nesse periodo cerca de 30 veiculos entre vans e micro-6nibus, faz o
servigco de transporte diariamente, vez que nao ha linha fixa de 6nibus para atender

a demanda. A taxa cobrada em 2018 pelos usuarios do transporte foi de dez reais.

2.3.1 ESTRUTURAS COMERCIAIS DO ESPAGO DO SANTUARIO

O Santuario de Muquém apresenta uma estrutura com espacgos claramente
mapeados, sendo as areas enumeradas e em destaque de vermelho na figura

abaixo é possivel notar a area destinada ao centro comercial.

Figura 6: Painel disposto no interior do Santuario.
Fonte: Arquivo pessoal.

O mapa descreve pontos de localizagao e nomeacao das avenidas principais
de acesso ao santuario (que a partir do dia 12/08 algumas foram interditadas ao

fluxo de veiculos), especificagado do portal de acesso ao santuario, campo de futebol,



66

caixas de abastecimento de agua, posto policial, posto de bombeiros, areas de
camping, pragas, reserva ambiental, morro da cruz, cérregos, cachoeiras, cemitério,
antigo santuario, banheiro publico, Santuario de Nossa Senhora D’Abadia e o
povoado de Muguém com apontamento de uma cabine de telefone publico e posto
de saude. Todas estas informagdes elaboradas em um mural informativo encontram-
se disposto no interior do Santuario, proximo a entrada principal com o objetivo de

facilitar a logistica da Romaria, dos romeiros, dos visitantes e dos servidores.

O espacgo em torno do santuario é delimitado por cercas, cujo acesso se da
por dois grandes portdes, localizados na Avenida dos Ipés, com guarita para
controle de fluxo de pessoas e veiculos. Nos portdes principais de acesso ao

Santuario, a placa indicativa ao acesso da area comercial é visivel.

ACESS0 !

A AREA
-. COMERCIAL |
i dep— |

Figura 7: Portées de acesso ao Santuario. 2018.
Fonte: Arquivo pessoal da autora.

Uma grande area localizada em frente ao Santuario é destinada ao
estacionamento de veiculos, monitorado e controlado pelo proprio Santuario. Neste
estacionamento é cobrada uma taxa em reais/hora por veiculo no periodo da
romaria, bem como utilizada como centro de eventos ou shows artisticos, que séo

organizados pelo proprio Santuario.

Ao longo da Avenida dos Ipés, principal rua de acesso ao Santuario, algumas
placas de adverténcias sao constatadas. Em uma das placas a escrita adverte a
proibicdo da emissdo de som por veiculos automotores em movimentos ou

estacionados, ficando o mesmo sujeito a guincho e auto de infragédo, sendo infragao
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grave com perda de cinco pontos na carteira, multa e retencédo do veiculo. Em outra,
expressa a proibicao de qualquer tipo de construgdo na area de acampamento que
permanega apos a romaria, € caso isso acontega sofrera acao judicial. Por ultimo
uma placa de seguranga, advertindo aos motociclistas sobre a obrigatoriedade do

uso de capacetes dentro da area do Santuario.

A OOCESE, DE

Figura 8: Placas de adventéncias Avenida dos
Ipés. 2018. Fonte: Arquivo pessoal da autora.

Nas trilhas e subidas ao Morro do Cruzeiro, ha um portdo com guarita, com
monitoramento e controle do fluxo de pessoas. O objetivo é dar segurancga e orientar

0s aventureiros quanto aos riscos que as trilhas oferecem.

A estrutura comercial da area de camping conta com servigos de registro de
lotes, recolhimento de taxas para manutencdo de direito de posse dos mesmos,
determinacado de espacos, servicos de fornecimento de agua e energia elétrica,
fiscalizagdo, monitoramento da area feito por fiscais de seguranga, contratados pelo
Santuario, além do policiamento nas ruas que procuram coibir qualquer tipo de acao
contra a ordem publica. Nesta area de camping é proibido 0 acampamento de
pessoas fora do periodo da romaria, mesmo os que tém o direito de pertenga do

lote.

Para o fornecimento de agua e energia elétrica sdo contratadas empresas
que prestam atendimento as familias em seus lotes. Cada responsavel pelo lote faz
um cadastramento, efetua o pagamento de taxas e logo a empresa responsavel fica

encarregada do fornecimento. Sao instalados em cada lote um medidor de energia
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elétrica para registro individualizado do gasto de energia. Para a instalagdo de
energia € exigida a compra de um poste em madeira, fornecida pela empresa, para
que se possa instalar o medidor elétrico. Apds o término da Romaria, estes postes e
medidores sdo recolhidos pela propria empresa fornecedora, deixando os lotes

limpos.

A pouca sinalizacdo dentro do espaco do Santuario prejudica o fluxo de
veiculos, nao foi constatado placas de sinalizagées de “entrada e saida”. Nos dias
mais intensos € comum haver engarrafamento de veiculos que queiram entrar e sair
da area, embora tenham nas ruas guarda de transito para controlar esse fluxo, o que

nao é suficiente.

Verifica-se ainda a auséncia de informacgbes disponiveis aos visitantes da
Romaria. O mapa localizado no interior da igreja traz informagdes importantes sobre
a localizagao de areas e pontos especificos, porém insuficientes. Os romeiros ou
visitantes, em grande maioria ndo adentram ao santuario a procura de tais

informacoes.

Em sua estrutura, a auséncia de informativos de calendario das celebracdes
religiosas nos dias da Romaria também dificultam a orientac&o sobre as atividades
realizadas e proporciona certa ansiedade para aqueles que chegam e queiram

participar das celebragdes religiosas.

2.3.2 0 CENTRO COMERCIAL DO SANTUARIO

O espago comercial é estruturado dentro da area de administracdo do
Santuario, cercado por matas, possui um espago delimitado por cercas de
alambrados, com ruas de acesso asfaltica, iluminadas e com portdes de acesso. Na
fachada do portdo de acesso ao centro comercial (figura abaixo) é destacada a
imagem de Nossa Senhora D’ Abadia, com a seguinte frase: “Shopping Comercial,

esse espaco é seu! Sejam bem Vindos!”.
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Figura 9: Fachada principal do portédo de
acesso ao Centro comercial. 2017. Fonte:

Arquivo pessoal da autora.

O centro comercial € denominado “Shopping do Muquém?”, € um espago restrito
ao Santuario, no qual seus lotes, iluminacéo, fiscalizagdo, segurancga, servicos de
limpeza, divisdo de lotes, mapeamento, cobranga e recebimento de taxas sédo de
responsabilidade e administrado pelo préprio Santuario. A area destinada a parte
comercial corresponde uma area de 50 mil metros quadrados, num espaco fisico
organizado em quadras e lotes enumerados, asfalto, iluminacdo publica,
abastecimento de agua e banheiros. Esta area corresponde a cerca de 400 a 500
pontos de locagdo, tamanhos variados que variam de um a dez metros quadrados.

Em média s&o ocupados 350 pontos durante a Romaria.

O espaco fisico € destinado a locagao de pontos para comerciantes montarem
suas barracas comerciais. Para o acesso ao centro comercial, ha um portdo, onde é
vedado o transito de veiculos, e em sua estrutura € possivel perceber o acolhimento
aos consumidores e visitantes em nome da Santa Padroeira. Logo ao lado do portao
de entrado, ha o escritério comercial, banheiros e almoxarifado.

O Escritério Comercial na Romaria € o sistema que organiza o
funcionamento, o monitoramento e o processamento das informacgdes, no que
concerne ao espaco comercial. Trata-se de uma reparticdo que presta servicos de
venda dos pontos, assim como para a identificacdo dos comerciantes, a manutengao
das estruturas, limpeza, seguranca, fiscalizagdo, e atua em busca de parcerias e
processamento de dados, além da disposicdo de estruturas, equipamentos e
servicos. No total dispéem cerca de 50 funcionarios que prestam servicos de

fiscalizagao, limpeza, seguranca, atendimento, gestao operacional dentre outros.
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As barracas sao distribuidas e organizadas em lotes e ruas mapeadas. A
montagem das barracas comerciais € autorizada ap6s o dia 1° de agosto de cada
ano. Para permanéncia ou instalagdo de uma barraca comercial € cobrada uma taxa

de acordo com o tamanho e a localidade do lote, variando entre cem e mil reais.

Todos podem adquirir um espago para venda de produtos, porém, o
comerciante para adquirir um ponto comercial deve seguir alguns procedimentos
adotados pela organizagdo comercial do Santuario, como o pagamento via
eletrbnica de boletos referente aquele ponto desejado. Ao ser quitado, o comerciante
se dirige ao Escritério Comercial, localizado dentro da prépria Area Comercial, onde
um agente comercial ira realizar um cadastro de informagdes e identificagdes,
expedindo entdo uma permissdo para a instalacdo da barraca. Os comerciantes
pagam também taxas de energia elétrica, inspegcao sanitaria e inspecado de

seguranca realizada pelo Corpo de Bombeiros pelo periodo de 01 a 16 de agosto.

O espaco destinado ao centro comercial tem na época da Romaria sua
grande area de ocupag¢ao com barracas montadas dos mais variados tamanhos e
estruturas. Cada comerciante tem o direito de montar sua barraca obedecendo as
exigéncias determinadas pelo setor responsavel pela parte comercial, neste caso, o

Escritorio comercial na Romaria.

Para a montagem das barracas e organizagdo do espago, ha um servigo de
informacéo e fiscalizagao prestado por parte dos agentes comerciais. Estes séo
funcionarios contratados pelo Escritério Comercial para prestarem servigos durante a
Romaria. Os mesmos tém a responsabilidade de atender o publico comerciario e
consumidor; orientar quanto a montagem das barracas; indicacdo do mapa de
locacdo e apontamento do lote; fiscalizarem os lotes, os produtos, a seguranga, a
limpeza e a inspeg¢do de equipamentos de seguranga exigida pelos bombeiros; a
seguranga das instalagdes, dos veiculos, dos comerciantes e consumidores, do
transito; manter a limpeza das ruas comerciais, banheiros, instalagées e coleta de
lixo; processamento operacional de identificacdo e cadastramento do comerciante

(nome, endereco, telefone, data de nascimento, registro).
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Figura 10: Alvara de licenca expedida pela prefeitura de
Niquelandia. 2018. Fonte: registro fotografico realizado
pela prépria autora.

Em pesquisa de campo realizada, foi possivel perceber em varios
estabelecimentos comerciais, o alvara de funcionamento, disposto em local visivel.
Um dos comerciantes entrevistado nos cedeu autorizagao para registrar o alvara de
funcionamento expedido pela prefeitura municipal de Niquelandia, o que demonstra
que o santuario recebe o apoio da prefeitura para o controle legal do comércio ali
instalado. O alvara de funcionamento do estabelecimento comercial é fiscalizado
pela Prefeitura de Niquelandia e trazem informacgdes sobre a localidade, o tipo de
comercio, a area utilizada, a identificacdo do proprietario, bem como do fiscal e data
de registro do departamento de arrecadagao tributaria.

Os comerciantes (também chamados de barraqueiros), alojados neste espacgo
comercial se dividem em barracas cobertas por lonas. Os comerciantes tém acesso
ao fornecimento de energia elétrica e agua em torneiras instaladas no local. A
montagem das barracas fica a cargo dos proprios barraqueiros, assim como a

compra de fios e lampadas para a instalagao do fornecimento de energia.

O fornecimento de agua € gratuito e para cada quadra comercial ha uma
construcdo de alvenaria coberta, com tanques e torneiras para o uso dos
comerciantes. As taxas referentes ao fornecimento energia também sé&o
contabilizadas por dias alojados e pagos em boletos no escritorio comercial do

Santuario.
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Em pesquisa, constatamos que no espaco comercial ha uma variedade de
barracas dos mais diversos produtos, destacando entre as mesmas, vendas de
roupas, cama, mesa e banho, sapatos, produtos eletronicos, artigos religiosos,
farmacia, restaurantes, lanchonetes, supermercados com agougue, frutaria, posto
telefénico, utilidades domésticas, joias, dentre outros. Ha aqueles também que

trabalham como “artistas de rua” com pinturas e apresentagoes.

A variedade comercial e de mercadorias ali apresentada € uma clara
demonstracédo da necessidade criada pelo capitalismo para a comercializagdo de
produtos que atendam aos mais variados gostos e classes sociais. Estabelece ali
uma forma especifica de comércio, aquele que se efetiva sobre o crivo da igreja e
para a igreja. O foco comercial durante a Romaria € o lucro por parte dos
comerciantes e a compra por parte dos consumidores. Um dado interessante € que
nao foi verificado nenhum tipo de pagamento de mercadoria em cartdo ou crédito

bancario. A questado é que o lugar nao dispde de internet para tal fornecimento.

Outra questao relevante que convive lado a lado com o comércio no interior
do Santuario é a Cidade de Lona, como aponta Cabral (2018), se estabelece em um
espaco delimitado, onde romeiros de varias partes do Estado de Goias montam
acampamentos, em terrenos delimitados e alugados pela igreja, formando uma
grande Cidade de Lona. Em coeréncia com a autora, destaco aqui também o
“Shopping de lona”, onde foi observada uma variedade de produtos dispostos em
bancas, com valores diferentes e grandes ofertas no final das vendas, ou seja, no

ultimo dia da Romaria.

by

Os produtos expostos a venda em grande maioria sao dispostos em
prateleiras e balcdes improvisados. Objetos séo pendurados nas paredes internas e
externas, outros sao colocados amontoados no chdo ou até mesmo na porta de
entrada das barracas, cujo objetivo € chamar a atencédo do cliente. Os precos das
mercadorias sdo expostos atraves de placas ou cartazes improvisados. Ha também
os atendentes que ficam sempre em pé constrangendo os individuos que passam a

entrarem e verificarem as mercadorias a disposic¢ao.

A montagem deste centro comercial inicia-se com maior intensidade a partir
do dia 05 de agosto. A correria dos barraqueiros em montar suas barracas,

organizar seu espago e expor seus produtos € intensa. Terminada o periodo da
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Romaria, 0 mesmo ocorre em recolher seus produtos, desmontar suas barracas e

deixarem o local.

2.3.3 A AREA DE CAMPING DO SANTUARIO

A questdo comercial na Romaria ndao se da apenas no local destinado
especificamente ao comércio. Outras areas sdo comercializadas, a exemplo da area
de camping. O lugar é destinado a acampamento dos romeiros, muitos deles
chegam ao primeiro dia da festa ou até mesmo antes desta comecar, e ali ficam até

o final.

A area de camping instalada no interior do espago estruturado pelo Santuario
€ uma area de mata, com grande vegetagcdo preservada e destinada ao
acampamento de romeiros que utilizam tendas com formato de estrutura metalica e
coberturas com lonas. As barracas sao montadas debaixo das arvores, proximas ou
distantes do templo e ocupam espagos simétricos entre cinco e quinze metros. Por
ser uma area de preservacao ambiental é proibida a construcdo de casas de

alvenaria.

O espaco é dividido em 10 grandes areas. As ruas principais sdo asfaltadas e
iluminadas, tendo pontos de coleta de lixo e disponibilidade de agua e energia para
todos os lotes. Durante a Romaria, para cada area é destinado um fiscal, que tem a

responsabilidade de fiscalizagdo e monitoramento da area.

Os lotes reservados ao acampamento sdo em torno de 1.900 unidades. Para
sua ocupacao € necessario que cada representante tenha um cadastro efetuado
pela administracdo do Santuario. Em época da Romaria é cobrada uma taxa anual
no valor de um real e cinquenta centavos por metro ocupado, com pagamento por
via eletrénica, dinheiro esse utilizado na manutengcdao do acampamento, limpeza,
monitoramento, conservagao, remocao de lixo e residuos, corte de galhos,
fiscalizacdo e rogagem. Apesar da propriedade assegurada do espaco para aqueles

que fazem a locagdo, apds alguns anos subsequentes de inadimpléncia o cadastro
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se torna invalido e a familia ndo tem mais a posse do mesmo, sendo o lote

destinado a outras familias.

Na area do acampamento € autorizada a entrada de veiculos particulares de
propriedade dos acampantes e a constru¢cao de barracas em lonas ou tendas e até
mesmo barracas improvisadas sobre camionetes e caminhdes. Os banheiros s&o
improvisados em lonas. Em alguns lotes, percebe-se a construgdao de pequenos

banheiros com tijolos e sem cobertura.

Nos acampamentos sdo proibidas atividades ilegais e som automotivo com
volume elevado, como ja foi destacado anteriormente através das placas ali
expostas. Toda a area € controlada por fiscais, contratados pelo santuario. Ha
também policiais militares que fazem a seguranga da Romaria, que entre outras
coisas também atuam na tentativa de coibir o uso de drogas, excesso de alcool,

disparos de fogos de artificios ou armas de fogo.

Neste espaco ambiental de camping, ha inUmeras arvores do cerrado de
grande e pequeno porte. Estas arvores sado preservadas, sendo proibida qualquer
acao de corte das mesmas. No Boletim do Santuario, em 11 de janeiro de 2019,
destaca-se a importancia de estender as melhorias do Santuario para a preservacao
da area ambiental. Neste documento todos os romeiros e toda a populacdo do
entorno, sdo convidados para participar do plantio de mudas de arvores nativas em
torno do santuario. Ressalta ainda que a medida traz uma série de beneficios
ambientais, dentre elas o cuidado com a “Criacdo e a Casa Comum” e “Viver a fé,

preservando o meio ambiente”. Ou seja, preservar a origem do lugar.

A area de camping comega a receber romeiros desde o inicio da Romaria e
ali permanecem durante toda a festividade. Cada familia acampada é responsavel
pela organizagdo, montagem de barracas e limpeza diaria de seus lotes. Ao final, o

local deve ser todo esvaziado, barracas desmontadas e retiradas da area.

Em torno da area de acampamento ha uma mata de reserva ambiental,
portanto ndo pode ser usada ou ocupada por romeiros. No interior desta mata ha
trilhas que da acesso a um morro, denominado “Cruzeiro da Serra”, por onde varias
pessoas percorrem como forma de peregrinagdo. A trilha passa sob corregos e

cachoeiras.
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Ha também algumas constru¢des em torno do Santuario, tais como Posto da
Policia Militar, o antigo Santuario, hoje utilizado como restaurante do santuario,
estacdo de tratamento de agua, banheiros publicos, guaritas nos portdes de acesso
a area do santuario, cemitério, campo de futebol, estacionamento de veiculos e
praca de eventos. Embora seja proibida a constru¢céo de qualquer tipo de estrutura
que permaneca apos o periodo de Romaria na area de camping, ou aos arredores
do Santuario, ha algumas poucas constru¢cdes permanentes que foram autorizadas
pelo Santuario, a exemplo de uma grande estrutura em alvenaria, onde é montado o

supermercado dentro da area comercial.

2.4 PERFIL DOS COMERCIANTES DO SANTUARIO

O objetivo deste topico foi buscar compreender o perfil do comerciante que
participa do comércio na Romaria. O objetivo é aprofundar na leitura e conhecimento
sobre a representacdo criada pelos comerciantes a respeito da prépria Romaria,
conforme sinaliza Marx (1978) em torno de um processo instituido pelo capitalismo,
ha sempre o predominio da mercadoria, logo, de representagcdes que caminham no

sentido da coisificacdo da vida na sua mais diversa instancia.

A pesquisa realizada entre os dias 05 e 15 de agosto de 2018, contou com a
participacdo de 18 comerciantes que vendem seus produtos em barracas
improvisadas no espago comercial “Shopping do Muquém”. As entrevistas foram
realizadas com o auxilio de um questionario ja elaborado e autorizado para
pesquisa, que esta em anexo. Participaram pessoas de ambos os sexos e de todas
as idades. A primeira questao que foi evidenciada nas entrevistas € que em sua

grande maioria eram comerciantes mulheres.

O grafico abaixo apresenta uma diferenca significativa de sexo. Percebemos,
entretanto, que a maioria dos comerciantes possui mais de 30 anos. Além disso, sdo
pessoas casadas, com pouca escolaridade, residentes no proprio estado de Goias e
busca no comércio um meio de sustentabilidade familiar. Isso ficou evidente em um
relato apresentado por um dos entrevistados. Ficou claro que, o comércio € gerido,

na maioria dos casos pelos préprios membros da familia, incluindo filhos.
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sexo

B Masculino

B Feminino

Grafico 1 : Género dos comerciantes

Neste caso aqui citado, o proprietario do comércio instalado no local
responsavel era um individuo que havia ficado em outra cidade tomando conta dos
negoécios da familia. A companheira e filhos foram para trabalhar nos primeiros dias
da Romaria. Ja o responsavel direto pelo comércio viria nos ultimos dias. Como
relatou a entrevistada: “Meu pai é que é o dono. Eu vim com minha mée pra ca
desde o dia 2 de agosto e meu pai ficou em casa, em Goiénia, cuidando de outra

barraca que temos la. Ele s6 vem nos ultimos dias, pois o0 movimento é maior”.

As variaveis que se referem a questdo de que a maioria dos comerciantes
presentes no inicio da Romaria sdo membros da familia do proprietario do comércio,
destacando significativamente o trabalho da mulher, sinaliza uma importante relagao
com o mercado de trabalho. O fato também apresenta uma relagdo negativa com a
probabilidade de estar ali buscando nas vendas comerciais uma renda extra para
ajudar na contribuicdo da renda familiar, enquanto o seu cbénjuge, ou pais, estdo em

outra cidade buscando outras formas de se sustentarem.

Esta variavel também revela o papel da mulher que busca no mercado de
trabalho seu espago de produtividade e muitas vezes assumem a posigao de ser
chefe de familia. Também, o fato de a mulher assumir as vendas comerciais nos
primeiros dias da Romaria e o proprietario assume este tipo de trabalho nos ultimos

dias sinaliza um possivel crescimento de vendas no mercado.

No grafico abaixo podemos observar as informagdes sobre a escolaridade
dos entrevistados. Ficando claro que ha uma baixa escolaridade entre os

comerciantes. As faixas de escolaridades e idade apresentam caracteristicas ligadas
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a unidade familiar, como o fato da maioria das mulheres serem casadas. O que se
percebe € um maior indice de mulheres inseridas no mercado de trabalho ali

instituido com a geragéo de empregos informais e sem vinculos empregaticios.
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Grafico 2: Escolaridade dos comerciantes

Bruschini (1990) aponta que a presenca das mulheres no mercado de
trabalho se intensificou nos anos de 1970, resultado de varias transformacdes que
vinha ocorrendo no mundo. Essa parecenca das mulheres no setor produtivo € uma

articulagado complexa e esta em permanente transformacao.

Aos longos dos anos € possivel evidenciar o viés de maior insercédo das
mulheres na estrutura ocupacional e formalizacao de empregos, contudo, ainda ha
dicotomias entre o mercado e o trabalho reprodutivo com elementos estruturantes

das relacdes sociais.

Durante a pesquisa, foi observada a presenga de mulheres que cuidavam das
vendas no comeércio. Além do atendimento ao publico, se ocupavam em organizar 0s
produtos nas prateleiras, do preparo de comida em cozinhas improvisadas no fundo
da barraca e muitas cuidavam de filhos menores, que ficavam ali em uma cama
improvisada, na maioria das vezes um colch&o jogado no chao ou em carrinhos de
bebé.
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Gréfico 3 : Faixa de idade dos comerciantes. Gréfico 4 : Estado de Residéncia dos comerciantes.

A analise desses fatores pode ser observada em dados apontados no IBGE em
2013 sobre a ocupacgao populacional de mulheres. Segundo informa, a maioria das
mulheres esta na idade de trabalhar, todavia, entre as pessoas ocupadas, verificou-
se a predominancia de homens. O fato é confirmado que na Regido Centro Oeste do

Brasil, 58,3% dos homens e 41,7% dos ocupados eram mulheres.

De fato, percebemos a presencga de adultos entre os comerciantes e a relagao
com o grupo familiar. Cerca de 30% dos entrevistados possuem idade entre 30 e 40
anos, ou seja, estdo buscando no comércio um meio de sustentabilidade financeira e
38,8 % possuem idade entre 50 e 60 anos. No ambito de residéncia dos
comerciantes, apresenta o grafico ao lado que cerca de 90% residem no Estado de
Goias, ou seja, no proprio estado onde ocorre a Romaria de Nossa Senhora D’

Abadia de Muquém.

O comércio é variado, predominando a venda de roupas, confeccbes em
gerais. Um dado relevante apresentado pelos comerciantes, € que possuem
barracas também em outras localidades. Em sua grande maioria sdo barraqueiros

com sede em Goiania, capital do Estado de Goias.

Ademais, observa-se ainda, que os comerciantes, em sua grande maioria,
participam do comércio na Romaria a menos de dez anos, enquanto poucos
permanecem por muito tempo com seu comércio na Romaria. Isso retrata uma
variagao de busca pelo mercado de trabalho. A ideia que se tem, € que muito dos

comerciantes vé no comeércio da Romaria uma alternativa de trabalho, mesmo que
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seja temporario. Desse modo, estdo em busca de novos espagos para vender seus
produtos. Outra questdo foi observada quanto ao periodo que este comerciante

participa da Romaria.

TIPOS DE COMERCIO

W Artigos Religiosos
B Supermercados

W Loja deroupas

B restaurantes

B bares/lanchonetes

H eletronicos

Coveniéncia

Outros

Grafico 6 : Tipos de tendas comerciais
existentes na Romaria

A intensdo foi analisar se esse comerciante ja participava e se ja tendo
conhecimento do comércio ali praticado resolveu montar sua tenda comercial. Sendo
apresentado conforme indica o grafico, que a maioria ndo conhecia ou participavam
dos festejos da Romaria. Fica evidente que foram para a Romaria estritamente para

participarem do comercio.

Verifica-se que os produtos oferecidos sao diversificados. As mercadorias néo
sdo comparadas com altos padroes de qualidade. Além disso, o vendedor nao faz

emissdo de notas fiscais, ndo dao garantia do produto, ndo aceitam trocas nem

devolucgoes.
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Grafico 5: Periodo de participagdo dos
comerciantes no comércio e na romaria
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Dentre os artigos religiosos comercializados, destacamos venda de biblias
catolicas e protestantes; rosarios em metal, madeira e plasticos; livros de oragdes e
devogdes marianas e outros santos da igreja. Posteres decorativos com imagens de
santos e ou santas; Cd's com musicas religiosas, Medalhas; Pulseiras, cordbes e
fitas com escritas de Nossa Senhora D’ Abadia, Nossa Senhora Aparecida. Além de
chaveiros com figuras de santos da igreja; velas decoradas, pingentes e camisetas

com estampas religiosas diversificadas, como pode ser observado na figura abaixo.

Figura 11: Tenda comercial de artigos religiosos.
2018. Fonte: Arquivo pessoal da autora

No comércio instalado dentro do espago comercial denominado “Shopping do
Muquém” ha somente uma rede de supermercado instalado. Suas estruturas de
alvenaria comporta uma diversidade de géneros alimenticios, frutaria, agougue,

peixaria, padaria e bebidas em geral.

Cada comerciante procura a melhor forma de transportar sua mercadoria e
assim vai se construindo e definindo o comércio dentro da area estabelecida do

Santuario.

No ambito do comércio de roupas, o varejo inclui cama, mesa e banho.
Atende o publico de todas as idades e todos os tamanhos. Ha sempre uma variagao
de precos, inclusive com promog¢des anunciadas pelos préprios vendedores em voz
alta. “Leve 3 pecas e pague 2. Aqui 1 pegca s6 paga x reais”. Os gritos de
anunciantes com anuncios busca chamar a atencdo do consumidor, com frases

como: “Vem olhar! vem conferir! Entra frequesa. Aqui € a melhor mercadoria e o
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melhor prego!”. E assim vao se constituindo os habitos de entrar na tenda comercial
para conferir os produtos disponibilizados e que por muitas vezes acaba levando

alguma coisa.

Os restaurantes sdo montados também em tendas cobertas de lonas. Assim,
como acontece com outras tendas, ha um controle realizado por fiscais sobre a
higiene e seguranca do local, o que pode ser comprovado com a presenga de
extintores de incéndio e alvara de vistoria do Corpo de Bombeiros. As refei¢des sédo
servidas em mesa com cubas, onde o consumidor paga a refeicdo por quilo
consumido e em outros a comida €& servida em pratos feitos ou marmitas
descartaveis e pago um valor fixo. Os restaurantes em sua grande maioria servem

almocgo e jantar.

Ao longo da festa, o comércio vai ganhando formas, na diversidade e
organizagdo das tendas. E possivel perceber o improviso na montagem das tendas,

mercadorias e moveis expostos enquanto os comerciantes armam suas barracas.

Proximos aos restaurantes sao instalados tendas comerciais de bares,
lanchonetes e lanches rapidos, como espetinhos de carne assada, sanduiches,
tortas, bolos, pizza, pastéis etc., na ocasido também sao vendidas bebidas
alcodlicas, refrigerantes, sucos e agua em latas ou garrafas descartaveis. Ha
também barracas de venda de sorvetes e acai, além de bancas expostas com frutas

(goiaba, uva, melancia, agua de coco), doces (cocada) e algodao doce.

Figura 12: Barraca de distribuidora de bebidas.
2018. Fonte: Arquivo pessoal da autora.
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Na figura acima é possivel perceber que ha um comércio de distribuidora de
bebidas em geral, sendo comercializado, refrigerante, agua mineral, cerveja, gelo e
carvao para churrasco. Um cartaz fixado em um dos frizeres adverte a proibicdo de

venda de bebidas alcodlicas para menores de 18 anos.

Produtos eletrénicos de consumo sao ofertados em grande escala,
envolvendo, equipamento de audio, microsystem, caixas de som, radio, microfone,
fones de ouvido, carregador de celular e de baterias, lanternas, baterias e pilhas
recarregaveis ou nao recarregaveis, controlo remoto, calculadoras dentre outros. Os
objetos podem ser testados no momento da compra pelo consumidor, porém, nao é
fornecida nota fiscal do produto nem termo de garantia, sendo também descartada a

possibilidade de troca ou devolugao do mesmo ao sair da loja.

Entre as barracas montadas ha algumas lojas de conveniéncia, onde seus
produtos variam entre, vasilhas para uso doméstico, panelas, pratos, baldes, bacias,
tachas, copos, talheres, facas, sendo em material plastico, aluminio, barro e em
madeira. Filtros para agua em plastico e barro. Material para limpeza, tais como
rodos, vassouras, rastelos, pas para lixo, cestos, lixeiras. Artigos para jardinagem e
para o cultivo da terra, tais como, enxadas, foices, facdes, vasos para plantas,
torneiras, mangueiras, regadores, tubos para encanamento de agua. Artigos para
iluminagao elétrica, tomadas, interruptores, fios elétricos e lampadas. As barracas
comerciais que aparecem como “outros” estao disponiveis a venda de sapatos,
reldgios, oculos solares, bolsas, joias, perfumes, maquiagem, brinquedos, tapetes,

baldes de gas hélio.

Neste cenario aparecem os artistas de rua com pinturas em ceramica com
tinha a o6leo e representacdo artisticos, parques de diversbes e barraca de jogos
(bingo). Na figura ao lado, temos um exemplo visual de um individuo vestido de
tunica de cor branca com faixa vermelha, lembrando a representacdo de uma
imagem sagrada, ou um santo, que usa coroa sobre a cabega e segura em suas
maos uma boneca. O artista esta ali a trabalho. Esses artistas geralmente deixam ao
lado uma placa informativa para que as pessoas deixem ali certa quantia em

dinheiro.
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Figura 13: Artista de rua, presente na area
comercial da Romaria de Muquém. 2018.
Fonte: Arquivo pessoal da autora.

O artista acima ilustrado faz seu numero representando uma estatua, e ora ou
outra se mexe, retirando entre suas maos cobertas pela tdanica uma frase
motivacional e entrega para o assistente que deixou ali uma quantia em dinheiro.
Vemos que ele ndo faz uso de barraca para sua performance, somente utiliza de um

dos espagos demarcados nas calgcadas do setor comercial.

A caracterizagao do artista, quanto as suas vestimentas, ao segurar a boneca
com a mao direita e retirar mensagens de esperanga aos assistentes, lembra a

semelhancga da imagem de Nossa Senhora D’ Abadia, descrita por Candido:

Uma das representacbes da imagem de Nossa Senhora D’ Abadia é
apresentada pelo site Cruz Terra Santa onde sao apresentadas explicacdes sobre a
imagem, na qual mostra Maria de pé, segurando nos bracos o menino Jesus, que

tem uma coroa na cabega.

Maria veste uma tunica branca com flores de cor rosa e azul. Um cinto
vermelho passa por sua cintura. Por cima um manto azul decorado com belas flores
completa sua vestimenta. Na mao direita, Maria segura um cetro para guiar os seus
filhos. Na cabeca, ela tem uma linda coroa (CANDIDO, 2017, p. 50).

Quanto a crencga religiosa, praticada pelos comerciantes entrevistados, o que
se verificou € a existéncia de uma diversidade religiosa. O catolicismo é o mais

presente praticado entre os comerciantes, porém, um dado relevante é que a
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maioria deles declara nao participar dos atos religiosos no Santuario por ndo terem

como deixar o comércio para participar das celebracdes.

Dentre outras denominagbes apontadas, ha os evangeélicos e entre os
movimentos cristdos aparecem os Moons e espiritas. Outros ndo professam nenhum
tipo de crenga religiosa. Verifica-se neste contexto que, embora seja a maioria
praticante do catolicismo, as celebracdes religiosas ndo estdo no topo de prioridade

dos comerciantes na festa da Romaria de Muquém.

Lemos (2004), evidencia que a religido € um conjunto ideolégico homogéneo,
porém subdivido. Neste caso dos comerciantes na Romaria de Muquém, o que se
verifica € o catolicismo ali expresso pode ser caraterizado por uma subdivisdo
integrada pelos varios grupos sociais que ali o compdem. O comércio em si &
integrado por varias religides, os quais formam uma multiddo de religides distintas e
frequentemente contraditorias, mas que juntas forma o comércio da Romaria do

Muquém.
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Gréfico 8: Participagdo nas atividades

Gréfico 7: Crenga Religiosa praticada pelos . .
religiosas pelos comerciantes.

comerciantes.

Quanto a visdo dos comerciantes, acerca do comércio na Romaria, estes
podem ser analisados a partir da perspectiva de conjuntos de fatores compreendidos
dentre os mais diversos grupos. Os dados, demostrados no grafico abaixo revelam
que os interesses dos comerciantes em estarem presentes na Romaria nao é o fator

religioso e sim o de comercializarem seus produtos, obterem uma lucratividade. E
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unanime entre os entrevistados a crenca de que o comércio é também um atrativo

para o publico que participa desta Romaria.
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Grafico 9 : Visdo dos comerciantes acerca do
comeércio.

A emergéncia de tal fenbmeno demonstra que estamos mergulhados em uma
cultura global de desigualdades sociais, politicas e econémicas. A festividade
religiosa neste caso apresenta com objetivos bem delimitados em relagdo a
religiosidade acaba sendo suplantada. Isso ocorre por haver ali outros objetivos que
sdo desenvolvidos. Neste caso, enfatizam-se os interesses dos comerciantes que

almejam o lucro.

Marx (1972 p. 15) aponta em seu manuscrito da concepgado materialista da
histéria, que a primeira premissa da histéria humana é naturalmente, a existéncia de
individuos humanos vivos. Acondicionado as organizagdes fisicas comegam a
produzir os seus meios de vida e ao produzirem seus meios de vida, os homens

produzem diretamente a sua propria vida material.

Em perguntas abertas aos entrevistados estes apontaram reclamagdes
ligadas a organizacéo e a infraestrutura do local, tais como: pagamento de taxas
para uso de telefone; falta de banheiro publico para uso dos comerciantes; falta
agua tratada em cada barraca; falta de internet que viabilize a utilizagao de cartao de

crédito; falta de servigos publicos para recolhimento do lixo.
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Grafico  10:  Principais  reclamagoes
apontadas pelos comerciantes.

Outra questao apontada foi o pagamento de taxas para utilizagédo do espaco
definido em metros quadrados; recolhimento de taxas de alvara de funcionamento;
taxas de seguranca, incluindo o servico de bombeiros e policiamento; taxas de
energia, cobrado por numero de lampadas; taxas para ligagdes telefénicas no valor
de trés reais em moeda corrente por cada minuto/hora de ligacao realizada (as
ligacdes séo realizadas em um posto telefénico instalado no centro comercial); taxas
para uso do banheiro. Por fim, apontaram que os lucros sdo pequenos ou quase
nulos, e o recolhimento de taxas e despesas com montagem das barracas acabam

por consumir o pouco que ganham através das vendas.

E importante considerar que ao frequentar o comércio no “Shopping do
Muquém”, o consumidor tem a sua frente uma gama de produtos expostos, das mais
variadas espécies e qualidades. Os comerciantes chamam a ateng¢do a todo o
momento para a compra da mercadoria ali exposta, expressando de forma

compelidora ao anunciar seus produtos, valores e promogoes.

Durante o dia ha um movimento intenso de pessoas em torno desse
comércio, como representado na figura abaixo. Enquanto as celebracgdes religiosas
estdo ocorrendo no Santuario, uma multiddo de pessoas frequenta o comércio para
efetuarem suas compras; outros que saem dos acampamentos para irem comprar

suprimentos para fazerem suas proprias refei¢oes.
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Figura 14: Movimentagcdo do comércio durante o Figura 15: Movimentacdo do comércio no periodo
dia. 2018. Fonte: Arquivo pessoal da autora. noturno. 2018. Fonte: Arquivo pessoal da autora.

Sob o sol forte e calor intenso, pelo fato dessa época do ano estar num
periodo de estiagem e sequiddo no Centro Oeste, as pessoas ficam expostas as
altas temperaturas. Ficar sob as barracas de lonas torna-se quase insuportavel,

onde a sensacao térmica chega a ser mais de 35° C.

Nesta época do ano n&o ha registro de chuvas na regido, o que aumenta a
temperatura e ao mesmo tempo facilita a logistica das barracas montadas em lonas.
Na tentativa de amenizar o calor e o0 sol intenso nas mercadorias expostas, os
barraqueiros improvisam coberturas com pedacos de lonas e ou plasticos amarrados

de uma barraca a outra.

No periodo noturno, conforme representado na figura abaixo, as barracas
comerciais permanecem abertas, sendo fechadas apds as 23 horas. Neste periodo
ha uma menor intensidade de visitagao e vendas. O fato € que durante a noite o
publico maior de consumidores sdo pessoas que estdo acampadas na area de

camping do Santuario.

A praca de alimentacdo no centro comercial ndo é grandiosa. Portanto, o
romeiro acampado e o0s proprios comerciantes fazem suas proprias refeicoes
comprando no comércio somente aquilo que venha lhe faltar, vez que a maioria ja
traz seus produtos de casa. Percebe-se que os consumidores de alimentos no

comercio local em grande maioria s&o os visitantes.
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Uma questao levantada pelos comerciantes é o fato de tudo ter que ser vendido em
dinheiro. A questdo € que nao ha ali disponibilidade de internet, o que facilitaria a
venda em cartbes de créditos ou débitos. O consumidor € obrigado a trazer dinheiro
em cédula para realizar suas compras, e isso traz certa insegurancga tanto para o
consumidor quanto para o vendedor, uma vez que o obriga a guardar esse dinheiro

dentro de barracas improvisadas sem nenhum tipo de seguranca.

Destacamos que no Santuario e no povoado de Muquém nao ha agéncias
bancarias nem postos de atendimento para saques ou depdsitos de moedas. Os
consumidores, comerciantes e demais romeiros que necessitarem de algum tipo de
movimentagdo bancaria nestes dias, precisam se deslocar até uma agéncia na

cidade de Niquelandia, ha 45 quildmetros dali.

Na figura registrada abaixo, podemos observar mais claramente as

caracteristicas deste comércio onde o consumidor se depara com varias limitagdes.

Figura 16: Momento de compra e venda em
barracas comerciais. 2018. Fonte: Arquivo pessoal
da autora.

E possivel ainda sentir que ha certo desconforto por parte dos comerciantes
e do préprio consumidor no que diz respeito a transacdo. Muitos desistem da
compra por nao ter o dinheiro ali na hora. A compra “fiado” ndo é praticado,
caracteristica comum em cidades do interior. E por ndo haver outro meio para
garantir a venda, sendo através do pagamento em dinheiro, o comerciante acaba

por perder boa parte de seus clientes.
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O mesmo ocorre com o comércio fora do Santuario. Nao ha rede de cartdes
de créditos disponiveis, ou seja, ndo ha fornecimento de rede de internet que

comporta a instalacido de maquinas relacionadas.

E paralelo a este comércio que acompanha a Romaria que vai emergindo
uma forma especifica de tradicdo religiosa, aquela que envolve comerciantes de
religides distintas, mas que objetivam em comum o lucro. Se junta ali naquele
periodo para formaram a romaria de Muguém, onde também emerge um catolicismo

com caracteristicas especificas, que mais se aproxima de um catolicismo rustico.

Em face do catolicismo, o catolicismo rustico, embora tenha em seu interior
passado pelo processo de mudancas historico-econdmico e socioculturais que é a
urbanizagdo, a romaria de Muquém permanece com algumas caracteristicas e

praticas religiosas que resistem ao contexto de mudangas.

Bertran (2002, p. 135) ressalta em uma reflexdo apresentada no capitulo
sobre o surgimento da Romaria de Muquém, que lhe incomodou o fato
eminentemente histérico, com énfase socioeconémica, de que a “Romaria do

Muquém fosse apenas uma feira mercantil e ndo um célebre encontro devocional”.

Essa preocupacgao de Bertran com comércio ali instituido evidencia que este
favorece o fortalecimento de praticas mercantilizadas atrelada a uma mobilidade
religiosidade, que passam a se desenvolver atreladas a determinadas culturas
locais. Embora ha de ressaltar que a Romaria de Muquém tem seu carater religioso,
uma vez que ocupa-se em promover encontros entre os fiéis e o Sagrado, atraves
da veneracdo a Nossa Senhora D’Abadia, a mesma demostra também que para
aléem da religiosidade realiza praticas que apresenta outros varios aspectos que
caminham em sentido contrarios a seu carater inicial, como é o caso do comércio

que promove no decorrer dos rituais que organiza.

Sobre esta questdo em especifico, a seguir dedicaremos a sua analise.
Abordaremos a representatividade da Romaria em suas varias formas de
estratificacdo como um processo social, religioso, politico e econémico, ocorridos ao

longo da festividade.
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3 ARELAGAO ENTRE O COMERCIO E A ROMARIA DE MUQUEM

Neste terceiro capitulo o objetivo € discutir o comércio que historicamente tem
acompanhado as festividades em torno da Romaria de Muquém e a relagdo que tem
estabelecido com esta. Retomaremos aqui algumas reflexdes e apontamentos
apresentados no segundo capitulo, mais especificamente sobre a questdao comercial
na Romaria de Muquém, e faremos isso utilizando do arcabougo teorico-
metodoldgico apresentado no primeiro capitulo. Com isso objetivamos revelar alguns
elementos que se desenvolvem a partir da relacdo entre a questdo da venda de
mercadorias e sua relagao com a religiao.

Através de observacdes e pesquisas de campo denota-se a primeira vista que
o0 capitalismo emerge como uma cultura e valores que se redefinem para se
sobrepor e se apresentar ao mercado. Evidencia-se nesse processo a influéncia
capitalista na vida dos fieis religiosos, questdo que faz parte de um processo mais
amplo de transformagao da sociedade e esta intrinsicamente presente nos festejos
da romaria. Nesse processo o capitalismo cria novos habitos associados a religidao e
sdo expressos nas acgdes cotidianas. Cria-se uma forma distinta de percepcdes dos
espacos denominados pela questdo comercial e dos seus respectivos significados,
agora enquanto algo sagrado, convivendo lado a lado com a religido. Nesse sentido,
a religiosidade também passa a fazer parte de uma sociedade consumista.

Como grande impulsionador da economia local do municipio de Niquelandia,
hoje a festividade da Romaria de Muquém desponta como expressdo de uma
variedade de interesses comerciais. Seus atores buscam no decorrer da Romaria,
alinhados ao fluxo de romeiros, visitantes dentre outros, comercializarem seus
produtos, mostrando a for¢a e singularidade da economia local.

Partindo deste pressuposto, analisaremos a representacdo que as pessoas
criam do comércio dentro de um espago administrado pela igreja, que embora sendo
um espacgo considerado sagrado, ele mesmo passa a mercantilizar estes espagos e
consequentemente a representatividade que emerge dai e é reproduzida em outros
lugares.

Esse processo investigativo das representacbes que tornam visiveis nos
relatos orais dos comerciantes expressa bem o que a romaria reproduz de valores
que serdo manifestados em outros lugares fora do ambito do espago considerado

sagrado. Sao questbes que favorecem uma reflexdo critica dos interesses
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emergidos daquela relagdo em decorréncia da promoc¢ao da fé imbuida numa
mercantilizacdo das relagdes sociais. Iniciaremos esta discussao no primeiro topico
focando aqui o comércio que se desenvolve para além do espaco controlado pela

igreja.

3.1 O COMERCIO FORA DO ESPACO DO SANTUARIO E A VISAO DOS
COMERCIANTES

O comércio em torno da romaria ndao acontece somente num espaco
determinado, o espaco do Santuario, 0 mesmo acompanha a festa da romaria em
todas as instadncias do municipio de Niquelandia com seus sete distritos, fazendo
divisa com outros doze municipios. Além disso, esta presente em outras festividades
que acontecem na regido, o que reforga ainda mais a pratica comercial no ambito de
eventos religiosos. Por ser destaque na producdo de minérios e reconhecida por
pontos turisticos, ocorre também na regido festas tradicionais, além da Romaria de
Muquém, a exemplo da festa da Congada que ocorre na cidade no més de junho,
com mais de 250 anos de histéria e tradicao.

O povoado de Muquém abriga cerca de 120 familias, conforme descreve
Vivaldo Ferreira Franga, presidente da Associacdo Comunitaria dos Moradores do

Muqguém, em entrevista ao Jornal Diario do Norte.

Com apoio da Prefeitura de Niquelandia e de diversos estabelecimentos
comerciais do municipio, a Associacdo Comunitaria dos Moradores do
Muquém e Adjacéncias realizou, ao longo do ultimo sabado (3), uma série
de eventos para marcar o reinicio dos trabalhos da entidade, que havia sido
originalmente criada em 2002. Distante 45 quilébmetros do Centro de
Niquelandia, o Muquém abriga a sede do Santuario de Nossa Senhora da
Abadia do Muquém, onde neste ano foi realizada a 259? Edicdo da
tradicional romaria em louvor a santa. Segundo o professor e presidente da
associagdo, Vivaldo Ferreira Franca, aproximadamente 120 familias
compdem a populagao fixa do Muquém (Jornal Diario do Norte).

A compreensao mais detalhada sobre o comércio em torno da Romaria de
Muqguém se deu através de visitas de campo, pesquisa oral com alguns moradores,
com comerciantes e pessoas que vivem do comércio praticado em decorréncia da

romaria e do proprio povoado de Muquém.
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Nas observacodes realizadas, vé-se que o
espacgo urbano conta a sua propria histéria, um
lugarejo tranquilo, pouco habitado, cercado de
muito verde e poucos beneficios urbanos para
atendimento a populagdo, como pode ser
observado claramente nas figuras ao lado. A
imagem foi registrada em Janeiro de 2019,
periodo chuvoso e apés a Romaria.

No povoado é perceptivel a precariedade
do servigco de infraestrutura. Somente a rua que
da acesso ao portdo de entrada ao Santuario €
asfaltada, ndo ha ali calgadas para pedestres,

nem tampouco bueiros para capitagdo de agua

das chuvas. Nas demais ruas do povoado, 0s
buracos, o barro, em época das chuvas
. i i Figura 17: Rua paralela no povoado de Muquém.
dificultam a passagem de veiculos. Na época  Figura 18: Rua vicinal no povoado de Muquém.
. . . 2018. Fonte: Arquivo fotografico da autora.

da Romaria, a poeira torna-se um incémodo

aos moradores, vez que veiculos transitam e seus proprietarios buscam por
hospedagens, por lugares para estacionarem seus veiculos, dentre outros. Porém, a
época da festa cria uma expectativa nos moradores que esperam por alguns
beneficios que surgem apenas neste periodo, conforme destaca um morador do

povoado de Muquém,

Eu sou Jesus Domingos, morador daqui do Muquém. Vejo a Romaria como
um beneficio para o povoado. E um beneficio que nés aguardamos o ano
inteiro, tem muitos moradores aqui que sobrevive s6 do ganho da Romaria,
com vendas de produtos, aluguel de iméveis. Aluga qualquer coisa que se
tem. Aluga até ferramentas para o pessoal montar suas barracas e limpar
seus lotes. Os beneficios dos governantes s6 tém na época da Romaria,
quando passa a Romaria fica ai, o descaso com a populagéo.

E possivel perceber aqui que a Romaria aponta para uma variedade de
interesses. Para boa parte dos moradores do povoado € uma época de apostar em
seus ganhos, uma oportunidade de negécios, de ganhar dinheiro para sobreviverem.
Na época da Romaria muitos convertem seus lotes residenciais em espagos

destinados a estacionamentos privativos para veiculos. Outros alugam seus quintais
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para servirem de area de camping para quem queira acampar em suas barraquinhas
fora da area administrada pelo Santuario. Alguns proprietarios alugam suas
pastagens para abrigar animais daqueles que vao a cavalo para a Romaria e queira
deixa-los em um lugar seguro enquanto participam da festa. Muitos alugam suas
residéncias, seus pontos comerciais, suas ferramentas de trabalho e por vez até sua
prépria forga de trabalho.

Alguns comerciantes que chegam para montarem suas barracas dentro do
espaco comercial “Shopping do Muquém”, até mesmo fora do espago do Santuario,
dentro do povoado de Muquém, contratam homens para fazerem o trabalho de
montagem de tendas, limpezas de lotes, guardas de estacionamentos privativos,
montagens de acampamentos. Ha aqueles comerciantes também que contratam
atendentes para o trabalho em sua barraca comercial, incluindo mulheres e jovens.

Nestes aspectos, o aparecimento de um comércio que surge paralelo a
Romaria de Muquém é carregado de expectativas e angustias. A populagao aguarda
durante todo o ano o periodo da Romaria para obterem algum tipo de beneficio que
Ihes garantem algum tipo de sustentabilidade. Resta ainda ressaltar neste interim,
que os descasos do poder publico para com a comunidade sao visiveis. O pouco
investimento no povoado atinge toda a populagdo, como podemos perceber no
relato anterior, assim como na falta de geragéo de empregos.

Por outro lado, a festa da Romaria atrai o comércio e investimentos do
Estado ao municipio e consequentemente ao povoado de Muquém. Em uma rapida
visita ao Santuario durante o periodo da Romaria de Muquém, é possivel perceber
ao longo da rodovia variados tipos de comerciantes e a atuagdo do Estado. Isto
demostra que a questdo comercial que emerge com o festejo apresenta uma
extensao maior do que aquela delimitada ao Santuario.

As informacgdes dispostas nas placas colocadas ao longo da “Rodovia da Fé”
deixam claro o quanto de investimentos é realizado pelo Estado na infraestrutura e
manutencdo da rodovia que liga Niquelandia ao povoado de Muquém. Estes
investimentos também atingem os moradores da regido, do préprio povoado, 0s
visitantes, romeiros e comerciantes, no sentido de que o fluxo de pessoas que
visitam o Santuario pode ser influenciado por terem melhores vias de acesso.

Em uma das placas expostas ao lado Rodovia da Fé nota-se que a diocese
de Uruacu e o Santuario de Nossa Senhora D’ Abadia andam de méaos dadas com o

Estado, no sentido de fazer investimentos em decorréncia da Romaria. S nos
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ultimos anos foram aproximadamente 19 milhdes gastos pelo Governo do Estado de
Goias na construgado da Via dos Romeiros, inaugurada no ano de 2018. A igreja
enfatiza que a obra favorece seguranga e comodidade até a chegada ao Santuario.
Ao longo da rodovia, além das tendas montadas pelo Governo do Estado,
organizado pela Organizagdo das Voluntarias de Goias, sao instalados alguns
pontos de comércio fixo. Podemos citar o exemplo da lanchonete do Senhor Manoel,
conhecido na regido por “Maneldo”, que possui morada fixa ao longo da rodovia e
tem ali um comércio de bebidas. O mesmo possui um estabelecimento comercial de
bebidas ha varios anos, e que em tempo de Romaria é afetado, pois com as
melhorias das rodovias ha mais policiamento e leis que punem os motoristas que
dirigem sob efeito de alcool. Inclusive, foi montado um posto de policiamento para
coibir estes tipos de agdes, o que acabara prejudicando as vendas do

estabelecimento comercial do entrevistado, conforme relata:

Aqui néis trabalha com bar. Moramos aqui mesmo e nos dias da Romaria
aqui o comércio ndo € mais favoravel, antes vendida tudo, agora de uns
anos pra ca, montou um posto policial aqui de frente. Como a maioria vem
pra festar e beber, como vai comprar bebidas de frente com a policia. Mas o
ano passado (2018) ja comprei um lote no povoado de Muquém e nos dias
da Romaria vou levar o bar pra la.

Com suas praticas comerciais afetadas, e como o comércio no tempo da
Romaria é aquecido, o comerciante acima citado n&o viu outra alternativa a ndo ser
fazer outros investimentos, neste caso, efetuou a compra de um terreno no povoado
de Muquém para entdo transferir seu ponto comercial para a proximidade do
Santuario e aproveitar do periodo da festa para efetivar suas vendas.

Por um lado, a atuacédo do Estado na elaboragao de leis provoca mudancgas
e dao novas configuragbes a Romaria. Para o comerciante citado acima, € um
periodo valioso para o comércio de suas mercadorias e nao pode perder
oportunidades de negdcios. Por isso foi constrangido a mudar de local na época da

Romaria para comercializar seus produtos.

No povoado de Vila Taveira, a aproximadamente 90 km do Povoado de
Muqgquém, as margens da rodovia BR-414, o restaurante V6 Damiana é também um
dos pontos onde os romeiros buscam apoio. No restaurante, além da comida

servida, ha ali muitas sombras para descanso dos romeiros que fazem o trajeto a pé
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pela rodovia, rumo ao Santuario de Muquém. Marcos, proprietario do

estabelecimento, acrescenta que:

[...] na época da Romaria o comércio &€ bastante aquecido, os romeiros
passam aqui para fazer suas refeigdes, descansarem e muitas vezes se
hospedam em quartos que temos aqui de alugueis e por vezes temos que
contratar pessoas para trabalharem aqui.

O aquecimento comercial também é sentido na cidade de Niquelandia, onde
comerciantes montam barracas de vendas nas calgadas da Avenida Brasil, avenida
que da acesso a GO-237, conhecida como Rodovia da Fé. Na celebragéo do dia 05
de agosto, na saida da procissdo em que os fiéis carregam a Imagem de Nossa
Senhora D’ Abadia, é possivel observar comerciantes com seus produtos expostos a

venda em meio aos romeiros durante a missa campal celebrada.

Figura 19: Publico que participa da Missa campal
celebrada na Igreja Nossa Senhora D’ Abadia em
Niquelandia-Go. 2018. Fonte: Arquivo de registro
pessoal da autora.

A Romaria altera o movimento do espaco urbano em Niquelandia, alimenta
todo o comércio local, pois o fluxo de pessoas na cidade é bastante intenso e
estendido até o Santuario. Wilton, proprietario de uma rede de supermercados de
Niguelandia, destaca sua participagdo na Romaria. Apesar de ressaltar que os
ultimos anos estdo havendo uma baixa nas vendas, deixa claro que a sua relagao
com a Romaria € historicamente estabelecida através do comércio. Sua presenga na
festa cria lagos de amizades e estabelece novas relagdbes com desconhecidos.

Vejamos em suas proprias palavras:

Tenho um supermercado montado na época da Romaria, dentro do espago
do Muquém, ja faz 16 anos. Nos ultimos trés anos nao estdo sendo facil
obter lucros. As despesas com taxas de energia e mao de obra estendida.
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Com esta crise que o Brasil esta passando, as pessoas s6 compram o
basico. Nao esta compensando se pensar em lucros, mas como ja tenho
essa tradicdo de ir, agente vai, pois nés temos um vinculo, criamos um lago
de amizade com os clientes que também s&o romeiros. As pessoas tém a
satisfagdo em nos rever e isso nos faz ir, sem pensar no lucro.

Ja quando retrata o comércio em Niquelandia na época da Romaria, faz
questao de enfatizar que é visivel o crescimento das vendas, ndo somente em seu
comercio, mas também em varios outros existentes na cidade, devido ao numero de
pessoas que passam por ali rumo ao Santuario.

Manter o comércio aquecido, mesmo diante da retratacdo econdmica
brasileira, como apontou Wilton n&o é tarefa facil, mas as expectativas das vendas
em torno da Romaria sao grandes. Conforme ressalta outra comerciante,
proprietaria de um supermercado fixo no povoado de Muquém, ela passa o ano
aguardando com muita expectativa esta época, “E uma renda extra para sustentar a
familia e o comércio”.

A participagao e as estimativas comerciais em torno da Romaria relacionam-
se diretamente com o mercado de trabalho e o favorecimento da atividade produtiva,
valorizadas pelos moradores do povoado de Muguém com a intencédo de obter seus
lucros. A interagdo do comerciante com os consumidores favorece e aquece o
mercado capitalista. Porém, ha sempre uma inseguranga em torno dos ganhos

comerciais, conforme relata Everton, comerciante no povoado de Muquém:

O comércio aqui na época da Romaria é grande. Todos os anos tém que
reabastecer o comércio, contratar pessoas para trabalharem e alugamos os
outros lotes que temos, pois se nao obtiver lucros no comércio, tem os
alugueis para compensar. Porque a Romaria € incerta, nunca sabe quando
vocé vai ter lucro ou prejuizo. Hoje 90% dos moradores daqui, alugam seus
espacos, seus lotes.

Outro aspecto € o investimento na agricultura familiar e no cultivo de

hortalicas para aquecer as vendas durante o periodo da Romaria.

Sou Iramina, moradora e comerciante aqui no povoado de Muquém. No
tempo da Romaria, planto hortaligas para vender e ajudar na renda familiar.
Meu filho trabalha com outro comércio, bar, durante o ano todo. Além da
horta, nés vendemos produtos que trazemos da roga, como a mandioca, a
farinha, o amendoim, frangos, ovos, tudo que produzimos la, trazemos pra
vender.

O relato desta comerciante ressalta um outro lado da Romaria que
raramente € evidenciado em diversas pesquisas, ou seja, para além do aspecto

religioso, as pessoas participam do festejo com a intengdo comercial. Oblitera assim,
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a intensao religiosa. O objetivo para estas pessoas € conseguirem meios para
sobreviverem, para isso vendem parte dos produtos que cultivam e produzem. Por
um lado, buscam atender as suas necessidades basicas, por outro, favorece e
amplia as relagdes comerciais.

A percepcao desta questao é facilitada através de estudos de Marx (2001),
que nos permite compreender a sociedade pela 6ptica da produgédo, com conceitos
basicos que norteiam as relagbes mercadoldgicas. A sociedade, para ele, deve ser
observada em sua totalidade, obviamente, considerando as suas especificidades. A
Romaria de Muquém é um fendmeno religioso, sobre isso nao restam duvidas.
Contudo, baseado nos dados que conseguimos sobre o comércio que se estabelece
em conjunto com a festa, podemos dizer que a Romaria de Muquém também pode
ser entendida como um fenbmeno que favorece as praticas comerciais, logo, a
mercantilizacdo da vida. Nesse sentido, igreja, religidao e praticas capitalistas
caminham de maos dadas.

Subtende em Marx que no consumo de um produto ocasiona efetivamente a
necessidade de um novo produto e cria-se entdo um circulo vicioso de consumo,
que coloca o objeto de consumo como uma necessidade e este consumo reproduz a
necessidade. Ou seja, estabelece um ciclo de necessidade, produ¢ao e consumo.

Isso favorece as praticas estabelecidas no modo de producdo capitalista.
Produzem-se novas mercadorias quando outras sdo vendidas. Comercializa-se a
forca de trabalho quando ao individuo € dado um emprego. Torna-se a religiao um
incentivador de praticas comerciais quando favorece a comercializagado de produtos
e a propria igreja comercializa o espago de sua propriedade. Vejamos com mais
detalhes ainda, a representagdo que é criada em torno do comércio que emerge

com a Romairia.

3.2 A REPRESENTACAO DO COMERCIO EM TORNO DA FESTIVIDADE

A pesquisa revelou representagcbes do comeércio em torno da Romaria de
Muquém decorrentes de seus aspectos socioecondmicos, sociais, culturais e
politicos. Faz se, portanto, necessario analisar os varios angulos que apareceram as

representacdées da Romaria de Muquém, buscando no campo tedrico estabelecer
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estas relagdes entre a religido e o comércio, sob o seu modo de produgao, consumo

e materializacado das relagdes.

Partindo de uma perspectiva religiosa, nota-se que a Romaria de Muquém,
construida ao longo dos anos, é uma devogédo da comunidade local, de individuos
de diversas partes do estado, do Brasil e do mundo, cuja pratica de veneracao a
Nossa Senhora D’ Abadia configura em uma visitagdo ao Santuario, ndo somente no

periodo que a ocorre, mas o ano todo.

A Romaria é um rito do catolicismo rustico’, que em sua histéria enraizou-se
de tal forma no territério brasileiro, que vem ao longo dos séculos sendo praticado
como uma tradicdo, como € o caso da Romaria de Muquém. Praticada ha quase trés
séculos, € uma manifestacdo histdrico-cultural que desvela presenca de valores

rurais no ethos do sujeito urbano.

Para Queiroz (1973), o catolicismo rustico como forma de religiosidade
popular é praticado em comunidades rurais que vivem numa economia de
subsisténcia baseadas em festas coletivas e com forte culto de santos e padroeiros.
Para Monteiro (1974), esta religiosidade esta mais relacionada a estrutura da
comunidade e sociedade local e, apesar de manter lagcos com a igreja formal,
adapta-se na medida do possivel as demandas da natureza. Branddo (1981)
concorda que a logica do religioso popular reconstréi com mitos de origem a prépria
legitimidade do sagrado. Portanto, diversas festas populares, oriundas do meio rural,
tendem a se tornar acontecimentos urbanos, dominado por interesses e conflitos,

tanto das instituicdes religiosas como politicas.

A figura ao lado, mostra uma imagem de como esse catolicismo rustico
permanece presente aos longos dos anos na Romaria de Muquém. As faltas de
condicdes de transportes faziam com que familias inteiras se reunissem para serem
transportadas em um so6 veiculo, sem nenhum tipo de seguranga, para irem a
Romaria de Muquém. A falta de infraestrutura, a poeira, o sol, nada impedia familias
de participarem da festa. Outras familias seguiam como podiam, em seus cargueiros

(carros de bois e a cavalo), levando a familia para a Romaria.

7 O catolicismo rustico caracterizado atualmente no Brasil apresenta como sendo manifestacdes religiosas
vinculadas as populagdes sertanejas, seja nas grandes cidades ou realizadas a partir da iniciativa dos migrantes
internos oriundos das zonas rurais (Branddo 1981, p. 108).
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Figura 20: Familias indo para os festejos da
Romaria na década de 60. Fonte: Arquivo da
familia Jair Nunes.

Dona Luzia, romeira ha
aproximadamente 60 anos, recorda de como iam para a Romaria de Muquém:

Morava aqui na regido de Barro Alto e quando chegava o més de julho, minha

mae ja preparava tudo para ir para a Romaria. Organizava as malas de

roupas, as cobertas, as panelas. Matava porco, colocava as carnes nas latas,

para levar, fazia bolos, arrumava tudo, pois era muitos dias de viagem na

estrada e quando chegava |3, ficava acampando até o final da Romaria. Eram

quase trinta dias fora de casa (lembra com riso). Meu pai arrumava o carro de
boi, preparava os bois e iamos todos ali no carro de boi.

Atualmente, Dona Luzia, moradora da cidade de Barro Alto, municipio
vizinho de Niquelandia, participa da Romaria, porém, hoje o transporte utilizado & um
caminhao pertencente a familia. Na época da Romaria preparam tudo como antes
sua mae preparava, pois ficam em torno de dez dias acampados em um lote que

pertence a familia ha quase quarenta e cinco anos na area do Santuario.

O catolicismo popular presente na Romaria de Muquém, embora tenha
passado por mudancas em decorréncia da modernizacdo da sociedade, ainda esta
presente na memoria e agdes dos romeiros que buscam manter as tradigdes. Castro
(2018, p. 51) destaca a Romaria de carro de bois, que acontece em Trindade Goias.
Esta surgiu por volta de 1940, também como sendo uma pratica religiosa popular,
enraizada em valores rurais, e que continua viva até os dias atuais, mesmo sendo

atualmente manifestada em espago urbano. A participagdo de carros de bois guarda
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tragcos de uma cultura do sertdo goiano, uma intersecgao entre o campo e a cidade,
manifestando-se nas mais diferentes formas. “...] O que chamamos de cultura
popular nasce em grande medida de uma vivéncia pratica ou de lembrangas ou
ainda imagens recebida, ligada ao cultivo da terra”.

Lemos (2008) considera a religiosidade popular uma forma de resisténcia
cultural, inserida nas lutas de um povo, ou de um grupo de pessoas que vivem a
margem da sociedade e lutam por sobrevivéncia. E que essa resisténcia cultural,
nao se traduz meramente em resisténcia politica econémica, mas numa duplicidade

adotada no campo sdcio-politico-econémico, mas também na area religiosa.

As praticas religiosas populares séo realizadas no &mbito pessoal rendo uma
autonomia em relacdo as instituicdes religiosas. Tem-se, assim, mais
liberdade de incluir expressdes culturais diferentes de grupos étnicos e
sociais que fazem parte de uma gama de seus praticantes. Nas praticas da
religiosidade popular as expressdes da cultura popular se acrescentam
dimensdes do sagrado, constituem uma forca que alimenta nos membros da
comunidade uma postura digna perante a propria vida e a sociedade
(CANDIDO, 2017, p. 39, apud, LEMOS, 2008).

A religiosidade popular se destaca no sentido de que as pessoas ao
participarem da festividade da Romaria praticam ag¢des que visam encontrar um
sentido em relagdo a sua vivéncia cotidiana. O romeiro, ou visitante, ao participarem
desta festividade, busca o encontro com o Sagrado através das celebragbes e
caminhadas de peniténcia; nas relacbes de convivéncia familiares, ao montarem
seus acampamentos e dividirem espacos; nas praticas culturais rurais, resistindo a
urbanizagdo dos espacos; na compra e venda de mercadorias, como meio de
subsisténcia e busca da lucratividade; nas expectativas de melhorias para a
populacdo que residem no povoado de Muquém e em todo seu entorno. O proéprio
espaco urbano em torno do Santuario apresenta tracos caracteristicos de uma
cultura popular ruralista. As matas sédo preservadas, servem de abrigo as familias e

aos participantes da Romaria.

A modernizagao dos espacos da Romaria se torna cada vez mais presente
em decorréncia do amplo comércio que se forma em seu entorno. Este catolicismo
popular vai aos poucos adquirindo novas caracteristicas, 0 comércio vai tomando a
dianteira e atingindo suas especificidades. E em torno do desenvolvimento
econdmico da regido que um conjunto de mudancas do espaco vai se dando. Se
antes utilizavam carros de bois e animais (cavalos e bois) para transporte dos

romeiros, hoje ja esta praticamente em desuso. Ha uma modernizagédo dos espacgos
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e da vida, ou seja, até hoje se vé cavaleiros percorrendo a Rodovia dos Romeiros
em direcdo ao Santuario, porém, numa forma modernizada, conhecida atualmente
como “cavalgada”. Os cavaleiros n&o utilizam o animal meramente como meio de

transporte, mas como uma pratica de manifestagao cultural do interior.

Para Micheloto (2008) o processo de urbanizacdo e modernizagdo da
sociedade brasileira, modificou os antigos suportes sociais e culturais que
ancoravam as praticas religiosas dentro do catolicismo rustico, tais como as
Romarias. Porém, as praticas ainda resistem, como neste caso, a Romaria de
Muquém, que embora alteradas algumas praticas, guardam tragcos do catolicismo

rustico.

Em cartazes e painéis dispostos no interior do Santuario, percebe-se que o
Santuario promove festividades durante todo ano. Com estas atividades o que nos
parece € a intencionalidade de que o santuario seja visitado e ao mesmo tempo

sejam fortalecidas as relacdes culturais, sociais e econémicas da regiao.

A mais destacada no decorrer do ano, realizada apdés a Romaria, € a
realizacao da festa da mangaba, que segundo o jornal Portal Exceléncia Noticias
reuniu na 82 Edicdo, em Novembro de 2018, cerca de 20 mil pessoas no Santuario
de Nossa Senhora D’ Abadia do Muquém. A arvore frutifera da mangaba é tipica do
cerrado Goiano e desperta a producao e vendas de doces cristalizados e em calda,
compotas, geleia, mouse, pudim, bebidas como suco e licores, aos participantes da
festa. Partes das vendas arrecadadas sédo destinadas ao Abrigo dos ldosos Sao
Vicente de Paulo em Niquelandia-Go.

Em matérias divulgadas sobre a festividade destacadas no portal do
Santuario, estas apresentam a festividade como carater socioambiental que atende
objetivos especificos de fomentar a cultura, a culinaria, a mao de obra e o comércio
na regidao, oportunizando a sustentabilidade da comunidade, além de promover a
preservacdo do meio ambiente e arrecadar recursos financeiros em prol de
entidades do municipio e regido. No ambito religioso, inclui celebragdes
evangelizadoras e culturais, envolvendo gincanas estudantis nas escolas, cavalgada
e concurso de escolha da Rainha da Mangaba.

Outras festividades sao propostas, tais como Acampamento para as familias no més

de fevereiro, durante o periodo de carnaval; Encontro da Melhor Idade, que visa
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atender ao publico da terceira idade no més de maio. Também neste mesmo més
ocorre a Cavalgada Rumo ao Muquém, em parceria com a prefeitura Municipal de
Niquelandia, cujo objetivo é resgatar a tradigdo dos romeiros que viajavam a cavalo
até o Santuario para participarem da Romaria de Nossa senhora D’ Abadia de
Muquém. A cavalgada tem inicio na cidade de Niquelandia e segue até o Santuario

de Mugquém, onde participam das celebragdes religiosas, shows musicais e culturais.

Em outubro, em louvor a Nossa Senhora Aparecida, santa padroeira do
Brasil, o Santuario também propée uma programagdo de momentos de oragdes e
shows, comemorando também o Dia da Crianca, com atividades ludicas e festival de
sorvetes. Em Dezembro o Santuario reune trilheiros voluntarios para a Trilha do
Natal do Muquém, cujo objetivo € levar aos povoados mais distantes daquela regiao,
o auxilio de uma cesta basica aos que precisam e a mensagem de esperanca e fé.
Apds receberem uma bencdo no Santuario, seguem por caminhos quase

intransponiveis para cumprirem com objetivo da Trilha do Natal do Muquém.

Neste sentido, o desenvolvimento do turismo religioso surge como uma
alternativa ao municipio, conforme apresenta o Plano Estratégico para o
Desenvolvimento do Turismo de Niquelandia, o qual destaca que o municipio possui
um alto potencial religioso com foco inicialmente na Romaria de Muquém. Destacam
nos Dados Socioecondmicos do Municipio de Niquelandia, no Plano estratégico para
o Desenvolvimento do Turismo em Niquelandia (2008, p. 14). A prefeitura Municipal
de Niquelandia aportou cerca de trezentos e sessenta e nove mil reais em recursos
para a realizacdo da Romaria de Muquém, como forma de incentivar o turismo
religioso do municipio. Atualmente, na cidade de Niqueléndia, criou-se em torno

deste turismo religioso uma rede de hotelaria e servigos de guias turisticos.

Neste sentido, a Romaria surge como uma expectativa de investimentos
politicos, econdmicos, socioculturais e religiosos. De um lado, os moradores
aguardam o periodo da Romaria para serem beneficiados com o melhoramento das

rodovias, o que facilitara seu deslocamento do povoado até as cidades vizinhas.

Quanto aos romeiros, estes participam da Romaria com expectativas distintas
entre pagar suas promessas, agradecer as béncaos recebidas, fazer seus pedidos a
Nossa Senhora D’ Abadia, festejar, acampar com seus amigos e familiares e

realizarem compras no comércio local. Isso é apresentado de forma mais clara nas
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palavras da Senhora Madalena, romeira ha mais de 40 anos: “vou para a romaria,
rezar, descansar do trabalho, acampar com minha familia e aproveito para comprar

muita coisa la no comércio, tipo, roupas e panelas... tudo!”.

O comerciante € aquele que sai de suas casas, cidades, ou até estados, para
montarem suas tendas comerciais, para comercializarem seus produtos. Outros ja
se encontram instalados em torno da Romaria e aguardam para comercializarem
seus produtos, alugar seus iméveis, vender sua mao de obra, contratar funcionarios,

conseguir algum emprego e buscar meios para ganhar um dinheiro.

No ambito religioso, as organizagdes das celebragdes religiosas se dao pelo
envolvimento de instituicbes catdlicas, onde sao reunidos padres e ou religiosos de
toda a diocese e municipios vizinhos, que se incubem em promover as celebragdes
religiosas e festividades dentro do Santuario, em suas extensas programacgdes ao

longo de quinze dias festivos.

No ambito social e politico, os grupos de agentes de seguranca, fiscalizagao,
e organizagdes de voluntarios, buscam garantir a seguranca dos participantes da
Romaria. Ha investimentos na infraestrutura e pontos de apoio ao romeiro, visando a
promocgao das politicas publicas na melhoria das condi¢cdes das rodovias e servigos
de protecdo a sociedade. Além disso, ha uma intensa participagcao direta dos
representantes politicos nas celebragbes religiosas e festividades distintas na

Romairia.

Dentre estes e varios outros aspectos, criam-se uma duplicidade cultural
religiosa reproduzida sob a éptica mercantilizada, acondicionada pela produgao e
consumo em torno da Romaria de Muquém. Sua pratica enquadra na légica urbana,
capitalista, consumista, que cria marketing de consumidores desejosos por uma
série de mercadorias que se convertam no chamado desejo de consumo. Entre
esses desejos, estdo a pratica de vender os produtos e de comprar a mercadoria
que se encontra disposta ao longo do comércio que se forma. Explicitando

claramente como a Romaria de Muquém sofre as implicagdes da mercantilizagao.

A analise da trajetdéria do desenvolvimento do municipio de Niquelandia
demonstra que esta é também favorecida economicamente numa relagao

intermediaria com o povoado de Muquém e outros municipios vizinhos. A
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diversidade e a complexidade das relacdes sdo marcadas pela pontualidade exata

no contexto da Romaria que faz movimentar a economia municipal.

O planejamento estratégico para o desenvolvimento do turismo religioso em
Niguelandia refor¢a a ideia de que devido ao periodo de crise econbmica que o pais
atravessa a economia local, cuja atividade principal € a mineracdo, muitos
estabelecimentos comerciais e empresas prestadoras de servigos foram diretamente
afetados e que neste momento a atividade turistica religiosa possui um efeito
multiplicador na economia local, possibilitando a geragcao de negdcios, emprego e

renda.

O comércio em torno da Romaria de Muquém constata o estabelecimento de
relagdes sociais comerciais, um alibi para transagcdes comerciais, representado
através da pratica das relagdes sociais econdmicas e religiosa. I1sso € expresso nao
sO no comércio que € instalado no interior do Santuario, mas também se faz
presente no aluguel dos terrenos para acampamento, na cobranga de taxas dos
comerciantes, nas barracas indefinidas que sao instaladas ao longo da Rodovia da
Fé, da regido que vé seu comércio alavancar, da Vila de Muquém, que ascende as
transagdes mercantis. Em sintese, as relacbes comerciais que séo instituidas pela

Romaria favorecem a mercantilizacdo da vida.

Para Castro (2018), a sociedade moderna atual, vive sob o amparo
determinante e totalizador do capitalismo com seu sistema de relagbes de
propriedade, seu espirito de acumulacao, e a transformacio de toda vida social em
mercadoria. Neste contexto, a criacdo do mercado se torna uma necessidade
compulsoria. Como aponta Wood (2003, p. 211) “um compulsivo mecanismo de

competicdo e de crescimento autossustentado”. Para ele, o capitalismo cria uma

nova forma de coergédo, o mercado, ndo como uma esfera de oportunidades, mas de
condicdo necessaria, capaz de submeter todas as atividades e relacdes humanas as

suas exigéncias.

O trabalho elaborado por individuos estabelece relagdes entre si e representa
em sua relagado o trabalho como mercadoria. Neste processo, as relagdes sociais

passam a serem produtos de comércio. A propria expressao religiosa que ali é
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instalada fortalece praticas mercantis, pois, ha pratica durante a festa. Seria

diferente se a combatesse, se ndo a praticasse.

Ao analisar as influéncias e representacbes do comércio tradicionalmente
construido ao longo da Romaria, embora, imbricados num comportamento religioso,
0 sujeito moderno, constantemente envolto num bombardeamento pelos valores
modernos da sociedade capitalista, encontra na festividade um caminho que
possibilita compreender a sociedade contemporanea nas suas mais distintas
relacbes. Porém, assimila naquele espago elementos advindos das relagdes sociais
pautadas na mercantilizacdo da vida. O comércio é atualmente expressdo das
relacdes estabelecidas pelo capitalismo. E parte dele e enquanto tal representa o
fim, o ponto final, das relacbes de exploracdo que sao efetivadas nos locais de
producdo. A mercadoria € produzida, mas & preciso ser vendida para efetivar o
processo. O comércio que se instala principalmente no interior do Santuario realiza

€SSe processo.

3.3 AROMARIA E A MERCANTILIZAGAO DAS RELAGCOES SOCIAIS

A Romaria de Muquém no ambito da produtividade apresenta em suas
caracteristicas aspectos da sociedade capitalista, gerada a partir da ascensao da
burguesia, que trouxe elementos de uma sociedade atualmente mais racionalizada e
mercantilizada, apontada por Marx. Esse condicionamento da sociedade moderna
engloba tudo e todos. A Romaria de Muquém nao esta livre neste universo
mercantilizado. E apropriada pelo capitalismo, e enquanto fenédmeno religioso busca
sobreviver e apresentar uma intencionalidade de autonomia através dos ritos
religiosos. Esta aparéncia é superada com a analise das relagbes comerciais que
emergem com a prépria Romaria. Vislumbra-se que religido e comércio andam
juntos do inicio ao fim. Coloca-se em duvida, inclusive, a intencionalidade religiosa
quando se observa um interesse intensificado no controle do espacgo interno do
santuario. A privatizacdo e comercializacdo das varias areas € uma realidade.

Utiliza-se do espago quem paga, quem compra o direito de utilizagao.

Para lamini (1992) o capitalismo adquiriu caracteristicas inexoravel e

universal. Algumas vezes sob diferentes formas, inclusive nas mais distintas formas



106

de vida e trabalho da sociedade. Visto assim, a burguesia ndo pode existir sem
revolucionar continuamente os instrumentos de producgao, e, por suas relagdes de
producdo, formam todo o conjunto das relagdes sociais, que embora tenham
relagdes fixas, sofrem abalos e opinides, podendo ser dissolvidas. Em decorréncia
da necessidade de mercados cada vez mais extensos para comercializagao de seus
produtos, a burguesia € impulsionada a se estabelecer e criar vinculos em toda parte
do mundo. Por isso se ocupa de lugares onde aparentemente nao teria espago nem
vez, este € o caso da Romaria de Muquém. Cabe lembrar que Marx e Engels,
(1988), fez uma referéncia a esse manifesto capitalista da burguesia, considerando
que,
Através da exploracdo do mercado mundial, a burguesia deu um carater
cosmopolita a produgéo e ao consumo de todos os paises. [...] retirou debaixo
dos pés da industria o terreno nacional. As industrias antigas nacionais foram
destruidas e continuam a ser destruidas a cada dia. Sao suplantadas novas
industrias, cuja introducao se torna uma questédo de vida ou morte para todas
as nocgoes civilizadas. [...] cujos produtos s&o consumidos ndo somente no
préprio pais, mas em todas as partes do mundo. [...] Ademais, ha uma
universal interdependéncia das nagdes e neste cenario histérico e geografico
em que se movem, relacionam, colaboram, mesclam e antagonizam formas
de vida e de trabalho, culturas, linguas e religides, individuos e populagdes.
No ambito do capitalismo, visto como modo de produgéo material e espiritual,
como processo civilizatério, tudo se move; ao mesmo tempo em que se

produz e reproduz, modifica, transforma e transfigura (IAMINI, 1992, pp. 59 e
60).

Walter Benjamin (2013, p.21) cita que o capitalismo dever ser visto como
uma religido, vez que a demonstragcéo da estrutura religiosa do capitalismo, que nao
€ s0 uma formagao condicionada pela religido, mas um fenébmeno essencialmente
religioso. Em primeiro lugar, o capitalismo é uma religido puramente cultual, talvez
até a mais extremada que ja existiu. Nele, todas as coisas s6 adquirem significado
na relagcdo imediata com o culto; ele ndo possui nenhuma dogmatica, nenhuma
teologia.

Por um lado, o capitalismo apresenta a necessidade de manter uma logica
repetitiva para se manter de pé. Esta logica segue o ritmo da produgéo e da venda.
A producao representa o momento em que os trabalhadores sao explorados,
expropriados de seu trabalho. Isso ocorre nos locais de producéo. Mas é preciso que
as mercadorias produzidas, ou seja, o trabalho dos trabalhadores cristalizados nas
mercadorias seja vendido para fechar o processo. Tratar do comércio instituido em
torno da Romaria de Muquém nao é apenas uma oportunidade para tratar de suas

aparéncias, de suas especificidades, da sua formatacdo, como tem sido feito
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principalmente no segundo capitulo. Mas falar do comércio nesta festividade
apresenta também a necessidade de ir além da prépria Romaria. Esta € parte de
uma sociedade que se organiza mundialmente pautada no modo de producao
capitalista. Esta engloba tudo e todos. A Romaria, por sua vez, é integrada em seu
rol e enquanto integrante desta sociedade, torna-se a sua parceira quando fortalece
as relagdes que ela propria cria. A criagao de um espago comercial € um exemplo
disso.

Marx (1987) compreende que o fato da esséncia da concepgéo materialista,
o ser social e a consciéncia social, sdo determinados por individuos que trabalham
produtivamente de determinado modo. Por entrarem em determinadas relagdes, sua
estrutura social e politica, em conexdo com a producado, decorrem constantemente
do processo de vida, de individuos, com os quais estes ndo aparecerem em sua
prépria representagdo ou na dos outros, ou seja, agem como produzem
materialmente, formando representacbes conscientes reais ou ilusérias das
atividades reais da producéo, do intercdmbio, da sua organizagdo social e politica. E
permeado por esta dindmica que a produgdo de ideias e representacdo da
consciéncia se da, efetivando-se primeiramente com a atividade produtiva,
posteriormente com a troca material dos homens, associadas a linguagem da vida
real.

Ademais, Marx (1987 p. 22) reflete que o intercambio espiritual dos homens, o
representarem, o pensar, aparecem como fluxo direto do seu comportamento
material. Os homens sao produtores das suas representagdes. E na medida em que
desenvolvem suas produgcdes materiais, muda também a realidade e
consequentemente o pensamento. Este modo de considerar o desenvolvimento dos
reflexos da vida real do homem, com expressa também uma parte daquilo que
ocorre com os individuos que se envolvem e integram a Romaria. Ali desenvolvem
representacdes da vida, o religioso toma a dianteira em sua vida, pois é expresso
nas acoes da maioria que ali esta. Mas por outro, criam também representacdes da
vida, relacionando o religioso, a Romaria e ao comércio. Assim, Romaria e comércio

passam a ser associados nas representacgdes.

A consciéncia das relagbes politicas, refletidas nas melhorias de
infraestrutura, seguranga, apoio aos romeiros dentre outros, parte também da ideia

que Marx aponta como representacao pratica do processo de desenvolvimento dos
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homens. Ou seja, a ciéncia real tem que substituir a consciéncia. Podemos citar o
caso da atuacao do Estado para criar uma infraestrutura que favoreca o crescimento
e a atracéo de pessoas. Este se coloca como auxiliar na organizagao de um espago
religioso, mas também, comercial. Para o Estado talvez esse seja o mais relevante
para suas ag¢des, uma vez que atua enquanto auxiliar da burguesia, daqueles que

produzem as mercadorias que ali sdo vendidas.

Nesta perspectiva, Marx faz uma critica da ideologia burguesa do
conhecimento porque ele retira o problema da consciéncia da histéria e das relagées
sociais. A finalidade da ciéncia é adquirir a verdade objetiva e ao tomar
conhecimento objetivo de si mesmo, a autonomizacéo leva a valorizagédo da ciéncia,
que é a forma dominante da ideologia dominante na sociedade capitalista. Isso
explica parcialmente o fato de n&o haver ainda pesquisas que foquem estes
elementos que fogem da aparéncia das Romarias. O comércio € um elemento
aparente, mas nao é um fim em si mesmo. Ele é apenas o resultado de todo um
processo. Nao abordar o processo em que se da a producdo de mercadoria € o
mesmo que perder de vista a razdo de ser das mercadorias que ali sao

comercializadas.

Expressa ainda que o processo de desenvolvimento da consciéncia dependa
do momento historico real que engendra sua possibilidade de reprodugao
materialista. O ser humano envolvido em relagdes sociais garante a producdo e a

reproducio da vida material, elaborando relagées com a natureza e a sociedade.

Nildo Viana (2007) descreve que todo ser vivo precisa sobreviver e para
sobreviver possui certas necessidades primarias. Na procura de satisfazé-las este
desenvolve novas potencialidades de reprodugdo e a capacidade produtiva (neste
caso o trabalho) e através deste, desenvolve outras potencialidades fisicas e
mentais. E para desenvolver este trabalho reprodutivo, o ser humano precisa se
relacionar com a natureza, pela mediagdo do trabalho, com os outros seres
humanos, desenvolvendo consequentemente novas potencialidades, novas
necessidades. Fica claro, portanto, que a pratica da relacdo do trabalho com a
reprodugdo comercial na Romaria de Muquém €& desenvolvida neste caso pela
mediagcdo do homem com outras capacidades produtivas, em busca da satisfagcao

também de suas necessidades primarias.



109

A partir desta perspectiva apontada por Marx, fica clara a caracterizacdo do
ser humano acondicionado a estas relagbes sociais e sua reproducdo da vida
material ao depararmos com a presencga explicita do comércio instalado ao longo da

Romaria de Muquém.

O comeércio praticado em torno da Romaria de Muquém nos da a consciéncia
de insuficiéncia humana: ha coisas que nao sao permitidas, ou nao podemos fazer.
No que tange as proibigdes de vendas, vemos que no comeércio estruturado pelo
Santuario, ha uma sistematizacdo de rede comerciaria, levando em conta a
legalidade comercial através do pagamento de taxas, tendo em contrapartida,
algumas proibigdes comerciarias e ou de posse. Entretanto, no comércio praticado
fora da sistematizacdo do Santuario ha uma liberdade relativa do comércio ali

praticado.

Considerando, portanto, o comércio em si, nota-se que ha a emergéncia de
uma ideia de que as relagdes comerciais sinalizam uma metamorfose da autonomia
meramente aparente, da qual a mercadoria, sinal de valor, funciona como uma
medida de grandeza de valor, representada na realidade num trabalho objetivo e
subjetivo a existéncias de representagbes. Pode-se verbalizar que o comércio
praticado na Romaria tem como objetivo dar suporte aos romeiros, como tem
aparecido em varios relatos. Mas € preciso também dizer que o comércio € a ponta
do iceberg que representa o modo de produgado capitalista, € nada mais do que a

realizagao da exploragao sofrida pelos trabalhadores nos locais de producao.

Marx (1978) afirma que na medida em que a mercadoria assume a
representacdo de valor de troca, esta exprime um valor em moedas, e ao passar
pela metamorfose da esfera da circulagao de valores, o valor de troca aparece como
existéncia ideal, neste caso, o dinheiro. Ao descrever sobre o fetichismo da
mercadoria, fica evidente que a mercadoria assume trocas determinadas pelas
relacbes sociais entre os homens e assumem “a forma fantasmagoérica de uma

relacéo entre as coisas” (Marx, 1978, p. 198).

A forga do trabalho presente no comércio praticado em torno da Romaria de
Muquém também representa uma estatistica relevante, nas quais é demandada por
contratagdo de servigcos na ordem e manutengao de servigos publicos, servigos de

transportes, seguranga, saude, comunicagao, limpeza urbana, dentro outros. Além
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desses servicos que sao gerados por determinadas instituicdes mantidas pelo
estado e também pela prépria igreja, ha servicos que sado geradores pelos
comerciantes que contratam pessoas para trabalharem em seus comércios,

montarem barracas e acampamentos.

Marx destaca que é importante lembrar que o intercambio entre o capital e o
trabalho € apenas uma relacdo de dinheiro e mercadoria, ou seja, uma esfera
simples da circulagdo monetaria. Porém, o que impulsiona esse intercambio para
além dos limites da circulagdo simples € o valor de uso da capacidade viva de
trabalho. O que antes era tido somente como valor de troca, com o valor de uso de
trabalho empregado, passa a ser determinado como mercadoria, e
consequentemente empregado neles algum valor. Como € o caso da forga viva de

trabalho ali empregada.

Nesse sentido, a Romaria também oferece a criagdo de um mercado de
trabalho. Pessoas vendem seu proprio trabalho, criando um comércio do trabalho.
Gera, assim, uma rede de empregos, relacionados aos servigos prestados, tanto
através de empregos nas barracas de vendas, como na fiscalizagao, limpeza, dentre
outros. Ou seja, a prépria forma de trabalho humano € mercantilizada, seja atraves
das proprias mercadorias vendidas (forca de trabalho humana concretizada) como

através dos servigos que sao criados.

A divisdo social do trabalho também esta presente no comércio em torno da
Romaria de Muquém. Tomemos aqui como exemplo os proprios integrantes e
proprietarios dos comércios, apontada nos graficos. Em sua grande maioria sao
mulheres, com pouca escolaridade, que realizam outras fung¢des além do comércio,
mas que busca no comercio local um /ucro que impulsiona o poder do capital. Por

outro lado, vé na Romaria uma forma de ajudar no sustento da familia.

Por isso, a esséncia da racionalidade do capitalismo, como modo de
producao material a massificacdo consumidora da sociedade, vai se tornando cada
vez mais influente. Em contrapartida, na medida em que aumenta o consumo, 0s
produtores tendem a produzir e defender a producdo. Nisto, as expectativas de
emancipacao individual e coletiva, propicia a alienagdo material e espiritual de
individuos e coletividades, atingindo a produtividade seu grau mais elevado de

criacao e satisfacao.
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O comércio praticado em torno da Romaria é constituido e normatizado pela
elaboragdo de condicionamento numa abordagem concreta entre a religido e a
producdo social. Assim, as relacbes sociais que ali sao estabelecidas, vao
contribuindo a cada ano com a mercantilizagcao de tudo que esta disposto em seu

entorno.
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CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento do presente estudo possibilitou uma analise de como o
comercio em torno da Romaria € constituido. Além disso, também permitiu uma
pesquisa de campo, com questionarios e entrevistas para obter dados mais
consistentes sobre as etapas do processo de comercializagdo de mercadorias, bem
como sua implicancia, no que se refere ao comércio praticado paralelo a esta
manifestacdo religiosa. As observagdes realizadas durante a elaboragdo desta
pesquisa, pautadas em uma inquietagéo individual, resultou no objeto de analise

aqui delimitado.

O processo de analise foi possivel a partir das disciplinas estudas durante
este curso, do qual buscou relacionar diversos fatores ligados aos movimentos
sociais que compdéem a sociedade contemporanea. Outra razdo é a escolha dos
autores abordados, que abriu horizontes entre o objeto pesquisado e suas relagdes
produzidas. Nao foram aqui reduzidos a uma razdo puramente cientifica, mas
utilizados como meio de ir além do que o nosso objeto nos apresentava, buscando

revelar o que ali estava presente, porém, nao claramente.

Ao realizar este estudo a parte mais complexa e desgastante do processo
fora as entrevistas com os comerciantes durante o periodo da Romaria. Na maioria
das vezes estavam ocupados com a montagem de suas barracas, outras vezes com
a reposigao de mercadorias, com o atendimento aos clientes, com a organizagao do
espaco, com instalagcdes de energia, com o atendimento a fiscais que chegavam
para vistoriar suas barracas, ou que buscavam pagar as taxas e alvaras, como ja
mencionado em topicos anteriores. Apesar de todos esses problemas e limitagdes,
penso que os objetivos propostos inicialmente foram alcangados. Ademais, surgem

novas expectativas de continuidade ao trabalho até aqui realizado.

O questionario com perguntas abertas conseguiu mostrar o perfil do
comerciante e seus interesses em relagcao ao comércio instalado dentro do espaco
estruturado pelo Santuario. Foi evidenciado que os comerciantes residem em outras

cidades e a maior parte deles pratica somente esse tipo de comércio, 0 que ajuda a



113

justificar o fato de terem buscado na Romaria de Mugquém um meio mais facil de
vender suas mercadorias. Esse era também um meio em que os outros buscavam
para complementar sua renda familiar e terem um trabalho extra, visto que pessoas
deixavam seus comércios também funcionando sob o comando de outros membros

da familia em outra cidade.

Dada a importancia do assunto, tornou-se necessario o desenvolvimento de
pesquisas de campo, entrevistas orais com comerciantes e moradores do povoado
de Muquém, bem como a visita em outros espacos utilizados como pontos de
vendas de mercadorias ao longo da Romaria. Registros de imagens foram
realizados durante o periodo da Romaria e fora do mesmo, se tornando necessarias

para uma concepcao da estrutura comercial ali praticada.

As pesquisas ja realizadas sobre a Romaria de Muquém e seus aspectos,
embora poucas discutissem o comércio estruturado na Romaria, contribuiram para
uma investigacao determinada sobre os aspectos capitalistas despontados no
transcorrer da festividade. A discusséao tedrica apresentada no primeiro capitulo nos
ajudou a observar o objeto de pesquisa para além de sua aparéncia. Ajudou-nos a
vé-lo como o resultado de multiplas determinacbées e ndo como um fim em si
mesmo, portanto, enquanto resultado era necessario revelar o conjunto de questdes
que o fazia se apresentar da forma como se apresenta. Neste caso especifico do
trabalho, foi o caminho seguido e apontado pelo método de analise do materialismo
histérico-dialético abordado por Marx. O objeto de analise, o comércio na Romaria
de Muquém, foi analisado considerando a perspectiva tedrica apresentada de forma

rigorosa e articulado. O obijetivo foi revelar as multiplas determina¢des do fenémeno.

Nos estudos realizados, foi possivel perceber a influéncia da venda de
mercadorias que levou a instalagdo de uma grande rede mercadolégica em volta da
Romaria de Nossa Senhora de Muquém. Revelando-se os multiplos interesses de

classes ligadas ao modo de producéao capitalista e a pratica religiosa.

Dado o exposto, a Romaria de Muquém traz em seus aspectos, caracteres
divergentes de uma manifestagao religiosa marcada pelo tempo e espago. Embora
carregada de rituais e simbologias cristds ha uma complexidade capitalista ali

envolvida que juntam a tradigdo aos interesses comerciais.
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Em sua manifestacdo religiosa, seus participantes expressam atitudes de
grande veneragao a Nossa Senhora D’ Abadia. Isso esta estampado nos milhares
de fiéis que participam das celebragbes religiosas que ocorrem no interior do
Santuario e ao longo da festividade. Todavia, as peregrinagdes ao longo da rodovia
e a multiddo de pessoas que segue em procissdo pelas ruas e avenidas da cidade
de Niguelandia, carregando a Santa até a chegada do Santuario, também demostra
o comprometimento dos fiéis em estarem ali agradecendo e pedindo a protegao de
Nossa Senhora D’ Abadia, mesmo que a caminhada seja exaustiva. Durante a
peregrinacdo, ha aqueles que também desfrutam do comércio, expondo seus
produtos a venda no intuito de atender as necessidades primarias dos caminhantes.

Igualmente, acontece no aluguel de espacos para lhes servirem de abrigo.

Nos acampamentos em torno do Santuario festas e consumo de bebidas
alcodlicas se misturam com cantos e cangdes religiosas. Nesse ambito a
religiosidade se mistura com o mundo profanado. Isso fica claro nas letras e cangdes
ouvidas em carros de sons, ou por muitas vezes cantadas por acampantes, que
fazem em seus acampamentos festas de cantorias com roda de violas e sanfonas.
Além das mesas de jogos com baralhos que arrancam de seus jogadores palavrdes,
expressdes de furia, ao perderem a jogada e risos € comemoragdes aos que

ganharem uma partida do jogo.

Para os comerciantes que montam suas barracas comerciais, no espaco
estruturado pelo Santuario, os interesses sao explicitamente comerciarios. Ha, no
entanto, comerciantes que nem se quer pratica o catolicismo, ou outra crenca. Ele
desfruta da festividade puramente com interesse comercial. O foco € vender suas
mercadorias. Fica evidente que na festa da Romaria eles encontram um meio de

fazer circular a producao.

No comércio nao formalizado pelo Santuario ou clandestino, também é
constatado oposi¢cdes entre a pratica comercial e a religido. Os comerciantes
residentes do Povoado de Muquém se ocupam em atender os visitantes e em
vender seus produtos. Ha também inumeras pessoas que frequentam bares e
lanchonetes, consomem grandes quantidades de alcool, praticam orgias e se
espalham pelas ruas, barracas e avenidas do povoado bem como do Santuario. Ao

longo da noite é possivel escutar gritos, cantos e manifestagcdes de euforias. Ao



115

mesmo tempo, dentro do Santuario, romeiros choram aos pés da Virgem D’ Abadia,
se dao as maos ao entoarem oragoes coletivas e suplicas pedindo a protecédo de

Nossa Senhora D’ Abadia.

Brand&o (2004) nos instiga a analisar as questdes imediatista presente na
sociedade, uma vez que nem sempre € facil separar o sagrado do profano, a
diversao da devogéao, a celebragao religiosa da comemoragao que acontece dentro
desse universo dinamico e complexo da vida cultural materializado, que ocorre nas

festas do catolicismo popular.

Tendo em vista os aspectos observados, os interesses comerciais também
foram verificados nas relacbes de classes econdmicos e politicas. Ha o
favorecimento de politicas publicas, ligadas a ideia de expans&do da atividade
religiosa como roteiro turistico e cultural, provocando o fomento e o escoamento das
mercadorias produzidas. Essa duplicidade pode ser constatada nos investimentos

realizados nos ultimos anos pelo poder publico em sintonia com o Santuario.

No ambito das relagdes sociais tudo € comercializado. Tudo vira mercadoria e
produto de consumo. Isso fica claro, através da venda de produtos, das cobrancgas
de taxas, da forgca de trabalho empregada, dos investimentos realizados, da

obtencéao de lucros, da circulacdo de moedas etc.

Pela observacdo dos aspectos analisados, vimos que nas compras e vendas
praticadas em torno da Romaria, a circulagdo do dinheiro e a circulacdo da
mercadoria sao igualmente determinantes. Em algumas situagdes os valores de
troca da mercadoria ndo aparecem junto com a circulagdo de dinheiro, visto que
nem sempre obtém-se o lucro nas vendas, mas a mercadoria esta ali para ser
comercializada. Entretanto, o comércio instalado ao longo dos anos em torno desta
Romaria foi sendo construido e passando por despercebido a questido da sua

lateralidade.

E preciso atentar a ideia de que a duplicidade cultural ndo é adotada somente
no campo socio-politico-econdémico, mas também no ambito religioso. Entende-se
que a devocdo a Nossa Senhora D’ Abadia, nesse seguimento da pesquisa,
envolvem sentimentos religiosos manifestados em cultos e praticas religiosas que

demonstram afeto de especial veneragdo, numa relagdo intima e subjetiva ao



116

sagrado. Enquanto o comércio estabelece uma relagao profana, ao lado de praticas

religiosas, mas fruto do processo de producgao e distribuicado desejada pelo capital.

Em virtude do que foi mencionado sobre a relacao entre a religido e comércio,
o que fica expresso € um reflexo da sociedade globalizada que passou por
mudancas. Neste caso, a Romaria de Muguém passou por mudangas, no que se
refere a estruturacdo de suas agdes comerciais. Antes nao era formalizado, mas
atualmente o Santuario detém o controle do espago comercial praticado dentro da
area de sua pertenga. Apesar disso, surgiram novos espagos comerciais que fogem
do seu controle. Portanto, a partir do que a sua histéria nos aponta e das multiplas
determinagdes que aqui apresentamos 0 que nos parece em ultima instancia é que a

Romaria sempre foi um alibi para transag¢des comerciais.
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ANEXOS

Questionario de Pesquisa de Campo aplicado aos comerciantes que participam do
comeércio organizado pelo Santuario.

QUESTIONARIO DE PESQUISA DE CAMPO (A)

A Romaria de Muquém e comércio

Pesquisa a ser realizada entre os dias 10 e 15 de agosto de 2018, na festa da
Romaria de Muquém, com o objetivo de verificar: Que tipo de sociedade busca
participar da Festividade? - Os espagos ocupados em torno do Santuario se dao
como possibilidade de ganho material? — O comércio paralelo a festa influencia nos

principios apresentados pela igreja aos fi€is?

Sexo: ( )masc ( )fem idade:

Estado civil: ( ) casado/a ( ) solteiro/a ( ) outros

Escolaridade ( ) Ens. Fundamental ( ) Ens. M. completo ( ) Superior completo.

1. Profissdo ( ) comerciante ( ) outra profissao?

2. Reside no Estado de Goias ( ) Sim ( ) Nao ( ) outro

3. Reside em municipios vizinhos ( ) Sim ( ) Nao ( ) outro

4. Quanto tempo participa da festa da Romaria:

5. Quanto tempo é comerciante no comércio da Romaria:

6. Qual tipo de comércio: ( ) Artigos religiosos ( ) Supermercados ( ) Lojas de
roupas ( ) Restaurantes ( ) Lanchonetes ( ) Produtos eletrénicos ( )
Conveniéncias ( ) outros

7. Quanto dia permanece com o comércio instalado no espago comercial: Romaria
8. Participa das festividades religiosas da romaria: ( ) Sim ( ) Nao

9. Professa alguma crenca religiosa: ( ) Sim ( ) Ndo Qual?

10. As vendas durante a Romaria contribuem para a renda familiar: ( ) Sim ( ) Nao
11. Em sua opinido o comércio € um atrativo para tanto publico: ( ) Sim ( ) Nao

12. A respeito das perguntas que foram feitas, ha alguma coisa a mais que gostaria
de colocar e que nao foi perguntado sobre a presenga do comeércio na festa do
Muquém.

Questionario de Pesquisa de Campo aplicado as pessoas envolvidas no comeércio
praticado em torno da Romaria de Muquém.
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QUESTIONARIO DE PESQUISA DE CAMPO (B)

A Romaria de Muquém e comércio

Pesquisa a ser realizada com pessoas representantes de instituigdes ou 6rgaos que
participam ou participaram da festa da Romaria de Muquém, com o objetivo de
verificar: Que tipo de sociedade busca participar da festividade?- Os espacos
ocupados em torno do santuario se ddo como possibilidade de ganho material?- O
comércio paralelo a festa, influencia nos principios apresentados pela igreja aos
fieis?

Sexo:

Idade:

Estado civil:

Escolaridade:

1. Profissao:

2.0rgao representativo: ( ) Prefeitura ( ) Estado ( ) Secretaria

3. O Orgéo ou instituicdo participa diretamente da organizagdo comercial presente
na Romaria de Muquém?

4. O 6rgao ou instituicdo contribui com algum tipo de servigo oferecido durante a
Romaria? Quais? Quantos servidores?

5. Durante a festividade no povoado de Muquém, ha um aumento significativo na
arrecadagao municipal?

6. O 6rgao ou instituicao contribui com verbas diretas para realizagao da Romaria?
7. O ¢6rgédo ou instituicdo recebe alguma contrapartida do Santuario, quanto ao
comeércio instalado na Romaria?

8. O comércio presente na Romaria € um fomento também para os comerciantes do
municipio?

9. A respeito das perguntas que foram feitas, ha alguma coisa a mais que gostaria
de colocar e que nao foi perguntado sobre a presenca do comércio na festa do

Muquém?

Roteiro de perguntas de Pesquisa, realizada em visita de campo, no povoado de
Muqgquém apds a Romaria e nos espagos envolvidos no comércio praticado em torno
da Romaria de Muquém.
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QUESTIONARIO DE PESQUISA DE CAMPO (C)
A Romaria de Muquém e comércio

Pesquisa a ser realizada com pessoas que participam ou participaram da festa da
Romaria de Muquém, com o objetivo de verificar: Que tipo de sociedade busca
participar da festividade?- Os espacos ocupados em torno do santuario se ddo como
possibilidade de ganho material?- O comércio paralelo a festa, influencia nos
principios apresentados pela igreja aos fi€is?
Sexo:
Idade:
Estado civil:
Escolaridade:

. Profissao:

. Vocé participa ou participou da festa da romaria?

. Ao participar da romaria, vocé costuma comprar algo no comércio?

1
2
3
4. Em sua opinidao o comércio € um atrativo para tanto publico?
5. Participa das atividades religiosas no Santuario?

6. O que acha presenca do comercio na festa?

7. Vocé participa do comércio na Romaria ou em torno da festa?

8. Em sua opinido a Romaria é um atrativo para o desenvolvimento da comunidade
local e o comércio praticado em torno desta, ajuda a populagao?

9. A respeito das perguntas que foram feitas, ha alguma coisa a mais que gostaria
de colocar e que nao foi perguntado sobre a presenga do comércio na festa do

Muquém?



